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Resumo: O trabalho possui como ponto fundamental as formas de interacdo entre a
literatura tradicional brasileira e o modo de leitura contemporaneo, nao utilizando
necessariamente livros, mas estabelecendo contato com o publico leitor por meio da
interacdo via internet, do estimulo gerado pelas adaptacbes audiovisuais e de um
processo educomunicativo. A probleméatica que surge a partir disso leva ao
guestionamento sobre como fazer adaptacdes audiovisuais de textos da literatura
brasileira utilizando a transmidia para torna-los educomunicativos. Os objetivos foram
abordar a literatura brasileira sob uma perspectiva transmidia; desenvolver um novo meio
de conhecer/aprender sobre a literatura nacional; produzir releituras de conteudos
literarios em plataforma digital; realizar experimentacées que conectem o publico-alvo
com o projeto; contribuir para a educacdo em literatura. Para isto, utilizamos quatro
pilares teodricos: educomunicacdo, transmidia/intermidialidade, literatura brasileira e
adaptacdo literaria. Com  Carlos Drummond de  Andrade, recebemos
contribuicdes/adaptacdes do publico sobre o poema “Quadrilha”. Machado de Assis teve
0 conto “A cartomante” adaptado para radionovela e ilustracdes dos personagens. Clarice
Lispector e as quatro cronicas “A mineira calada”, “Por detras da devocao”, “Das doguras
de Deus” e “De outras docuras de Deus” ganharam uma dramatizacdo e uma carta
ficticia. Vinicius de Moraes nos proporcionou ensaio fotografico com o poema “Receita de
Mulher”, interpretacdo de “Apelo” e série de audiocasts educomunicativos. Nelson
Rodrigues foi representado em uma dramatizagéo feminina e uma lista no BuzzFeed da
cronica “Perfil do campeado”. Os autores ganharam ainda perfil e entrevista com
pesquisadores especialistas. Nesta experiéncia, exploramos também as possibilidades
do jornalismo digital e de curadoria a partir do contato com o leitor e da interatividade
promovida pelo engajamento. Durante sua execug¢do, o projeto acumulou 685 curtidas,
sendo o publico médio feminino na faixa etéria dos 18 aos 24 anos. O maior alcance foi
de 1.385 pessoas, sem utilizar o impulsionamento de pagina.



