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Resumo: Como unidade do léxico de uma lingua, a palavra nova é criada, na maior parte
das vezes, a partir da necessidade, expressa pelos falantes, de interagdo com o universo
sociocultural. Com isso, ao se observar a producdo de textos, especialmente 0s
anuncios, em manifestacdo no discurso publicitario brasileiro, detecta-se uma grande
manifestacio de criagéo lexical no portugués do Brasil, gerando os neologismos. E nesse
contexto que se encontra situada a comunicagcdo que se pretende apresentar. Partindo
da teoria Lexical Priming (Hoey, 2005), segundo a qual as palavras ndo se reduzem as
definicdbes dadas a elas nos dicionarios, mas sobressaem pelas possibilidades de
interacdo com outras palavras, em contextos reais de uso, do que resultam diversas
combinatorias lexicais, o objetivo central do trabalho € apresentar alguns aspectos do
processo de nomeacao desencadeado pelas palavras neolégicas, presentes no discurso
publicitario impresso em circulacédo no Brasil, numa abordagem voltada para o ensino do
léxico. Em tal discurso, a palavra neologica, especialmente a formacéo sintagmatica ou a
colocacdo, pode, no processo de nomeacdo, promover significacbes para além da
simples desighacédo, envolvendo o receptor com ideias que se relacionam a atitudes,
aparéncias e comportamentos dos respectivos nomeados. Como corpus de analise,
contou-se com um banco de neologismos extraidos de textos publicitarios, veiculados
pelas revistas Veja, Istoé e Epoca, em edi¢es de 2015 a 2018.



