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Resumo: Ao se considerar a centralidade do consumo e a presenca e forca crescentes
dos discursos de carater publicitario na atualidade, reconhece-se a importancia de se
formar consumidores-leitores criticos a fim de se construir e manter relagdes de consumo
conscientes, satisfatorias e sustentaveis. Nesse sentido, o artigo da continuidade a
investigacdes que buscam compreender se e como ocorre, na Educacdo Basica, o
tratamento de textos de estimulo ao consumo no que tange as contribuicbes para o
desenvolvimento, nos alunos, do “Letramento em Marketing”. Foram analisadas 34
avaliacdes aplicadas entre 2011 e 2014 em uma escola particular de Belo Horizonte, para
a disciplina de Lingua Portuguesa do Ensino Fundamental Final. Como fundamentacao
tedrica e metodoldgica, pode-se mencionar os estudos relacionados a Midia-Educacéo,
aos Multiletramentos, ao Letramento Critico e a Analise Critica do Discurso. No que se
refere a frequéncia, a cada 5 textos multimodais presentes nas provas, 1 corresponde a
textos de carater publicitario, totalizando 26 incidéncias. Quanto aos géneros, foram
privilegiadas pecas tradicionais da esfera publicitaria e do design, passiveis de serem
concretizadas em uma prova impressa — algo incompativel com o0s investimentos
comunicacionais atuais, que para atingir os jovens se valem principalmente de midias
como a TV e a internet. A linguagem verbal é privilegiada, sendo que em somente 8
ocorréncias foram trabalhadas as diferentes semioses simultaneamente. Alguma
instancia discursiva dos textos — como as estratégias de persuasdo, os objetivos do
anunciante, a caracterizagdo do publico-alvo, as caracteristicas do veiculo de
comunicacdo em uso — foi considerada em somente 13 das 26 ocorréncias. Esses
resultados apresentam-se convergentes, sob diversos aspectos, a dados provenientes de
outras pesquisas com 0 mesmo objetivo, que se voltaram para livros didaticos, para o
Portal do Professor, para os Parametros Curriculares Nacionais ou que se valeram de
guestionarios e entrevistas perante professores.



