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Resumo: Neste trabalho, tem-se por objetivo abordar a questdo do ensino de géneros
discursivos em livros didaticos. Para tanto, pretende-se analisar uma proposta de leitura
e producdo do género anuncio publicitario, presente em um livro didatico de lingua
portuguesa. Mikhail Bakhtin (2000) defende que o uso da lingua esta intrinsecamente
relacionado as “esferas da atividade humana”. Essas esferas sdo organizadas
diferentemente umas das outras, e o funcionamento de cada uma delas ira, de acordo
com as suas condicfes especificas e as suas necessidades comunicativas, condicionar a
producdo de enunciados. Os enunciados sdo formados, segundo o autor, por trés
elementos: o conteudo tematico, o estilo verbal e a estrutura composicional. Esses
constituintes serdo determinados consoante a esfera de uso da linguagem a qual o
sujeito esta inserido. Assim, cada esfera da comunicacdo elabora os seus tipos
relativamente estaveis de enunciados, denominados géneros do discurso. Ao considerar
gue os géneros emergem da relacdo entre as praticas comunicativas e a linguagem, e
gue essas praticas sdo constitutivamente plurais, considera-se inevitavel o
reconhecimento da heterogeneidade dos géneros. Vale pontuar que os Parametros
Curriculares Nacionais de Lingua Portuguesa se fundamentam nos pressupostos tedricos
formulados por Bakhtin e defendem que o trabalho com o texto ndo deve considerar
somente 0s aspectos relacionados a sua estrutura, mas também suas condi¢cdes de
circulacado, os sujeitos que se colocam como enunciadores e co-enunciadores, bem como
as conjunturas historicas que instauram as praticas discursivas. Por considerar que essa
abordagem pode levar o aluno a compreender que as atividades de ler e escrever sao
atividades de producgéo de sentido, iremos adota-la para fundamentar o referido estudo.
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