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Resumo: Na Linguistica Aplicada, tem-se discutido o interesse pela formalizacdo de uma
abordagem de ensino de Lingua Portuguesa (LP) que verse sobre a insercdo de
conteudos que explorem elementos constituintes do(s) sentido(s), com o intuito de
aproximar o ensino de LP a uma pratica de ensino reflexiva da lingua. Nesse viés, este
artigo - vinculado ao Programa de POs-Graduacdo em Linguistica da Universidade
Federal de Juiz de Fora em sua linha Linguistica e ensino de linguas — visa apresentar 0s
resultados preliminares de uma tese em andamento cujo intuito € confrontar as praticas
de ensino de semantica propostas nos livros didaticos com os parametros direcionadores
nacionais, no sentido de observar qual(is) concepcao(des) relativas ao campo da
significacdo estdo presentes neles. Uma segunda meta investigativa é propor um material
didatico de ensino de semantica inserida aos géneros textuais. Para tanto, baseamo-nos
em uma perspectiva interacionista sociodiscursiva, amparada nas teorias propostas por
Bakhtin (2003) sobre os géneros discursivos na interagdo, Bronckart (1999) que
evidencia o interacionismo sociodiscursivo, Dolz & Schneuwly (2004) e Marcuschi (2003)
gue acreditam em uma proposta de ensino-aprendizagem organizada através géneros
textuais, atribuindo a linguagem e a interacdo a instrumentalizacdo na construcdo do
conhecimento e na formacdo do cidaddo. Nosso viés seméntico € desenvolvido na
perspectiva da Linguistica Cognitiva (LAKOFF e JOHNSON, 1999; LAKOFF, 1987;
FAUCONNIER e TURNER, 2002; FILLMORE, 1977, 1979, 1982), a qual fundamenta
nossa abordagem e compreensdo dos processos de formacéo de sentido presentes na
linguagem. Nas analises parciais, vem ganhando relevo a elaboracdo de uma sequéncia
de atividades acerca das metaforas e metonimias — nos moldes da Teoria da Metafora e
da Metonimia Conceptuais, postulada por Lakoff e Johnson (2002) - em textos
publicitarios. Pretende-se, portanto, contribuir com a elaboracdo de um material voltado
para as questdes semanticas, muitas vezes deixadas em segundo plano nas atividades



