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Esta é a compilação do gabarito do exame PROFLIN de língua espanhola 

aplicado em SETEMBRO/2024. Neste documento, você terá acesso a: 

• Explicação de como acessar as questões da tentativa do(a) participante 

do exame, na plataforma Moodle 

• Texto-base disponibilizado na plataforma Moodle, para resolução das 

questões; 

• Questões da forma como disponibilizadas na plataforma Moodle; 

• Gabarito indicando as respostas corretas para as questões de múltipla 

escolha, seguidas de justificativas tanto para a alternativa correta 

como para os distratores; respostas esperadas para as questões 

discursivas. 

 

 
ATENÇÃO! ESTE NÃO É UM ESPELHO DO SEU EXAME PROFLIN! ESTE É UM 

GABARITO COM AS RESPOSTAS ESPERADAS DE TODOS OS CANDIDATOS E 

PODERÁ EMBASAR RECURSOS, DE ACORDO COM O QUE CONSTA EM EDITAL.  
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Após salvar todas as respostas da Prova, clique em “Enviar tudo e terminar”: 

 

Após confirmar “Enviar tudo e terminar”, será aberta uma página de revisão com todas as 

respostas que foram salvas. 

 

Você poderá salvar ou imprimir essa página com todas as respostas que você preencheu e 

finalizar clicando em “Terminar revisão”. Caso queira novamente ter acesso à página de 

revisão, mesmo após o término da prova, basta clicar no link “Revisão” estará localizado abaixo 

de Resumo das suas tentativas anteriores dentro do questionário com as Questões 1-7. 
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TEXTO-BASE: CANO GARCINUÑO, M. I; ARCE GARCÍA, S. Análisis de la comunicación 
en redes sociales de la campaña de la vacuna de gripe en España. Rev. Esp. Salud Pública, 
Hermosillo, v. 94, p. 1-10, 2020. 
 
 

QUESTÃO 1: 

Enunciado: 

Selecione a alternativa incorreta sobre a gripe e sua vacina. 

 

Gabarito: 

A cobertura vacinal contra a gripe atingiu a totalidade da população acima de 65 anos. 

Justificativa: “Según estos datos, la cobertura fue superior entre los mayores de 65 años que en 

el resto de los grupos, llegando a 54,2% del total de la población mayor de 65 años” (p. 2). 

 

Distratores: 

1) O contágio pelo vírus H1N1 não torna o indivíduo imune à gripe.  

Justificativa: “Debido a los cambios y mutaciones que sufren estos virus, la persona que haya 

pasado la enfermedad no queda inmunizada frente a ella, por lo que la vacunación debe repetirse 

de forma anual” (p. 2). 

 

2) Nas vacinas antigripais, estão presentes cepas dos tipos A e B.  

Justificativa: “De los tres tipos de virus de la gripe conocidos (A, B y C) actualmente se 

introducen en las vacunas cepas de virus de los dos primeros, puesto que los virus del tipo C 

son menos frecuentes y suelen causar infecciones leves, careciendo de importancia desde el 

punto de vista de la salud pública” (p. 2). 

 

3) Estima-se que mais de 200.000 pessoas morrem de influenza anualmente.  

Justificativa: “Es una de las medidas más eficaces para la prevención de la gripe, enfermedad 

que causa cada año entre 250.000 y 500.000 muertes a nivel mundial” (p. 2). 
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QUESTÃO 2: 

Enunciado: 

Selecione a alternativa incorreta sobre os objetivos da pesquisa. 

 

Gabarito: 

Comparar as mensagens favoráveis e contrárias à vacinação contra a gripe. 

Justificativa: Não se trata de um objetivo da pesquisa, visto que “no se detectan mensajes 

procedentes de cuentas de grupos anti-vacunas” (p. 9). Os pesquisadores tinham o objetivo de 

“determinar qué tipo de mensajes es el que se enviaba” (p. 3).  

 

Distratores: 

1) Analisar o alcance da campanha de vacinação criada pelo Ministério da Saúde. 

Justificativa: “El Ministerio de Sanidad y la mayoría de las comunidades autónomas establecen 

campañas de difusión sobre vacunación en redes sociales 

(https://www.mscbs.gob.es/campannas/campanas19/home.htm), por lo que quiso determinarse 

su capacidad de influencia” (p. 3). 

 

2) Descobrir o poder de influência de órgãos públicos e associações profissionais. 

Justificativa: “[...] descubrir si las administraciones públicas y/o las asociaciones de 

profesionales lideraban la información a través de las redes” (p. 3). 

 

3) Conhecer os perfis de uma rede social que mais produziram conteúdo sobre vacinação. 

Justificativa: “Conocer a los usuarios que generaban contenido” (p. 3). 

 

 

QUESTÃO 3: 

 

Enunciado: 

É verdadeiro o que se afirma sobre a análise de dados, exceto. 

 

Gabarito: 

Houve uma distribuição uniforme das mensagens ao longo do período recortado para análise. 
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Justificativa: “La distribución del total no fue uniforme a lo largo del periodo analizado, 

centrándose en los primeros días y reduciéndose mucho, hasta casi ser inexistente, en las últimas 

fechas” (p. 4).  

 

Distratores: 

1) Foram gerados gráficos capazes de representar as conexões entre usuários. 

Justificativa: “a través del software informático Gephi (versión 0.9.2) se introdujeron los datos 

para realizar un análisis gráfico de la red existente entre usuarios. De esta manera, se 

representaron a los usuarios o nodos de la red y sus conexiones, mostrando el tamaño del nodo 

o usuario y su alias en la red en función de su importancia en la misma y el grosor de líneas por 

su cantidad de conexiones, posicionando y separando los nodos en el gráfico a una distancia en 

función de la similitud o no entre los usuarios con la aplicación secuencial de los algoritmos 

OpenOrd y Yifan Hu” (p. 3).   

 

2) Foram atribuídas emoções ligadas às mensagens a partir da análise das palavras empregadas. 

Justificativa: “Análisis de emociones: fue la forma de medir los discursos de la opinión pública, 

la determinación y el cálculo emocional, que cada vez tiene más importancia, mediante la 

identificación de sentimientos básicos en los discursos: alegría, tristeza, enfado, miedo, 

disgusto, sorpresa, confianza y anticipación o pensamiento racional. De esta manera, se 

contrastaron y asignaron a cada tuit las emociones ligadas, utilizando para este análisis el léxico 

desarrollado por el National Research Council of Canada (versión 0.92) en su versión en 

castellano” (p. 3-4). 

 

3)  Mais da metade das mensagens recortadas para análise consistiam em repostagens. 

Justificativa: “Los tuits que se pudieron determinar como de autoría propia fueron 2.572 

(28,12%), y resultaron retuits (RT) o reenvíos de lo que escribían otros usuarios un total de 

6.576 mensajes (71,94%), produciéndose de forma más intensa en las primeras semanas, sobre 

todo la primera de noviembre, para descender a lo largo de los días hasta casi ser inexistentes” 

(p. 4). 

 

QUESTÃO 4: 

Enunciado: 

Considere as seguintes afirmações sobre os influenciadores da vacinação para selecionar a 

alternativa correta. 
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I. Menos de 30% das mensagens recortadas para análise eram de autoria própria.   

II. Um médico pediatra estava entre os principais influenciadores do estudo.  

III. Foram identificadas centenas de comunidades opinativas.  

IV. Muitos influenciadores digitais eram pacientes contaminados pelo vírus da influenza. 

 

Gabarito: 

I e III são verdadeiras. 

Justificativa: “Los tuits que se pudieron determinar como de autoría propia fueron 2.572 

(28,12%)”. “La determinación de los retuits por asociación de cluster determinó que existía una 

modularidad de 0,776, un valor de buena asociación de las cuentas a diferentes grupos en redes 

sociales, y la presencia de 327 comunidades de opinión” (p. 4). 

 

Distratores: 

1) II e III são verdadeiras. 

Justificativa:  Apenas III é verdadeira. Não havia um médico pediatra entre os principais 

influenciadores, mas “[...] un usuario que hablaba sobre infecciones pediátricas” (p. 5). 

 

2) II e IV são verdadeiras. 

Justificativa: Ambas são falsas. Em relação a IV, não se pode afirmar que se trata de pacientes 

infectados pelo vírus da gripe. No texto: “Desde determinadas cuentas de enfermeras, médicos 

o pacientes, sin posibilidad de verificar su identidad verdadera, se establecen los principales 

mensajes” (p. 8). Entre os principais influenciadores, há “un paciente de diálisis y pensionista 

jubilado” (p. 5). “El resto, con porcentajes muy importantes y destacados, eran de personal 

presuntamente sanitario y pacientes no identificados” (p. 6). 

 

3) III e IV são verdadeiras. 

Justificativa: 

Apenas a afirmação III é verdadeira, conforme justificado anteriormente. 

 

 

QUESTÃO 5: 

Enunciado: 
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Descreva os perfis @del1nframundo e @AEV_Vacunas. Indique a quem pertencem, detalhe 

os dados que geraram durante a pesquisa e informe como se deu a distribuição das emoções 

em suas mensagens.  

 

Resposta esperada: 

Na pesquisa realizada, @del1nframundo foi considerado o principal influenciador em relação 

à vacinação. Trata-se de um usuário que se define como enfermeira em um Centro de Atenção 

a Dependentes Químicos. O perfil foi criado em agosto de 2018 e tinha um total de 679 

seguidores. Suas postagens representaram cerca de 43% do total de tráfego sobre a vacina da 

gripe durante a campanha. O estudo estatístico da centralidade da opinião determinou que havia 

20,8% de probabilidade de seu discurso chegar a um usuário qualquer que entrasse na rede 

social. Em relação às emoções, as mensagens relacionadas à essa conta foram consideradas 

neutras, com 99 % de antecipação e 2% de medo. O perfil @AEV_Vacunas pertence à 

Associação Espanhola de Vacinologia e gerou 9,20% do tráfego de mensagens, ocupando a 

segunda posição entre as comunidades de opinião mais expressivas. Um dado interessante 

relacionado ao perfil refere-se à estrutura de diversos usuários que republicavam seus conteúdos 

em diversas ocasiões. Para os pesquisadores, isso seria revelador de uma organização na difusão 

da informação, talvez, por se tratar de uma instituição com muitos colaboradores que, sendo 

usuários da rede social, divulgavam suas atividades e ajudavam a difundir as mensagens. 

Quanto às emoções, 55% de suas mensagens foram consideradas positivas e 51% eram discurso 

de medo ligado ao que poderia acontecer caso uma pessoa não se vacinasse.  

 

QUESTÃO 6: 

Enunciado: 

Apresente a discussão feita pelos autores a respeito do alcance do discurso oficial sobre 

vacinação frente ao discurso dos usuários comuns.  

 

Resposta esperada: 

Para os autores, as campanhas institucionais e as chamadas dos órgãos públicos para a 

vacinação da gripe têm pouca repercussão nas redes sociais. O discurso de maior circulação 

está relacionado à republicação de mensagens de perfis de criadores de opinião. O discurso 

oficial quase não repercute se comparado a fontes não oficiais, consequentemente, a informação 

deixa de estar relacionada a fontes confiáveis. Para se ter uma ideia, mais de 40% do tráfego de 

mensagens sobre a vacinação contra a gripe, no período recortado para estudo, foi proveniente 
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de contas de supostos profissionais da área da saúde e pacientes, sendo estes os perfis 

responsáveis por formar opinião na rede social. Embora os perfis ligados à Associação 

Espanhola de Vacinologia e ao Hospital Rainha Sofía de Córdoba tenham ficado entre os dez 

principais criadores de opinião, havia uma distância bem grande entre o tráfego de dados gerado 

por essas instituições e o tráfego gerado pelo usuário @del1nframundo. Os pesquisadores 

concluíram que ou as instituições públicas não utilizam as redes sociais para atingir a população 

ou a difusão de suas mensagens é muito escassa, o que faz com que a mensagem principal sobre 

a campanha de vacinação fique sob a responsabilidade de pessoas comuns.  
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