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RESUMEN

YouTube se ha convertido en la plaraforma
online de visualizacién de contenido digital
por excelencia. En este escenario, se han
consolidado ciertos canales, protagoni-zados
por nifios, como los mds visualizados por parte
de la poblacion infantil. El objetivo de este
trabajo ha sido analizar los canales de los ninos
YouTubers espafioles con mayor influencia. Se ha
seguido una metodologia basada en la técnica de
andlisis de contenido, la cual nos ha per-mitido
obtener datos cuantitativos sobre una seric de
va-riables para determinar la influencia y el tipo
de contenido que publican. Entre los resultados
encontramos que la mayoria de canales cuentan
con un soporte empresarial, con fines puramente
econémicos, donde la imagen del menor es objeto
de negocio. La influencia que ejercen los ninos
YouTubers en otros menores es altisima, debido a
que se encuentran en una etapa de construccion
de la identidad, este hecho es aprovechado por
las marcas para incluir publicidad. Finalmente,
se destaca el cardcter glo-bal de este fenémeno,
el cual sucede en distintos puntos geogrificos del
planeta M

PALABRAS CLAVE
ninos, infancia, YouTubers, YouTube, TIC

ABSTRACT

YouTube has become the online platform for
viewing digital content par excellence. This is,
certain kids channels have been consolidated as
the most visualized by children. The purpose of
this paper has been to analyse the chan-nels of the
Spanish YouTubers children with greater influ-
ence. We have followed a methodology based
on the technique of content analysis, which has
allowed us to obtain quantitative data on a series
of variables to deter-mine their influence and
the type of content. Among the results we found
that most channels have a business sup-port, for
purely economic purposes, where the image of
the child is the object of business. The influence
exercised by children YouTubers in other minors
is very high, be-cause they are in a stage of identity
construction, this fact is used by brands to
include publicity. Finally, the global character of
this phenomenon is highlighted, which hap-pens
in different geographical points of the planer B
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1.- Introduccion

Desde el inicio de YouTube en el afno 2005 se ha generado una nueva forma de crear y compartir
contenido audiovisual, alcanzado niveles de visualizacion superiores a los de la television. En cifras de la
propia compania, la plataforma de videos presenta mds de mil millones de usuarios, los cuales cada dia
visualizan mil millones de horas de videos (YouTube, 2019). Por tanto, YouTube se ha convertido en la
platatorma de videos por excelencia a nivel mundial. Ademas de poder visualizar el contenido alojado en
esta plataforma digital, YouTube es un canal que permite la comunicacion bidireccional, donde el usuario

puede compartir su propio contenido en la red e interaccionar con otros usuarios (Sabich & Steinberg,

2017; Sanchez-Vera, Solano-Fernandez & Recio-Caride, 2019).

De modo que YouTube se sittio entre aquellas plataformas que surgieron con las caracteristicas propias de
la web 2.0 (Trujillo, Ciceres, Hinojo & Aznar, 2011). Este hecho ha posibilitado varias vertientes de uso,
como educativas (docentes que suben su propio contenido), informativas (televisiones que hacen uso de
este espacio), deportivas (transmision de cualquier tipo de deporte), entretenimiento (peliculas, series
y contenido propio de los usuarios), reproduccion musical (videoclips, audios y radios que transmiten
musica a través de YouTube), entre otros., pero sobre todo la vertiente principal y eje transversal en la
mayoria de usos es la publicidad (Elorriaga & Monge, 2018). Asi pues, el negocio de los usuarios se
encuentra en la posibilidad de monetizar el contenido subido a la plataforma a partir de la publicidad,

ya sea directa a través de la insertada por YouTube o indirecta, con contratos publicitarios empresariales.

En este escenario, surge la profesionalizacion de YouTuber, definiéndose como aquella persona que “se
dedica a grabar videos de forma amateur en un principio y profesionales una vez que van recibiendo
cantidades indigentes de suscriptores y que mejoran la calidad y contenido de sus videos™ (Rego &
Romero-Rodriguez, 2016, p.198). En otras palabras, un YouTuber es un lider de masas que a través de su
contenido audiovisual influye sobre las actitudes y conductas de otras personas (Sdez & Gallardo, 2017).
Debido a la influencia que generan, estos mismos autores destacan que son focos de atraccién para las

marcas, puesto que el vinculo de un YouTuber con su audiencia va mds alld de una simple relacién casual.

Si nos fijamos en el tipo de contenido que produce un YouTuber, Lépez (2016) recoge que los mas
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frecuentes son: tutoriales, gameplays, resefas o revisiones, videoblogs (Vlogs) y ficciones. Por tanto,
la variabilidad de tipologias de YouTubers es inmensa, sobre todo si prestamos atencion al sector de

audiencia al que se dirige.

Respecto a la audiencia juvenil, los gameplays son el tipo de contenido que mas llama la atencién a los
nifos, ya que muestra al usuario jugando a un videojuego y realizando comentarios sobre el transcurso
de la partida, mientras que las ninas prefieren aquellos canales relacionados con belleza y moda (Linares,
Aristegui & Beloki, 2019). Asimismo, en ¢l estudio de Gewerc, Fraga y Rodés (2017) se constata que los
nifnos aprenden las mecanicas de jugabilidad de los videojuegos a partir de la visualizacién de videos en

YouTube subidos por YouTubers de reconocido prestigio.

Ante este fenomeno los nifos no estin exentos, ¢l uso de la tecnologia por parte de este colectivo es
preocupante y mds ain si nos fijamos en los datos de la investigacion de Pérez, Castro y Fandos (2016) que
manifiestan que el alumnado de segundo de Educacién Primaria usa las Tecnologias de la Informacion
y Comunicacién (TIC) con mayor frecuencia que los que se encuentran en el quinto y sexto curso. Tal
es asi el impacto que estdn teniendo las TIC y plataformas como YouTube en los mds jévenes que en la
XIII Encuesta ;Qué quieres ser de mayor? de Adecco Espana, una de las principales empresas de recursos

humanos, la profesion de YouTuber ocupa la cuarta posicién (Adecco, 2016).

La mayor parte de nifios consumen contenido generado por otros ninos, éstos son los denominados
nifios YouTubers que crean y difunden videos dirigidos a una audiencia infantil (Aran-Ramsportt,
Fedele & Tarragé, 2018). El tipo de contenido que publican los canales de nifios YouTubers se clasifica

principalmente en (Ramos & Herrero, 2016):

*  Unboxing: consiste en abrir un paquete, juguete, sobres de cromos o cualquier otro elemento y
comentar lo que se encuentra dentro de él.

»  Actividades en el exterior: grabacién de viajes con la familia, excursiones, reuniones con fan u
otros nifios YouTubers.

e  Retos: relacionado con la realizacion de un reto propuesto por el mismo o por la audiencia, o el
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simple hecho de conseguir un logro en un juego o videojuego.

o Tutoriales: videos explicativos sobre como hacer una determinada tarea.

*  Anilisis de un producto: exposicion de un objeto, en la mayoria de los casos un juguete, donde
se comentan sus funcionalidades.

e  Narracion de historias: desarrollo de una historia real o ficticia, a modo de cuento.

A simple vista y sin un anilisis profundo del tipo de influencia que estin generando estos nuevos
fenémenos infantiles, puede parecer un contenido inocuo para los mis jévenes. En cambio, anilisis
concretos de los anuncios en los contenidos infantiles muestran que el 37,5% son inadecuados para
los ninos (Pellicer, 2016). Del mismo modo que detrds de estos canales se encuentra inevitablemente la
figura de los padres que ejercen un control en la gestién de los videos y en los casos de mayor éxito la
gestion estd a cargo de grandes companias que buscan el beneficio econémico. Quedando desprotegidala
infancia e imagen del menor, el cual no es consciente de las ganancias monetarias que estd obteniendo y
de las posibles repercusiones que puede tener ese estilo de vida en su desarrollo cognitivo y social a largo

plazo (Tur-Vines, Nunez & Gonzilez, 2018).

Por otro lado, como destaca Lorente (2017) ¢l grado de influencia que presentan los YouTubers sobre
los nifos se vincula al proceso de construccién de la identidad y al sentido de pertenencia a un grupo,
incrementdndose en el caso de los ninos YouTubers que son considerados por otros nifos como iguales
y el tipo de acciones que realizan pueden tener efectos positivos o negativos dependiendo del contenido
subido. Tratindose en este caso de un colectivo vulnerable que se encuentra en pleno desarrollo fisico y

emocional, siendo muy influenciables por el contexto (Martinez & Olsson, 2019).

En esta linea, el fenémeno de los ninos YouTubers ha sido estudiado desde distintas perspectivas,
destacando los trabajos de Ledn (2018) sobre el proceso de creacién de videos de los nifios YouTubers.
Montes, Garcia y Menor (2018) acerca del analisis del tipo de contenido de los videos visualizados por
adolescentes. Suing, Salazar y Ortiz (2018) que centraron su estudio en la influencia y relacién entre los
cinco YouTubers principales de América Latina. Y Tur-Vines, Ninez y Gonzdlez (2018) que analizaron el

contenido de los cinco canales espanoles con mas visualizaciones (La diversion de Martina, Los juguetes
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de Arantxa, MikelTube, Los Mundos de Nico y Juguetes Maryver).

A diferencia de estos trabajos, se planteé en este estudio analizar los canales de nifios YouTubers espanoles
con mayor influencia y el tipo de contenido que estin proyectando en la audiencia infantil. Por ello, se

piantf:aron COmo intcrrogmucs de invcstigacién:

o ;Cudles son los canales de nifos YouTubers espanoles con mayor influencia?

e ;Qué tipo de contenido publican los nifos YouTubers?

¢ ;Influye el niimero de videos en el hecho de tener mds suscriptores o visualizaciones?

e ;Qué canales de ninos YouTubers se relacionan entre ellos en funcién del tipo de contenido que

publican?

2.- Metodologia

La influencia en la plataforma de videos YouTube se determina a partir de la cantidad elevada de
suscriptores y visualizaciones (Pérez, Pastor & Abarrou, 2018). Para dar respuesta al objetivo propuesto
se utilizo la técnica de andlisis de contenido (Martin, 1995), puesto que es la estrategia metodolégica por
excelencia que siguen diversos anilisis previos en la plataforma de YouTube (Ros & Rosa, 2013; Lépez
& Goémez, 2015; Montes, Garcia & Menor, 2018; Tur-Vines, Ninez & Gonzdlez, 2018) y permite
estudiar y analizar el contenido de manera objetiva, sistemadtica y cuantitativa (Hernandez, Fernandez &

Baptista, 2016).

2.1. Unidad de analisis

En la seleccion de los canales espafioles con mayor influencia se han tenido en cuenta los criterios
establecidos por Pérez, Pastor y Abarrou (2018): al menos 10.000 visitas y contar con mds de 100.000
suscriptores. Asi pues, la unidad de andlisis final (N = 15) se compone por aquellos canales considerados
de impacto y de alta influencia en la poblacién infantil. Los datos fueron recopilades durante la segunda
quincena de febrero de 2019. Cabe resaltar que debido al dinamismo de la plataforma de videos YouTube

y particularmente de los propios canales, las cifras de seguidores y visualizaciones oscilan constantemente.
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Por su parte, una vez obtenida la unidad de andlisis definitiva se analizaron cinco variables, cuatro de
cllas recogidas en Frigola, Palomo y Marca (2015): ano de apertura (V1), numero de suscriptores (V2),
nimero de visualizaciones del canal (V3) y nimero de videos subidos en YouTube (V4). Afadiendo en

este estudio, el tipo de contenido de los videos (V5).

2.2. Analisis de datos

Una vez recopilados los datos, éstos fueron analizados con la ayuda del programa de anilisis estadistico
IBM SPSS en su version 24. Asimismo, a partir del uso del software IBM SPSS se ha realizado un anilisis
de regresion lineal entre las variables V2-V3, y V2-V4, determinando el indice de correlacién de Pearson
para comprobar la confiabilidad del modelo. Por otro lado, en el andlisis de la variable tipo de contenido
(V9) se han constituido los nodos de conexion entre el contenido de los diferentes canales, utilizando el

software de visualizacién de redes VOSviewer, version 1.6.7.

3.- Resultados

A continuacion se detallan los 15 canales de YouTube infantiles con mayor influencia. Se recoge la
informacion relevante del propio canal sobre la persona que hay detris, el ano de apertura (V1) y el tipo
de contenido de los videos (V5). Los datos muestran que la media de edad de los YouTubers es de 10

afos, en cuanto al sexo el 45% son ninos y 55% ninas y la mayoria de canales iniciaron en el afio 2015

(53%).

e  Juguetes MaryVer: nina y tres ninos de ocho a 13 afnos, hermanos, fecha de apertura 09 de
junio de 2010. Tipo de contenido: juguetes, Unboxing, Gameplay, revistas y actividades en el
exterior.

e Los mundos de Nico: nino, 10 anos, fecha de apertura 04 de noviembre de 2013. Tipo de
contenido: Unboxing, juguetes, retos, Gameplay y actividades en el exterior.

e  kitty Sweety: nina, 15 anos, fecha de apertura 13 de noviembre de 2013. Tipo de contenido:
retos, tutoriales, Vlogs, actividades en el exterior y recetas de cocina.

e Los juguetes de Arantxa: nina, ocho anos, fecha de apertura 02 de febrero de 2015. Tipo de
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contenido: Unboxing, juguetes, retos, Vlogs, Gameplay, tutoriales y actividades en el exterior.

e  'The Crazy Haacks: nifia de nueve anos y dos ninos de 12 y 13 anos, hermanos, fecha de apertura
09 de marzo de 2015. Tipo de contenido: retos, Vlogs, juguetes, Unboxing, actividades en el
exterior y Gameplay.

e La Diversion de Martina: nina, 14 anos, fecha de apertura el 01 de mayo de 2015. Tipo de
contenido: Vlogs, recetas de cocina, retos, comedia, Unboxing, juguetes, tutoriales y actividades
en el exterior.

e  Zarola Kids: nina, cinco afios, fecha de apertura 18 de julio de 2015. Tipo de contenido: retos,
animales, actividades en el exterior, Unboxing y juguetes.

e  Silvia Sinchez: nifna, 12 anos, fecha de apertura 22 de julio de 2015. Tipo de contenido: retos,
Unboxing, juguetes, recetas de cocina, tutoriales y actividades en el exterior.

e  MikelTube: nifos de cinco y nueve anos, hermanos, fecha de apertura 30 de agosto de 2015.
Tipo de contenido: Gameplay, juguetes, retos, actividades en el exterior y Unboxing.

e  Lady Pecas: nifa, nueve anos, fecha de apertura 01 de septiembre de 2015. Tipo de contenido:
Unboxing, juguetes, actividades en el exterior y comedia.

e  Juepa Ainhoa: nina, ocho anos, fecha de apertura 26 de diciembre de 2015. Tipo de contenido:
retos, Vlogs, actividades en el exterior, Gameplay, comedia y juguetes.

e PINO: nifio, 10 anos, fecha de apertura 09 de mayo de 2016. Tipo de contenido: juguertes,
Unboxing, Gameplay, retos, Vlogs y actividades en el exterior.

e El Mundo de Clodett: nina, nueve afios, fecha de apertura 27 de diciembre de 2016. Tipo de
contenido: juguetes, actividades en el exterior, retos, Vlogs y comedia.

e [Karina & Marina: nifia, 10 anos, fecha de apertura 31 de marzo de 2017. Tipo de contenido:
Vlogs, actividades en el exterior, Unboxing, comedia, tutoriales y recetas de cocina.

e ;Factoria de Diversién!: nina, 10 anos, fecha de apertura 20 de abril de 2017. Tipo de contenido:

retos, juguetes, Unboxing, comedia y actividades en el exterior.

En relacién al nimero de suscriptores (V2), nimero de visualizaciones (V3) y nimero de videos
(V4), la suma de los canales presenta una media de 417 videos, 1.507.196 suscriptores y 439.215.334

visualizaciones (tabla 1).
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Tabla 1. Informacion sobre el nimero de videos, suscriptores y visualizaciones de cada canal de YouTube

Canal Ne videos INe suscriptores Ne visualizaciones
Juguetes MaryVer 494 239510 85.464.352
Los mundos de Nico 371 1.245.430 253.862.551
kitry Sweety 262 385.909 61.460.395
Los juguetes de Arantxa 774 2.758.436 044.540.216
The Crazy Haacks 594 3.058.917 1.041.993.977
La Diversion de Martina 249 3.422.312 713.075.77
Zarola Kids 443 573.642 187.646.912
Silvia Sinchez 584 811.458 135.873.490
Mikel Tube 606 3.313.493 2.041.346.161
Lady Pecas 391 1.542.060 245.499.862
Juega Ainhoa 410 163.987 28.517.654
PINO 467 1.141.618 168.571.706
El Mundo de Clodett 185 1.922.506 346.215.778
Karina & Marina 149 1.345.4006 197.920.107
iFacroria de Diversién! 277 683.262 136.241.080

Por otro lado, el andlisis de regresion lineal muestra la relacion existente entre el niimero de videos y el

nimero de suscriptores (r = 0,26; p = 0,33) y el nimero de videos y el nimero de visualizaciones (r =

0,48; p = 0,06), la cual es positiva en ambos casos y significativa solo en el segundo modelo (figura 1).

De modo que a mayor nimero de videos la tendencia es tener mds suscriptores y visualizaciones, aunque

pueden entrar en juego otras variables como los recursos invertidos en la difusion del propio canal.

En cuanto a los modelos de regresion, ambos explican en un 7% y en 23% la variabilidad del eje Y en

proporcién a su promedio (R* = 0,07 para el primero; R* = 0,23 para el segundo).
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de visualizaciones (eje X).
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Por su parte, para el establecimiento de las relaciones entre YouTubers se ha tenido en cuenta que tuvieran
en comun al menos el 80% del contenido. Los contenidos que mds se repiten entre los canales son
“actividades en el exterior” (100%), “juguetes” (81%), “Unboxing” (81%) y “retos” (81%). Asi pues,
el mapa de nodos muestra las conexiones entre los distintos canales (figura 2). El tamano del circulo
indica la cantidad de relaciones con otros canales y la presencia del mismo color indica aquellos canales
con los que guarda mayor relacion. Por lo que se generan tres clister: un primer clister senalado con el
color azul (La Diversién de Martina, Silvia Sinchez, Karina & Marina, kitty Sweety); un segundo clister
especificado con el color verde (Zarola Kids Lady Pecas, Juega Ainhoa, El mundo de Clodett, Factoria de
Diversion); y por ultimo un tercer clister marcado de color rojo (MikelTube, PINO, Juguetes MaryVer,

Los mundos de Nico, Los juguetes de Arantxa, The Crazy Haacks).

La Diversign de Martina
The CraggHaacks %
ZarolaKids
Los juguetggide Arantxa
Silviz §anchez
Los muriggs de Nico
ikl
JuguetesiMaryVer
Ladyi@
kitty Swwesty
Juegaifinhoa

Factoria dgBiversion

Karina yMarina
El Mundage Clodett

Figura 2. Relacion entre el contenido de los distintos canales de nifos YouTubers espanoles.
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4.- Discusion y conclusiones

Los resultados muestran la gran influencia que tienen estos 15 canales sobre la poblacion infantil, los
cuales poseen millones de visualizaciones. El fendmeno YouTuber entrana multiples variables a considerar
y sobre todo, si son menores de edad los principales actores. En este escenario, se constata que en relacién
al sexo no destaca una poblacién sobre otra, sino que el reparto es equitativo, siendo un tema de interés
tanto para ninos como para ninas. Asimismo, la edad media de los ninos YouTubers es de 10 anos, lo
cual corresponderia a su escolarizacion en el cuarto o quinto curso de Educacién Primaria. Estos datos
coinciden con la tendencia al mayor uso de las TIC por parte del estudiantado de primaria (Pérez, Castro
& Fandos, 2016). Al mismo tiempo el rango de edad que poseen y la influencia que ejercen los canales
de YouTube se vinculan con el hecho de que la profesion de YouTuber sea considerada como una de las

mds deseadas por los ninos (Adecco, 2016).

Por otro lado, el fenémeno de ninos YouTubers en Espana es relativamente reciente, puesto que la

mayoria de canales (80%) se iniciaron a partir del ano 2015.

Si atendemos a las variables dos, tres y cuatro, la relacién entre niimero de videos/ nimero de suscriptores
y nimero de videos/ niimero de visualizaciones es positiva, es decir, la tendencia indica que a mayor
nimero de videos mayor niimero de suscriptores y visualizaciones. Aunque este modelo es explicarivo
en un 7% y 23%, por lo que hay que tener en cuenta otro tipo de variables como la gestién del canal
(autogestion o soporte de una empresa). En la linea de la autogestion se sitdan los canales Juguetes
MaryVer, Los Mundos de Nico, Los juguetes de Arantxa, Zarola Kids, MikelTube, Juega Ainhoa y
PINO que tienen una media de 509 videos, 1.348.016 suscriptores y 529.992.793 visualizaciones.
Por el contrario, aquellos gestionados por una empresa poseen 336 videos, 1.238.398 suscriptores y
359.785.058 visualizaciones. A simple vista se puede observar la diferencia entre unos y otros en relaciéon
a la media de videos y niimero de suscriptores/ visualizaciones, por lo que la gestién del canal a priori
determina ciertas diferencias. No obstante, como se recoge con anterioridad, el inicio de los canales
gestionados por empresas es mds reciente (en su mayoria anos 2015, 2016 y 2017), mientras que la
mayor parte de los autogestionados inician en 2010, 2013 y 2015. Cabe resaltar que en el caso de

este tipo de canales, MikelTube sube cuantiosamente la media de visualizaciones con 2.041.346.161
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millones, canal que obtiene las mayores reproducciones de los 15 canales analizados.

A propésito, las principales empresas que se encuentran detrds de los canales de ninos YouTubers son
“Hoy no hay Cole produccién audiovisual”, que engloba los canales The Crazy Haacks, Lady Pecas,
El Mundo de Clodett, Karina & Marina y jFactoria de Diversion!, y la empresa “2tube Studios” (La
Diversion de Martina y Silvia Sanchez). Con menor dimension que las anteriores se encuentra la empresa
i a 3 s - : . v
Crazy Diyers” que asesora el canal kitty Sweety. Estas companias se dedica al asesoramiento, gestion y
marketing, entre otros., de los canales, llevindolos a un aumento significativo de sus estadisticas en un

corto perio do de tiempo.

En relacién al contenido, en todos ellos es comin realizar “actividades en el exterior” y en la mayoria
“Unboxing”, “retos’, “juguetes” y “Vlogs™. Esta tendencia unitaria en el tipo de contenido de los canales
se refleja también en el estudio de caso de un canal YouTube de reconocido prestigio dirigido por un
nifo estadounidense (Ramos & Herrero, 2016) y en los canales de los nifos YouTubers peruanos (Leén,
2018), donde el tipo de contenido es el mismo. Por tanto, nos encontramos ante un fenémeno mundial

que sigue los mismos patrones independientemente de la localizacién geogrifica.

El tipo de piblico al que se dirigen también afecta al contenido de estos canales, por un lado aquellos
gestionados por ninas entre nueve y 14 afios presentan otro tipo de contenido especifico como: “recetas
de cocina’, “comedia” y “tutoriales’. Mientras que el perfil de canales de ninos se orienta mds al deporte
(flrbol el mds destacado). Estos resultados son similares a las tendencias de visualizacién por sexo
destacadas en Linares, Aristegui y Beloki (2019). Ademds, también varia el tipo de juguetes que presenta
cada perfil en funcién del sexo. De este anilisis se constata que los estereotipos de género en edades
tempranas siguen reproduciéndose, interiorizindose tanto en los mismos autores del contenido como en

su audiencia infantil.

Otro contenido especifico de los YouTubers son los “gameplays” (Lépez, 2016), donde la constante sexo
no afecta, son realizados tanto por ninos como por ninas con edades comprendidas entre siete y 12 anos.

Lo que si varia dentro de cada edad es el tipo de juego, en edades mas tempranas es habitual encontrar
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videojuegos como Minecraft y en edades mas avanzadas Clash Royale o Fortnite. La eleccion de estos
videojuegos no es al azar, tiene que ver con la popularidad de la que gozan en un determinade momento,
ya que la finalidad del YouTuber es obtener seguidores que quieran aprender las mecdnicas de jugabilidad.
Asi pues, la visualizacion de gameplays es una dindmica habitual que urtilizan los nifos para el aprendizaje

de un videojuego (Gewerc, Fraga & Rodés, 2017; Linares, Aristegui & Beloki, 2019).

En suma, el éxito de los nifos YouTubers radica en el proceso de construccion de la identidad en edades
tempranas (Lorente, 2017), viéndose reflejada una gran cantidad de poblacién infantl en ese mismo
espejo (Montes, Garcia & Menor, 2018). Esta circunstancia es aprovechada por las marcas para insertar
de manera directa e indirecta publicidad sobre juguetes u otro tipo de contenidos para sugestionar
al menor a su compra (Elorriaga & Monge, 2018). No hay que olvidar las implicaciones e intereses
empresariales que hay detrds de los canales de los nifos YouTubers, como se recoge, muchos de ellos
(53%) son gestionados por companias cuyo interés es principalmente econémico. Podria denominarse
que con este tipo de acciones se estd realizando un negocio del menor, puesto que estin ingresando

cantidades ingentes de dinero mensualmente a consta de su exposicién piblica.

Finalmente con este trabajo se ha dado respuesta al objetivo planteado acerca de analizar los canales de
los ninos YouTubers espanoles con mayor influencia en YouTube, determinando el tipo de contenido

que publican estos canales. La respuesta a los distintos interrogantes de investigacion da crédito de ello:

e ;Cudles son los canales de nifios YouTubers espanoles con mayor influencia?

Se han determinado 15 canales de YouTube, los cuales engloban los cinco canales con mayor influencia
en Espana recogidos en el estudio de Tur-Vines, Nunez y Gonzdlez (2018). En concreto son: Juguetes
MaryVer, Los mundos de Nico, kitty Sweety, Los juguetes de Arantxa, The Crazy Haacks, La Diversion
de Martina, Zarola Kids, Silvia Sanchez, MikelTube, Lady Pecas, Juega Ainhoa, PINO, El Mundo de
Clodertt, Karina & Marina, jFactoria de Diversién!

e ;Qué tipo de contenido publican los ninos YouTubers?
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Principalmente publican contenido relacionado con Unboxing, actividades que realizan ellos mismo
en el exterior, gameplays, retos y tutoriales. Bien es cierto que en funcion del sexo las actividades se

diversifican, encontrando diferencias en las preferencias de publicacion.

e ;Influye el niimero de videos en el hecho de tener mds suscriptores o visualizaciones?
Si, a priori se constata que un mayor nimero de videos se relaciona con poseer mads suscriptores o
visualizaciones. Esto se comprueba en el hecho de que las correlaciones establecidas entre estas variables
son positivas. Sin embargo solo es significativa en el segundo modelo (videos/visualizaciones) (p = 0,06).
e ;Qué canales de ninos YouTubers se relacionan entre ellos en funcion del tipo de contenido que

publican?

El analisis de redes ha establecido tres clister diferenciados. Por lo que los canales de nifios YouTubers
que se relacionan entre ellos son: clister azul (La Diversién de Martina, Silvia Sinchez, Karina & Marina,
kitty Sweety); clister verde (Zarola Kids Lady Pecas, Juega Ainhoa, El mundo de Clodert, Facroria de
Diversién); y claster rojo (MikelTube, PINO, Juguetes MaryVer, Los mundos de Nico, Los juguetes de
Arantxa, The Crazy Haacks). Esto determina la influencia que ejercen unos canales sobre otros (Suing,

Salazar & Ortiz, 2018).

Por ultimo, mencionar como limitaciones del estudio el hecho de contar con datos cambiantes, los cuales
son alterados cada hora que pasa. Asi pues, en el anilisis de redes sociales como YouTube hay que asumir

que los datos se actualizan constantemente.

En futuros trabajos seria de interés continuar con el estudio del fenémeno de los ninos YouTubers, ya que
son una poblacién susceptible a los riesgos de la tecnologia y con gran influencia en sus iguales. También
la indagacién sobre las implicaciones en el desarrollo cognitivo y social de los ninos YouTubers puede

constituir un foco de atencion, puesto que se convierten en estrellas mediaticas a muy corta edad.

En definitiva, la principal implicacién socioeducativa es la influencia directa en el pensamiento y modo

de actuar de los ninos, los cuales se dejan guiar por los YouTubers. A este respecto como medidas a corto
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y largo plazo se necesita un control mds exhausto por parte de la familia sobre €l tipo de contenido que
estan visualizando los mds pequenos y ser conscientes en qué medida estd afectando al comportamiento

de sus hijos.
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Questso 1
Néo respondido

Vale 1,00 ponto(s).

Segundo os autores, quais seriam as implicagdes vinculadas ao fato de que alguns canais sdo gerenciados por empresas e outros sdo
autogerenciados?

Escolha uma opcéo:

Os canais gerenciados por empresas s6 buscam perfis que tenham sido criados entre 2010 e 2015.
Os canais gerenciados por empresas perdem a simpatia da sua audiéncia porque séo relacionados ao lucro.
As familias ndo podem mais controlar o que as criangas publicam e passam a ter menos protagonismo.

Os canais autogerenciados tém mais visualizagdes e inscritos em relagdo aos gerenciados por empresas.

Questso 2
N&o respondido

Vale 1,00 ponto(s).

Acerca dos temas dos videos produzidos/consumidos no Youtube relacionados ao género das criancas, qual é a afirmagdo incorreta?

Escolha uma opcéo:

O perfil de canais de meninos é mais orientado ao esporte, especialmente relacionado ao futebol.

Os temas mais populares entre meninos e meninas ndo representam estereétipos de género.

Nas visualizagdes dos videos sobre gameplay, o género da crianca ndo afeta de forma significativa.

Entre os temas mais populares entre as meninas estdo os tutoriais e as receitas de comida.

Questio 3
N&o respondido

Vale 1,00 ponto(s).

Segundo os autores, o fato de os canais de criancas Youtubers terem mais visualizagdes/inscritos esta relacionado:

Escolha uma opcéo:

a quantidade de videos postados nos canais, pois qudo menor o nimero de materiais postados, menor o nivel de visualiza¢oes.

a escolha por videos sobre jogos eletrénicos, pois esse tipo de material chama a atencdo das criancas, independentemente do género.

aos temas abordados nos videos, ja que aqueles que geram mais interagdes sdo sobre viagens ao exterior, brinquedos e unboxing.

aos pais escolherem os temas a serem abordados nos videos e ndo as empresas que porventura venham a contrata-los.



Questio 4

Né&o respondido

Vale 1,00 ponto(s).

Segundo os autores, o estudo por eles realizado tem algumas limitagdes relacionadas com o fato de que:

Escolha uma opcéo:

A amostra considerada é muito restrita a Espanha, deixando de fora as criangas da América Latina.

O tema tem sido estudado sob muitas perspectivas, que dificulta a objetividade na analise.
As familias das criangas Youtubers nem sempre estdo dispostas a oferecer informacédo sobre os canais.

Os dados de analise sdo muito vulneraveis, ja que estdo muito suscetiveis ao fator tempo.

Questio 5
Né&o respondido

Vale 2,00 ponto(s).

Depois de uma leitura integral do texto, explique por que o fendmeno das criangas youtubers é um assunto preocupante.



Questado 6

Né&o respondido

Vale 2,00 ponto(s).

Como se da o processo de construgdo de identidade das criangas em relagdo a influéncia que o Youtube exerce nas suas vidas? Elabore.

Questdo 7
Né&o respondido

Vale 2,00 ponto(s).

Quais sdo as 6 classificacdes principais de tipos de contetdo publicado nos canais de criancas Youtubers e o que a pesquisa revela sobre tais
classificagoes?
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GABARITO

Texto base: AZNAR DIAZ, |; TRUJILLO TORRES, JM; ROMERO RODRIGUE?Z,
J; CAMPOS SOTO, M. Generacién Nifios YouTubers: andlisis de los canales
YouTube de los nuevos fendmenos infantiles. Pixel-BIT Revista de Medios y
Educacién - 2019 - n° 56. Disponible en: https://idus.us.es/handle/11441/93724.

Questédo 1

Enunciado: Segundo os autores, quais seriam as implica¢des vinculadas ao fato
de que alguns canais s&o gerenciados por empresas e outros sao
autogerenciados?

Gabarito: Os canais autogerenciados tém mais visualizacbes e inscritos em
relacdo aos gerenciados por empresas.

Justificativa: a afirmativa é correta segundo o afirmado pelos autores na pagina
122: “En la linea de la autogestion se situan los canales Juguetes MaryVer, Los
Mundos de Nico, Los juguetes de Arantxa, Zarola Kids, MikelTube, Juega Ainhoa
y PINO que tienen una media de 509 videos, 1.348.016 suscriptores y
529.992.793 visualizaciones. Por el contrario, aquellos gestionados por una
empresa poseen 336 videos, 1.238.398 suscriptores y 359.785.058
visualizaciones. A simple vista se puede observar la diferencia entre unos y otros
en relacion a la media de videos y numero de suscriptores/ visualizaciones, por
lo que la gestion del canal a priori determina ciertas diferencias.”

Distratores:

1) Os canais gerenciados por empresas perdem a simpatia da sua audiéncia
porque séo relacionados ao lucro.

Justificativa: Nao ha insumos no texto para sustentar tal afirmativa.

2) As familias nao podem mais controlar o que as criancas publicam e passam
a ter menos protagonismo.

Justificativa: Embora pareca um argumento plaussivel, a afirmativa é incorreta ja
gue o texto nao faz referéncia a esse fato como uma diferencia entre um sistema
de autogerenciamento e o outro gerenciado por empresas.

3) Os canais gerenciados por empresas sO buscam perfis que tenham sido
criados entre 2010 e 2015.

Justificativa: A afirmativa é incorreta de acordo com as informagdes do excerto
da pagina 122: “No obstante, como se recoge con anterioridad, el inicio de los


https://idus.us.es/handle/11441/93724

canales gestionados por empresas es mas reciente (en su mayoria afios 2015,
2016 y 2017), mientras que la mayor parte de los autogestionados inician en
2010, 2013y 2015".

Questéao 2

Enunciado: Acerca dos temas dos videos produzidos/consumidos no Youtube
relacionados ao género das criangas, qual é a afirmacao incorreta?

Gabarito

Os temas mais populares entre meninos e meninas ndo representam
esteredtipos de género.

Justificativa: A afirmativa é incorreta de acordo com as informacdes do excerto
da péagina 123: “De este analisis se constata que los estereotipos de género en
edades tempranas siguen reproduciéndose, interiorizandose tanto en los
mismos autores del contenido como en su audiencia infantil.”

Distratores:

1) O perfil de canais de meninos € mais orientado ao esporte, especialmente
relacionado ao futebol.

Justificativa: A afirmativa é correta de acordo com as informacgdes do excerto da
pagina 123: “Mientras que el perfil de canales de nifios se orienta mas al deporte
(futbol el méas destacado).”

2) Entre os temas mais populares entre as meninas estdo os tutoriais e as
receitas de comida.

Justificativa: A afirmativa é correta de acordo com as informacdes do excerto da
pagina 123: “El tipo de publico al que se dirigen también afecta al contenido de
estos canales, por un lado aquellos gestionados por nifias entre nueve y 14 afios
presentan otro tipo de contenido especifico como: ‘recetas de cocina’,
“comedia’...”

3) Nas visualizacdes dos videos sobre gameplay, o género da crianca ndo afeta
de forma significativa.

Justificativa: A afirmativa é correta de acordo com as informacdes do excerto da
pagina 123: “Otro contenido especifico de los YouTubers son los “gameplays”
(Lopez, 2016), donde la constante sexo no afecta, son realizados tanto por nifios
como por nifias con edades comprendidas entre siete y 12 afios.”

Questéao 3

Enunciado: Segundo os autores, o fato de os canais de criangas Youtubers terem
mais visualiza¢des/inscritos esta relacionado:



Gabarito:

A quantidade de videos postados nos canais, pois qudo menor o nimero de
materiais postados, menor o nivel de visualizagdes.

Justificativa: : A afirmativa é correta de acordo com as informacdes do excerto
da pagina 122: “Si atendemos a las variables dos, tres y cuatro, la relacion entre
namero de videos/ nimero de suscriptores y numero de videos/ numero de
visualizaciones es positiva, es decir, la tendencia indica que a mayor nimero de
videos mayor nimero de suscriptores y visualizaciones”

Distratrores

1) aos temas abordados nos videos, ja que aqueles que geram mais interacdes
Sao sobre viagens ao exterior, brinquedos e unboxing.

Justificativa: Os autores ndo afirmam nada nesse sentido.

2) aos pais escolherem os temas a serem abordados nos videos e ndo as
empresas que porventura venham a contrata-los.
Justificativa: Os autores ndo afirmam nada nesse sentido.

3) a escolha por videos sobre jogos eletrénicos, pois esse tipo de material chama
a atencao das criangas, independentemente do género.

Justificativa: embora seja um argumento plaussivel, ndo tem relagdo com o

namero de visualizagdes.

Questéao 4

Enunciado: Segundo os autores, o estudo por eles realizado tem algumas
limitacdes relacionadas com o fato de que:

Gabarito:

Os dados de andlise sdo muito vulneraveis, ja que estdo muito suscetiveis ao
fator tempo.

Justificativa: A afirmativa é correta de acordo com as informacdes do excerto da
pagina 125: “Por ultimo, mencionar como limitaciones del estudio el hecho de
contar con datos cambiantes, los cuales son alterados cada hora que pasa. Asi
pues, en el andlisis de redes sociales como YouTube hay que asumir que los
datos se actualizan constantemente.”

Distratores:

1) As familias das criangas Youtubers nem sempre estdo dispostas a oferecer
informacg&o sobre os canais.

Justificativa: O texto simplesmente nédo faz referéncia a isto.

2) O tema tem sido estudado sob muitas perspectivas, que dificulta a objetividade
na analise.



Justificativa: De fato, no texto os autores afirmam que: “el fenémeno de los nifios
YouTubers ha sido estudiado desde distintas perspectivas” (p.116), mas nao
atribuem as limitacdes do estudio a esse fato.

3) A amostra considerada é muito restrita a Espanha, deixando de fora as
criancas da América Latina.

Justificativa: N&o se deve a esse fato pois se reconhece, na pagina 123, que o
problema é de carater global baseados em outros estudos (Leén, 2018).

Questao 5

Depois de uma leitura integral do texto, expligue por que o fendbmeno das
criancas youtubers é um assunto preocupante.

Resposta esperada (informacdes podem ser encontradas nas paginas 115, 116,
122, 124).

O fendmeno das criangas Youtubers pode ser abordado por véarias perspectivas.
Primeiramente, segundo os autores, o uso da tecnologia por parte de criancas,
especialmente da quinta e sexta série, configura uma preocupacédo social, pois
alguns estudos analiticos mostram que 37,5 de conteldos aos quais as criancas
e adolescentes acessam na internet ndo séo adequados e, embora paregam ino-
fensivos, tem grandes consequéncias no desenvolvimento cognitivo e social a
longo prazo. Ademais, os canais de Youtubers tendem a profissionalizar aquela
atividade inicial (gravar e postar videos) colocando nos ombros da crianca a ideia
de trabalho que ndo é idénea para sua idade. Isto provoca, também, que pais e
grandes empresas gerenciadoras de tais canais controlem o lucro por eles ge-
rado e agam somente de acordo a ideia capitalista de produtividade, desprote-
gendo assim a imagem da crianca, a expondo publicamente por mero interesse
econdmico.

Questao 6

Como se da o processo de construcao de identidade das criancas em relacéo a
influéncia que o Youtube exerce nas suas vidas? Elabore.

Resposta esperada (informagcBes podem ser encontradas nas paginas 115,
116,123, 124, 125).

A infancia configura um dos periodos-chave para a formacéo da identidade e
personalidade das pessoas. Portanto, toda a informacdo consumida por uma
crianca pode influenciar de maneira relevante seu desenvolvimento social e
cognitivo. Youtuber, como uma das plataformas mais acessadas pelas criancas,
torna-se fonte importante de contetdos que tais criancas vao inserindo nas suas
vidas direta ou indiretamente. Assim sendo, o processo de construcao identitaria
nao pode ndo estar atravessada por aquele conteddo consumido que cria um
sentido de pertencimento (LORENTE, 2017), que produz a ideia de que os
meninos e meninas fazem parte de um coletivo e sobre as carateristicas desse
coletivo irdo se criar patrdes de conduta. E tanto assim que a profissdo Youtuber



€ uma das mais sonhadas pelas criancas na Espanha (ADECCO, 2016), pois se
trata de um coletivo muito passivel de ser influenciado. Além disso, o
protagonismo do contedudo produzido em Youtube também se reflete na
producdo e manutencéo de esteredtipos de género que a longo prazo acabam
permeando a ideia de si proprios que as criangcas Vvao
configurando.Especialmente as criancas Youtubers precisam contar com
bastante suporte emocional e psicoldgico, ja que crescem com uma Nnocao
distorcida de fama nos primeiros anos de vida, quando sdo constituidas as bases
para a identidade.

Questéao 7

Quais sao as 6 classificacOes principais de tipos de conteudos publicados nos
canais de criancas Youtubers e 0 que a pesquisa revela sobre tais
classificacdes?

Resposta esperada (informacgdes podem ser encontradas nas paginas 115,116,
121, 123)

Segundo Ramos & Herrero (2016), os tipos de contetudo publicados pelas
criancas Youtubers poderiam ser classificados em seis tipos, a saber:

» Unboxing: trata-se, basicamente, de abrir um pacote que acabou de chegar em
casa contendo algum brinquedo ou qualquer item de diversas naturezas.

» Actividades no exterior: consiste em filmar as viagens familires, trilhas,
reunides, dentre outros.

* Desafios: vincualdo ao cumprimento de um projeto especial, geralmente algum
desafio proposto pelo préprio youtuber ou pelos seguidoes, pode ser vencer
alguma atividade relacionada aos videojogos.

* Tutoriais: videos explicativos sobre como fazer determinadas atividades.

* Analise de um produto: normalmente se trata de analisar um objeto, um
brinquedo na maioria dos casos, e emitir opinides sobre.

» Contacao de histérias: pode ser relatar uma histéria real ou ficticia, sempre com
a estrutura de um conto.

Essa categorizagdo deriva em andlises que confirmam que os conteddos mais
frequéntes sao: atividades no exterior (100%), “brinquedos” ” (81%), “Unboxing”
(81%) e “desafios” (81%). Deste modo, os autores oferecem um mapa (“figura
2”) para entender como os conteudos dos canais se conectam.

E finalmente, os autores concluem que se tratando do conteludo nos canais,
todos eles tém vinculo tematico e que, se baseando em Ramos e Herrero (2016)
e em Ledn (2018), ndo s6 na Espanha podem se localizar esse tipo de conteudo,
mas também na América Latina, o0 que daria insumos para pensar que a
problematica das criancas Youtubers € um fenbmeno global e que néo estaria
atrelado a localizac&o geografica.



