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RESUMO: Esse artigo tem origem numa pesquisa de mestrado, como parte do trabalho em
curso. Ao elegermos como objeto de discusséo a teméatica da mulher na contemporaneidade,
tal como ela é colocada em discurso por préticas discursivas na midia, o objetivo central deste
trabalho é descrever e interpretar como é construida a nogdo de cuidado de si feminino em
propagandas que circularam na midia impressa brasileira recente. Desse modo o corpus,
compreendido na perspectiva do arquivo e do enunciado discursivo (FOUCAULT, 2007,
PECHEUX, 2007), tracamos um trajeto tematico de leitura de propagandas veiculadas entre
os anos de (2009; 2010), e na propaganda da presente analise tentamos compreender a
discursividade em torno do cuidado de si feminino na atualidade a partir da escolha tematica
do cuidado de si, os modos de enunciacéo e as estratégias discursivas materializadas nestes
textos. Assim este estudo se desenvolve baseando-se no aporte tedrico da Anélise do Discurso
francesa e teorizagOes correlatas, sendo utilizadas concepgbes de Foucault (1995, 2008),
Pécheux (1997), Orlandi (2009), Gregolin (2003, 2007), Bauman (2010), Hall (2005), Perrot
(2008), Beauvoir (1980), Davalon (2007) dentre outros. De forma prévia os resultados da
pesquisa apontam como perspectiva de anélise, que essa préatica discursiva midiatica busca
tematizar o modo de ser dessa nova mulher na contemporaneidade, buscando a identificagcdo
deste publico com os produtos propagados, por meio de imagens e regularidades discursivas
que agradam as expectativas desse publico feminino, atrelando-se a isso estratégias
discursivas especificas que buscam tornar evidente que a sociedade contemporanea € um
espaco proprio de uma nova subjetividade feminina, entre permanéncias e redescricdes das
velhas identidades de género.

PALAVRAS-CHAVE: Cuidado de si feminino. Analise do discurso francesa. ldentidade.
Discurso e Memoria

A Anédlise do Discurso de linha francesa surgiu em 1960, onde enceta sua edificagdo
tedrica na relacdo articulada entre a linguistica e outros campos disciplinares. Configura-se
entdo, como um campo transdisciplinar conglomerando em suas apreciagoes, diversas nogoes
disciplinares, possibilitando transformagdes e revisdes dos conceitos ja existentes na area da
linguagem. O aporte tedrico-metodoldgico da investigagdo associa a lingua com a perspectiva
histérica. O discurso é concebido, entdo, como o lugar em que se entrelagcam a lingua, a
histdria e o sujeito. Assim, para tentar elucidar o objeto simbdlico é necessario assinalar numa
perspectiva linglistica e sua exterioridade, visto que a observacdo ndo se exaure na
materialidade linguistica, contudo se distende a formacdo do discurso e a possibilidade de
enunciagdo. Com isso, é possivel realizar as praticas discursivas considerando a existéncia
material do discurso regido pela lingua e pelo que foi dito (a estrutura e o acontecimento).

Segundo Orlandi (1996, p.49):
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O analista de discurso vai entdo trabalhar com os movimentos (gestos)
de interpretacdo do sujeito (sua posi¢do), na determinacéo da histdria,
tomando o discurso como efeito de sentido entre locutores. Sdo, como
dissemos, duas ordens que lhe interessam: a da lingua e a da historia,
em sua relacdo.

Este campo tedrico compreende a linguagem disposta no social e no histérico, na
relagéo de constituigdo do sujeito pela linguagem, bem como 0 mesmo a constituindo, em que
0 atravessamento histérico da lingua com o sujeito, sob o olhar do analista, visa problematizar
a producéo dos efeitos de sentido decorrentes das materialidades discursivas da atualidade.
Assim, o interior desta teoria, “concebe a linguagem como mediacdo necessaria entre o
homem e a realidade natural e social” (ORLANDI, 2009, p.15). Consoante Fernandes (2007,
p.19), com isso

dizemos que discurso implica uma exterioridade a lingua, encontra-se
no social e envolve questdes de natureza ndo estritamente lingtistica.
Referimo-nos a aspectos sociais e ideoldgicos impregnados nas
palavras quando elas sdo pronunciadas.

Dessa forma, o discurso considera a lingua em movimento, atravessada pela histdria,
pela ideologia, isto é, permeada pelos fios sociais que a sustentam, tendo em vista 0s
elementos exteriores a lingua e ao sujeito, produzindo o discurso historicamente. Em torno do
sentido do termo discurso, Orlandi (2009, p.15) diz “O discurso é assim a palavra em
movimento, prética de linguagem: com o estudo do discurso observa-se 0 homem falando”.

Como o histérico e o social estdo sempre em processo de transformacdo, 0 mesmo
ocorre com o discurso, pois os sentidos que dele emanam, sdo oriundos da posi¢do em que o
sujeito se inscreve ideologicamente, bem como diante do momento histérico e social no qual
esteja inserido. Segundo Fernandes (2007, p.20) “os discursos ndo séo fixos, estdo sempre se
movendo e sofrem transformacdes, acompanham as transformacdes sociais e politicas de toda
natureza que interagem a vida humana”. Por isso, os discursos sofrem transformagdes em
consonancia com as modificagdes culturais e historicas da sociedade em que se inscrevem ao
serem produzidos. E assim que, se torna possivel falar sobre o0 mesmo assunto partindo de
lugares diferentes em perspectivas diferentes. Quando se produz o discurso este é inscrito
num espaco que é social, ideologicamente marcado e historicamente produzido.

Em anélise do Discurso, os discursos quando proferidos inserem-se em formacdes
discursivas, as quais determinam o dizer, isto é, o que pode e deve ser dito nas situacfes de
producdes, estando subordinado ao lugar e ao contexto histdrico de onde se fala e que podem,
na sua formagéo, compor elementos oriundos de outras formagdes discursivas.

Como anuncia Foucault (1996), todo discurso é marcado por enunciados que o
antecedem e o sucedem, integrantes de outros discursos. Assim sendo, uma Formacéao
Discursiva se constitui por varios discursos que se combinam em certas condi¢des sociais
exclusivas na construcéo de discursos outros. Com isso, reiteramos que o contexto social e
histdrico estipula o dizer por meio das condi¢Ges de produgdo especificas. Sobre essa questéo,
Orlandi (2009, p.58) informa que, “uma formagéo discursiva resulta de um campo de
configuragdes que coloca em emergéncia os dizeres e 0s sujeitos socialmente organizados em
um momento histdrico especifico”.

Com base na formacéo discursiva é que se busca a percepcdo do processo de produgéo
de sentidos, na captacdo dos diferentes sentidos no funcionamento discursivo que se d& a
partir das inscri¢des realizadas em dadas formagGes discursivas, através dos diferentes usos de
condi¢do de produgdo. A esse respeito, Orlandi (2009, p.42) comenta que, “o sentido ndo
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existe em si mas é determinado pelas posi¢oes ideoldgicas colocadas em jogo no processo
socio-histérico em que as palavras sdo produzidas. As palavras mudam de sentido segundo a
posigdo daqueles que as empregam”.

Reportando-nos ao conceito de Interdiscurso, imprescindivel & constituicdo desse
trabalho, ressaltamos o que diz Orlandi (2009, p.33), afirmando que “o interdiscurso é todo o
conjunto de formulacGes feitas e ja esquecidas que determinam o que dizemos”. Com base
nisso, pode-se dizer que se configura pelos discursos presentes na formulacdo dos novos
dizeres. Assim, para Orlandi (2009, p.32) “o dizer ndo é propriedade particular. As palavras
ndo sdo s6 nossas. Elas significam pela historia e pela lingua. O interdiscurso trata-se entéo
dos diversos discursos entrelagados no interior de uma formagdo discursiva, 0s quais voltam
por entremeio da memaria que é resgatada e reformulada.

Fernandes (2007) explica que os discursos refletem uma memoria coletiva
compartilhada pelos sujeitos, sendo formada por vérios dizeres de uma memoria discursiva.
Para a formulacdo dos discursos se recorre & memoria coletiva, embora se faca de modo
autdmato. Neste sentido, Fernandes (2007, p.60) ainda aponta que “trata-se de acontecimentos
exteriores e anteriores ao texto, e de uma interdiscursividade, refletindo materialidades que
intervém na sua construcao”.

Para Achard (2007), os efeitos de sentidos ndo estdo presentes somente na
materialidade do texto, estes podem ser reformulados pela memoéria. A memoria €
imprescindivel para se chegar a construcdo dos sentidos, pois é através do interdiscurso que se
realiza a interpretacdo das préticas discursivas. Assim, a memdria discursiva e coletiva se
articula pelos diversos meios de comunica¢cdo no processo de construgdo social sobre os
modos de proceder da sociedade.

O Papel da Memoria e a Constituigao de Identidades Femininas

A identidade feminina, ao longo do tempo, sofreu inGmeras transformacdes,
especialmente devido a conquista de novos papéis sociais, até entdo, tidos como funcéo
masculina, haja vista 0 modo como a mulher era considerada pela sociedade, um sujeito
destituido de competéncias e habilidades intelectuais imprescindiveis & resolugdo dos
problemas sociais. Beauvoir (1980) esclarece que perdurou, por certo periodo, um olhar sobre
a mulher como um “segundo sexo”, um ser subserviente a0 homem, pois seu modo de vida
pressupunha que seu lugar era em casa, tendo em vista seu dever estritamente voltado aos
cuidados pela conservagdo da casa, bem-estar do marido, dos filhos (provendo a criagéo e
educagdo dos mesmos), do trabalho doméstico, em sentido mais amplo. Mudangas neste
cendrio social, cultural e historico puderam ser sentidas de modo mais significativo somente a
partir do século XX.

Para se compreender a busca incessante pela emancipacdo é imprescindivel
retomarmos 0 modo de vida dessas mulheres. Como elucida Beauvoir (1980), na Idade da
Pedra existia paridade entre homens e mulheres concernente as atividades econémicas que
apresentavam relevancia a sociedade da época. Ao homem se reservava a caga e a pesca,
enquanto & mulher cabia a agricultura. Porém, com o advento da propriedade privada, surge a
escraviddo (o homem dirige-se aos servicos de outros homens) fazendo despontar a
preeminéncia do homem sobre a mulher, favorecendo ao desenvolvimento de uma cultura a
qual ela era vista, naquele contexto historico, como direito de uso do homem. Esta época
deixou a mulher sob o comando do homem, sendo oprimida por uma sociedade patriarcal que
a ela s6 permitia o dever de obedecer. Beauvoir (1980, p.16) ressalta que:

Legisladores, sacerdotes (como Aristdteles e Sdo Tomas), escritores e
sdbios empenharam-se em demonstrar que a condi¢do subordinada da
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mulher era desejada no céu e proveitosa a terra. As religides forjadas
pelos homens refletem essa vontade de dominio: buscaram
argumentos nas lendas de Eva, de Pandora, puseram a filosofia e a
teologia a servico de seus designios.

Durante os ultimos quatro séculos, o cenério histérico demarca um trajeto feminino
compacto de complexidade e diversidade nas experiéncias e acontecimentos vivenciados por
elas. Entre os séculos Xl e X1V, a moca era entregue do pai para as maos do padre e em
seguida para as do marido, pelo espago de tempo em que se realizava o casamento. Nesta
ocasido, era cedida ao marido a responsabilidade por seus bens, pois juridicamente as
mulheres ndo detinham nenhum direito de os reger conforme sua vontade. A postura adotada
deveria se configurar de modo passivo diante do que lhe era imposto, colocando-se em
categoria inferior ao homem, subjugando-se. Em torno desse aspecto a feminista Simone de
Beauvoir (1980, p.75) se expressa dizendo “a transmissdo da propriedade faz-se de pai a filho
e ndo mais da mulher a seu cla. E o aparecimento da familia patriarcal baseada na propriedade
privada. Nessa familia a mulher é oprimida”.

O convento era um outro caminho a ser seguido para aquelas que, na auséncia de um
candidato para leva-la ao altar, ndo pudessem constituir e ter um lar com marido e filhos aos
seus cuidados. O convento também era destinado aquelas que por ventura evidenciasse um
raciocinio concludente com vestigio de resisténcia. Contudo, Teles, citado por Fujisawa
(2006, p.28), explica que a mulher entrando no convento tinha acesso ao conhecimento, o que
Ihe possibilitava o progresso intelectual e cultural.

Fujisawa (2006) expde que no término do século XIII se encontravam bem
demarcadas as funcdes exercidas pelos homens e mulheres, competindo a ele servir de escora
no abastecimento familiar, o que a época se considerava trabalho exercido apenas pelo
homem, pois este tipo de trabalho era desempenhado fora dos compartimentos domesticos. Ja
a tarefa circunscrita ao funcionamento da casa sobejava as mulheres que cabia desenvolvé-las
com resignacdo e felicidade. Assim, ela foi silenciada em seu percurso histérico. De acordo
com Perrot (2008, p.16):

Em primeiro lugar, porque as mulheres sd&o menos vistas no espago
publico, o Gnico que, por muito tempo, merecia interesse e relato.
Elas atuam em familia, confinadas em casa, ou no que serve de casa.
Sdo invisiveis. Em muitas sociedades, a invisibilidade e o siléncio das
mulheres fazem parte da ordem das coisas.

Perrot (2008) menciona ainda que “as mulheres ficaram muito tempo fora desse relato,
como se, destinadas a obscuridade de uma inenarravel reproducdo, estivessem fora do tempo,
ou pelo menos, fora do acontecimento.” Desse modo, poucos escritos se realizava em torno
do feminino, por isso hd uma certa dificuldade em vasculhar o passado delas mediante
auséncia de registros. A razdo do siléncio, segundo Perrot (2008, p.17), é “uma
desvalorizagdo das mulheres por si mesmas” resultando no aniquilamento dos indicios das
produgdes femininas, sentenciadas por elas mesmas, considerando que valor nenhum teria
aquelas informagdes de ordem pessoal.

Apbs 0s movimentos feministas que surgem no século XX, as mulheres iniciam a
aquisicdo ao direito a palavra publica, que ocorre simultaneamente com sua independéncia, o
espaco no mercado de trabalho, obtengdes advindas de arduas jornadas e lutas encabegadas
por elas que, ao sairem da vida privada para angariar atividades outras, abarcam com
empenho e dedicacgéo o ganho pela igualdade de direitos.
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A presenca feminina no mundo do trabalho exterior as dependéncias domésticas,
resultou em opresséo e exploragdo em demasia, defrontando como coloca Rago (2009, p.578),
“as longas jornadas de trabalho, os baixos salarios, 0os maus-tratos de patrdes e, sobretudo, o
continuo assédio sexual”. No inicio do século XX, quando a industrializacdo abria um novo
panorama de atuag&o, os intelectuais e conservadores se esforcavam por fixar o lugar das
mulheres na sociedade. Foi assim, que a labuta passou a significar a “desgraca” da honra
feminina no social, visdo que estava agregada & tentativa de se fazer regressar a mulher ao
espaco do lar. Como diz Rago (2009, p.585):

Muitos acreditavam (...), que o trabalho da mulher fora de casa
destruiria a familia, tornaria os lacos familiares mais frouxos e
debilitaria a raga, pois as criangas cresceriam mais soltas, sem a
constante vigilancia das maes. As mulheres deixariam de ser maes
dedicadas e esposas carinhosas, se trabalhassem fora do lar; além do
que um bom ndmero delas deixaria de se interessar pelo casamento e
pela maternidade.

Rago (2009) explica ainda acerca da conquista do espago publico, sendo aos poucos,
as diversas ocupacdes profissionais ocupadas pelas mulheres e que, apds um processo de
intensa modernizagdo na sociedade, foi dissociada a imagem pejorativa em torno da “mulher
publica”, delineando sob os padrdes iguais aos que se estabelecia ao “homem publico. Mas,
para se chegar a essas conquistas, tomemos dentro das ocorréncias do nosso tempo, oS
acontecimentos que sdo as revolugdes e as guerras (em conseqliéncia as mulheres assumiam
os cargos dos homens nas industrias), contribuindo na transformacéo dessas fronteiras, alem
dos movimentos feministas proporcionando as reivindicagdes pela equidade dos sexos.

Beauvoir (1980) elucida que “foi pelo trabalho que a mulher cobriu em grande parte a
distdncia que a separava do homem; s6 o trabalho pode assegurar-lhne uma liberdade
concreta”. Referente a essa posi¢éo, pode-se inferir que, com a inser¢do da mulher no servigo
assalariado, seu carater de rejeicdo a sujeicdo ao homem se concretiza definitivamente
facultando sua afirmagdo enquanto senhora do seu proprio ser, dos seus anseios e decisdes.

Concernente ao cuidado com o corpo feminino Fonseca-Silva (2007, p.209) elucida
que,

No inicio da segunda metade do século XX, instaura-se uma nova
ordem de poder-saber sobre o corpo, espago de inscricdo de
acontecimentos em que beleza e saude estdo associadas. Nessa ordem
a beleza deixa de ser um dom e passa a ser construgéo, atributo que se
conquista por meio do governo do corpo, que passa a funcionar a
servico da industria tecnocientifica do corpo saudavel.

Neste sentido, é nesse contexto que se inicia uma intensa divulgacdo para o culto do
corpo detentor da beleza e da salde, que avancga ao longo do tempo por meio da propaganda,
estimulando o consumo de produtos que se destinam a facultarem ao publico alvo (feminino)
a conquista do bem estar e da beleza almejada, caracteristicas da nova mulher que surgi a
partir dessas mudangas conquistadas e disseminadas para essa mulher da modernidade.

A mulher na midia

Observando o trabalho da midia na divulgacdo dessas novas identidades femininas,
seré analisada a propaganda da Dermacyd, onde se percebe que um novo panorama se projeta
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por meio dos discursos renovados, re-significados e dispostos pela midia, em que por
intermédio da propagacdo dessa nova mulher, as propagandas apresentam a mulher moderna
que melhor se insere no contexto o qual estamos vivenciando.

Assim, a propaganda da Dermacyd veiculada na Revista CARAS (2009), traz uma
atriz conhecida nacionalmente (Giovanna Antonelli), e mais trés mulheres desconhecidas
nacionalmente, porém as quatro mulheres se posicionam na imagem, adotando uma postura
semelhante, apregoada pela midia da mulher atual, uma mulher maltipla que possui inimeras
atribuicGes, no entanto, se encontra a executar as praticas de si que Ihe possibilite estar sempre
bela e pronta para a préxima funcdo a assumir.

Com isso, a beleza é posta como conseqliéncia de uma adocdo as praticas desse
cuidado de si, em que essa mulher moderna tem como dever o habito de carater estético,
buscando o uso da identificacdo com os dizeres perpassados sobre o que se diz em torno da
mulher contemporanea.

Figura
| - Hi’ } & i ©
i ) — ¢
)
DD‘ERNWD -

DERMACY MRNACYD

DERMACYD

Nesta propaganda tanto a atriz Giovanna Antonelli como as demais mulheres se
encontram bem arrumadas, maquiadas, cabelos cuidados e se posicionam numa postura que
passa um efeito de mulheres independentes, destemidas, decididas enfim é a imagem da
mulher moderna que possui estilo proprio e apresenta varias qualidades. Este texto também
nos mostra mulheres vestidas de diferentes maneiras, sua vestimenta diz muito da posigdo em
que estd avocando num dado momento do seu dia.

Em seguida analisaremos 0s enunciados dispostos na propaganda da Dermacyd.

Formulacéo (A):

“Dermacyd para higiene intima. Protecao e bem estar diariamente”.
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Esta materialidade linguistica, retirada do texto acima, nos aponta o produto de
higiene intima especifico para as mulheres, proprio para facultar o bem estar dessa mulher que
adota durante o dia variadas fungbes e que para exercé-las da melhor maneira precisa estar
bem. Esta formulacdo se inscreve na formagdo discursiva midiatica que produz discursos
sobre a mulher contemporénea que se constitui como sujeito e que governa seu proprio corpo,
estipulando o que adquirir, através do consumo, para obter o que se deseja concernente ao
cuidado de si, a satde almejada e a tdo cobicada identificacdo dessa nova identidade feminina.

Percebe-se entdo que este discurso produz o sentido de que consumindo Dermacyd a
mulher estara consumindo protecdo e todo o arcabouco cultural que envolve os dizeres em
torno de como manifestar em suas escolhas a modernidade, presente em seus feitos femininos.
Neste sentido, o produto é quase sindnimo da higiene intima feminina, sendo ajustado as
necessidades do cotidiano dessa mulher contemporéanea, que dispde de pouco tempo para
estes instantes necessérios aos cuidados de si, mas que para tanto € imprescindivel que esses
momentos sejam amparados por produtos como o Dermacyd, suporte seguro e eficaz dirigido
a essas mulheres da atualidade.

Dessa maneira, neste discurso se percebe a estratégia utilizada pela midia, mais
especificamente por esta préatica discursiva, articulando meios para persuadir o publico alvo
de que para conquistar a imagem ambicionada de um ser atual, compactuando com 0s modos
de viver do tempo presente é indispensdvel tornar-se uma consumidora do produto exposto,
refere-se aqui ao que profere Barbosa (2008, p.32), “no mundo moderno, 0 consumo se tornou
o foco central da vida social”. Neste sentido, na sociedade contemporanea o consumo € posto
no centro das atengdes, pois o discurso vinculado pela midia, passou a fazer parte da cultura
que a0 mesmo tempo controla o consumo, construindo por meio deste novas identidades e
valores. Fonseca-Siva (2007, p.227), se expressando com relagcdo ao consumo diz, “A cultura
do consumo e a cultura de massa coincidem com a ascensdo do poder-saber das estéticas do
corpo. Esse fendmeno pode ser interpretado como tecnologias do poder disciplinador do
corpo.”

Formulagéo (B):

“Incansavel, roméantica, vaidosa, batalhadora. N&o importa o tipo de mulher que vocé
é. Com Dermacyd vocé se sente confiante todos os dias.”

No enunciado acima as estratégias discursivas mobilizam os discursos acerca da
fragmentacdo e dispersdo das identidades femininas. Isso se d& devido & contemporaneidade,
em conseqiiéncia das inconstancias e incertezas provenientes das mudancgas constantes a que 0
mundo moderno esta sujeito, favorecendo ao surgimento de varios outros modos de viver que
também sdo transitérios, em que Hall (2005), no capitulo 1, conceitua como “crise de
identidades”, onde esse novo contexto promove essa dispersdo gerando uma mulher
multifacetada.

Nesta materialidade linguistica h& uma enumeracgdo das qualidades que caracterizam
essa mulher da nossa sociedade, e que sdo aneladas por este publico a que a propaganda se
dirige. Com isso, de imediato se estabelece uma identificagdo com esse feminino que
reconhece e deseja tornar procedente o que a Dermacyd propde, oferecendo a esta
multimulher confianga e seguranca, fazendo uma relagéo que corrobora com a formulagéo A,
haja vista o produto atender segundo o efeito de sentido produzido as expectativas da
comunidade a que se destina, isto é, a mulher contemporanea.

Referindo-se ao corpus como universo discursivo marcado por instabilidades,
Fernandes (2007, p.82), postula que:

Para a andlise e interpretacdo de um corpus nessa perspectiva tedrica,
considerando a propria natureza do objeto, precisamos sair da
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materialidade linglistica em questdo para compreendé-la em sua
exterioridade, no social, espago em que o linguistico, o histérico
coexistem em uma relacdo de implicancia, compreendidos como
discursos.

Nesta direcdo, € que se enfatiza no enunciado, aspectos referentes as identidades
possiveis que uma mulher no mundo atual possa introjetar ao seu modo de vida, ndo sendo
direcionada a que assumiu por muito tempo como dona de casa, mde e esposa, enfim de uma
postura conservadora e de fungOes restritas, mediante o contexto histérico no qual estava
inserida.

Assim, o discurso ao ser produzido se torna resultado das posicdes ideoldgicas em que
se inscreve no social, que conforme se refere Orlandi (2009, p.43), “A formacéo discursiva se
define como aquilo que numa formacg&o ideoldgica dada — ou seja, a partir de uma posicao
dada em uma conjuntura socio-histérica dada — determina o que pode e deve ser dito.” A
partir dessa assergdo, se pode concluir que a formulacdo B se increve em uma formagéo
discursiva midiatica que produz discursos que determinam o que se pode e deve ser dito sobre
a mulher de hoje.

Dessa forma, nossa cultura possibilita esses dizeres onde uma pratica discursiva como
a midiatica quer tornar visivel por meio do dizivel que a mulher moderna é esse tipo de
mulher que agrega esses modos de viver, ela é “incansavel, roméantica, vaidosa e
batalhadora™ atinente a heterogeneidade constitutiva do discurso sobre a mulher
contemporanea multifacetada.

Formulagéo (C)

“Mulher Dermacyd. Nao tem como né&o ser.”

No jogo do verbal e do ndo verbal, gerado em torno do consumo da sociedade
contemporanea, mulher e Dermacyd, mostram-se com valor de identificacdo e semelhanga.
De acordo com Silva (2000, p.18), “os anuncios so serdo eficazes no seu objetivo de nos
vender coisas se tiverem apelo para os consumidores e se fornecerem imagem com 0s quais
eles possam se identificar”. Mediante este fato, na formulagdo linguistica supracitada,
observamos um efeito de verdade formulado pela midia para essa nova mulher, no qual ndo
ha outro meio de se sentir protegida e segura se ndo consumindo dermacyd. Assim, o produto
assume uma identificacdo muito préxima da identidade feminina atual, em que pensar em
Dermacyd é também pensar na mulher de hoje.

Esses enunciados sdo construidos em forma de convite ao cuidado de si como trago
peculiar da nossa cultura, na tentativa de estabelecer associagbes entre a salide e 0 consumo
que sdo discursivizados nas formulagdes dispostas no texto e outras possiveis na condi¢éo de
reformulagbes presentes na materialidade discursiva. E assim como s&o entendidos no modo
como fazem circular a maneira de viver da identidade feminina contemporanea, atuagoes que
ela deve considerar para se tornar moderna. Por isso, a reformulagéo a qual intentamos, se
configura da seguinte forma:

Reformulagéo
“Mulher Dermacyd = Mulher contemporanea”™

Nesta disposicdo se confere como a midia constroi discursivamente a imagem da
mulher moderna, onde ser contemporéanea implica usar, consumir Dermacyd. O produto
Dermacyd simboliza a mulher que estd em voga, na moda, por que ndo dizer mulher e
Dermacyd se transforma em uma coisa s6, onde um remete ao outro no campo da memoria
social.



Anais do SILEL. Volume 2, Numero 2. Uberlandia: EDUFU, 2011.

Assim, nos discursos que disseminam o cuidado de si, materializados nas formulagdes
expostas acima, cuidar do corpo passa a ser imprescindivel acdo dessa mulher de hoje, que
tem como compromisso proprio cuidar se si, afirmar-se enquanto sujeito de si, e que, por
conseguinte, se sentir bem consigo mesmo. Dessa maneira, 0 belo estd imbricado ao bem-
estar e a saude, que séo resultados da escolha de se fazer uso de produtos que tornam a mulher
mais contente consigo mesma, favorecendo-a a se comprazer com sua imagem.

Consideragoes finais

As discussOes travadas neste trabalho contribuem para uma melhor compreenséo de
como a midia constroi discursivamente as identidades femininas contemporéneas. Assim, para
angariarem como retorno da circulacdo das propagandas com as quais as mulheres se
identifiguem com os produtos difundidos, os discursos e imagens vinculados por meio das
propagandas buscam representar a mulher atual com uma imagem que agrade as expectativas
desse publico concernente ao modo de se pensar o feminino moderno.

Na propaganda analisada percebe-se os discursos em torno das identidades femininas
contemporaneas, abordando uma nova subjetividade feminina, entre permanéncias e
redescricOes das velhas identidades de género e sexualidade e que passaram a ter como prética
0 cuidado de si, para assim se fazerem vistas e se sentirem mulheres atuais e antenadas.

Percebe-se ainda uma demonstracdo da relevancia da midia em desempenhar uma
discursivizagdo em torno da divulgacéo e producdo desse novo perfil feminino, dessas novas
identidades da modernidade que se ocupam em cuidar do seu bem-estar.

No mais, vé-se a importancia dessa pesquisa para melhor se compreender as
transformagdes a que as identidades estdo sujeitas por estarem imersas em um contexto
propiciador, favorecendo a efemeridade nas acbes diarias, no que resulta numa falange de
atuacgOes, de identidades e de praticas estéticas apregoadas pela midia e oferecidas ao sujeito
contemporaneo.

Portanto, consideramos necessério que se aprofundem e se ampliem novas pesquisas
nesse campo de estudo, em torno dessa discursivizagdo sobre as identidades femininas
estimuladas pelos meios de comunicagéo e movidas pelos sujeitos contemporaneos.
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