DESIGNACAO E REESCRITURA EM EXPRESSOES QUE REFEREM OS
CANDIDATOS A PRESIDENCIA DA REPUBLICA, NO SEGUNDO TURNO DAS
ELEICOES PRESIDENCIAIS DE 2010.!

Luana Aparecida Matos LEAL
Universidade Estadual de Montes Claros — UNIMONTES
luamatosleal @yahoo.com.br

Resumo: O objetivo deste artigo € analisar o funcionamento linguistico-discursivo da
propaganda eleitoral televisiva e verificar de que maneira 0s recursos de argumentagéo
presentes na propaganda produzem efeitos de sentidos, que, a partir de recortes de memoria,
legitimam a candidatura dos presidenciaveis. Discutimos a hipotese segundo a qual no
funcionamento linguistico-discursivo da propaganda eleitoral, sdo usados recursos de
argumentacdo, os quais, devido ao interdiscurso, ou seja, as relacfes de memoria, produzem
efeitos de sentido que qualificam ou desqualificam os candidatos e as propostas por eles
apresentadas, por meio de um processo de designacao e reescritura. Analisando formulagdes
linguisticas das propagandas do PT e do PSDB, no segundo turno das elei¢cGes presidenciais
de 2010, pudemos constatar que os varios modos de designar os candidatos José Serra e
Dilma Roussef mobilizam recortes de memdria, que se configuram no passado e
fundamentam o que é referido sobre esses candidatos no presente do acontecimento.

Palavras-Chave: Propaganda eleitoral; Argumentacdo; Designacgéo; Reescritura.

1 Considerac0es iniciais

Neste artigo, investigamos alguns recursos de argumentacdo linguistica usados na
propaganda eleitoral televisiva. Esses recursos sdo investigados porgue, na constituicdo das
formulagBes linguisticas que fazem parte das propagandas analisadas, identificamos
marcadores argumentativos que nos permitem estabelecer uma relacdo, discursivamente
construida, entre verdade e mentira a respeito dos candidatos e das propostas por eles
apresentadas nos seus respectivos horarios de propaganda eleitoral.

Nas andlises, identificamos o0s recursos argumentativos utilizados nas formulacdes
linguisticas das propagandas do PSDB e do PT e mostramos que muitas dessas propagandas
sdo elaboradas como uma espécie de resposta ao que é apresentado na propaganda adversaria.
Nesse sentido, nas formulacdes analisadas, identificamos recursos de argumentacdo que
foram usados com o objetivo de ratificar e/ou conferir credibilidade as propostas apresentadas
e, a0 mesmo tempo, rebater criticas ou negar o que foi apresentado pelo candidato adversario.

Ao tratar da argumentatividade, compartilhamos da discussdo feita por Guimarées
(2002), para o qual “a argumentatividade ¢é produzida pela interdiscursividade”
(GUIMARAES, 2002, p. 72) e, por isso se faz significar num acontecimento enunciativo.
Nesse sentido, para tratar do jogo de argumentacdo presente na propaganda eleitoral,
defendemos, com base em Guimardes (2002), que o sentido se constitui na relacdo entre
lingua e interdiscurso, ou seja, 0 sentido pode ser entendido como os efeitos do interdiscurso
constituidos pelo funcionamento da lingua no acontecimento (cf. GUIMARAES, 2002).

! Este artigo foi elaborado com base nos resultados da dissertacdo de Mestrado Memoria e discurso politico:
aspectos linguistico-discursivos da propaganda eleitoral televisiva, defendida no Programa de Pds-Graduagao
em Meméria: Linguagem e Sociedade, da Universidade Estadual do Sudoeste da Bahia — UESB. A referida
pesquisa teve como objetivo analisar o papel da memdria no funcionamento linguistico-discursivo da
propaganda eleitoral e discutir os efeitos de sentido decorrentes desse funcionamento.
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Podemos dizer entdo que o sentido de um enunciado num processo argumentativo sdo 0s
efeitos produzidos pela ordenacdo interdiscursiva no acontecimento em que a lingua funciona.

Conforme Guimardes (2002), é o interdiscurso que relaciona o que pode ser
interpretado como conclusédo numa relagdo argumentativa, ou seja, a argumentatividade néo
estd ligada a intencdo de um individuo, ao contrario, ela se da pela forca da
interdiscursividade, no presente de um acontecimento singular.

E nessa perspectiva que relacionamos a nossa analise a base tedrica da Semantica do
Acontecimento, postulada por Guimardes (2005), na medida em que esta se relaciona com
alguns conceitos da Andlise de Discurso de Linha Francesa, ja que, como afirma Guimaraes
(2005), a Semantica do Acontecimento “mantém também um dialogo decisivo com a Analise
de Discurso tal como a praticada no Brasil” (GUIMARAES, 2005, p. 8).

Apresentamos, inicialmente, uma discussao tedrica a respeito da propaganda eleitoral
televisiva e da Semantica do Acontecimento, mostrando em que medida os pressupostos dessa
area sdo usados na nossa andlise. Para tanto, destacamos o conceito de designacdo e o
processo de reescritura, como o faz Guimardes (2005), na analise de designacGes de nomes
comuns, pois, para o referido autor, “nao ha texto sem o processo de deriva de sentidos, sem
reescrituragdo” (GUIMARAES, 2005, p. 28).

Na discussao aqui apresentada, entendemos também, ainda com base nos pressupostos
de Guimardées (2005), que, pelos procedimentos de reescritura, a enunciacdo de um texto rediz
0 que jé foi dito.

2. Considerac6es Tedricas
2.1 A Propaganda Eleitoral Televisiva

Na discussdo proposta neste trabalho, vemos a propaganda eleitoral televisiva como
uma reconfiguracdo do discurso politico, na atualidade, uma vez que sua constituicao
discursiva pressupbe o uso de diversos recursos disponiveis na comunicacdo midiatica:
imagens congeladas, como a fotografia; o uso de cores, sons, imagens em movimento;
imagens transmitidas em tempo real; recursos cenograficos; tipografias, enfim, uma
enormidade de modos cada vez mais explorados para relatar um fato, contar uma histéria e
registrar acontecimentos.

Diante desses apontamentos, podemos pensar que o cenario politico foi incisivamente
atingido por esse carater peculiar da midia, fazendo com que cada vez mais sejam usados 0s
recursos do discurso publicitario no campo politico. 1sso ocorre em decorréncia de uma visao
de politica como espetaculo, defendida, dentre outros autores, por Courtine (2003), para quem

as técnicas audiovisuais de comunicagdo politica promoveram toda uma
pedagogia do gesto, do rosto, da expressdao. Elas fizeram do corpo um
objeto-farol, um recurso central da representacdo politica. E como se se
passasse de uma politica do texto, veiculo de idéias, para uma politica da
aparéncia, geradora de emogdes (COURTINE, 2003, p. 25).

A partir dessa nova visdo, o discurso politico, inicialmente visto como um discurso
fechado, hermético, com regras préprias e modelos pré-definidos, aproximando-se de alguns
textos religiosos, juridicos, literarios e cientificos, torna-se aberto a novas possibilidades de
materializacao.

Ha, assim, uma mudanga na estruturacdo do discurso politico, uma vez que a
linguagem rigida, imposta com altivez pelo orador é somada a linguagem publicitéaria
carregada de recursos visuais, sonoros e linguisticos. Trata-se, portanto, do uso de estratégias



para capturar a atencdo do enunciatario a fim de seduzi-lo, a0 mesmo tempo em que confere a
esse espectador a sensacdo de participagcdo no cenério politico.

No Brasil, essa nova perspectiva do discurso politico é materializada nos programas de
propaganda eleitoral, que sdo exibidos em rede nacional, em todas as eleigdes, nos horarios
gratuitos de propaganda eleitoral.

De acordo com informagdes disponibilizadas no site do Tribunal Superior Eleitoral?, a
propaganda partidaria tem por finalidade divulgar, pelo rédio e pela televisdo, assuntos de
interesse das agremiacOes partidarias, como divulgacdo dos programas partidarios,
transmissdo de mensagens aos filiados, eventos e atividades congressuais do partido,
veiculadas nos trés semestres que antecedem as eleigdes. A lei n® 9.096/96 rege todo o
processo de propaganda partidaria no Brasil, apresentando, inclusive, as agdes que sao
vedadas a esse tipo de propaganda eleitoral, como a utilizacdo de imagens ou de cenas
incorretas ou incompletas, efeitos ou quaisquer outros recursos que distorcam ou falseiem os
fatos ou a sua comunicacao.

H&, segundo as normas do TSE, diferencas entre propaganda partidaria, descrita
acima, e propaganda eleitoral, que é aquela veiculada ap6s o dia 05 de julho do ano da eleicéo
e visa a captacdo de votos por partidos, coligacdes e candidatos. A propaganda eleitoral é
regida pela lei 9.504/97 e as Resoluc¢des do TSE publicadas para cada pleito, que determinam
horérios e dias a serem exibidos os programas de propaganda eleitoral. Nesse tipo de
propaganda, os candidatos apresentam suas propostas nas principais areas como salde,
educacdo, seguranca, moradia, geracdo de empregos e desenvolvimento econémico.

A estrutura dos programas de propaganda eleitoral segue um modelo padrdo e
apresenta comumente as seguintes caracteristicas: apresentacdo por um narrador e por
apresentadores; entrevistas e participagdo dos eleitores, seja dando opinido sobre alguma
proposta ou falando sobre o lugar onde vivem; participacdo de artistas famosos da televiséo,
teatro ou cinema; apoios de politicos de renome, aliados do candidato, além das falas dos
préprios candidatos que apresentam suas propostas.

Pela proximidade com o texto publicitario, a propaganda eleitoral televisiva se
constitui por um uma imbricacdo entre o verbal, o imagético e o sonoro. A exploracdo do
recurso sonoro se da por meio de jingles, mensagens publicitarias musicadas e elaboradas
com um refrdo simples e de curta duracdo, a fim de ser lembrado com facilidade, referindo-se
aos candidatos e as suas propostas. J& 0s recursos verbais e imagéticos sdo explorados
constantemente e, muitas vezes, se complementam na producéo de certos efeitos de sentido.

Nas eleicOes presidenciais, as propagandas séo transmitidas pela televisdo, em todo o
pais, nos horérios gratuitos de propaganda eleitoral; ja nas eleicdes para governadores,
senadores e deputados, os partidos politicos organizam suas transmissdes de maneira que, em
cada municipio, sejam apresentadas as propostas de governo dos candidatos que concorrem a
cargos no estado do qual o referido municipio faz parte.

Neste tipo de campanha, por meio da propaganda eleitoral televisiva, 0s recursos de
argumentacdo ganham, como ja foi dito, a for¢a dos recursos visuais e 0 objetivo desse
discurso politico espetacularizado ndo é explicar e sim seduzir, e assim, 0s longos
pronunciamentos proferidos pelos politicos transformam-se em uma fala de formulas breves,
particular e passageira. Nesse sentido, o discurso politico passa a ser atravessado por outros
discursos no seu processo de constituicdo e € nessa perspectiva que optamos por analisar a
materialidade linguistica dessa propaganda.

No recorte que fazemos, entendemos e destacamos que na propaganda como um todo,
seja nos jingles, nas falas dos apresentadores, dos candidatos, dos supostos eleitores e dos
convidados que manifestam seus apoios, € no/pelo texto que se constitui a argumentacéo, pois

2Informagdes disponiveis em www.tse.jus.br/partidos/propaganda-partidaria. Acesso em 01/06/2012.
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é pelo texto que o eleitor conhece o candidato e suas propostas. Focalizando, entdo, a
materialidade linguistica da propaganda, discutimos e exploramos os efeitos de sentidos,
decorrentes dos processos semantico-discursivos presentes nessa materialidade.

2.2 Semantica do Acontecimento

Tratada inicialmente como uma semantica histérica da enunciagdo (cf. GUIMARAES,
2002, 2005), a Semantica do Acontecimento filia-se a Benveniste (1970) 3 e Ducrot (1984) 4,
no que diz respeito a discussao sobre enunciacédo e locutor, conceitos que sdo, posteriormente,
redefinidos ao serem relacionados a uma nocdo do que seja o historico na lingua; e mantém,
como ja foi dito, um didlogo com a Analise de Discurso. Nessa perspectiva, a Seméantica do
Acontecimento ¢ definida como “lugar em que se trata a questdo da significacdo ao mesmo
tempo como linguistica, historica e relativa ao sujeito que enuncia” (GUIMARAES, 2002, p.
85).

Desse modo, saber o significado de uma palavra ou de uma expressdo exige que seja
considerado que o funcionamento dessa palavra ou expressdo esta intrinsecamente ligado ao
sentido do enunciado e, consequentemente, ao sentido do texto. Ou seja, “o sentido de um
elemento linguistico tem a ver com 0 modo como este elemento faz parte de uma unidade
maior ou mais ampla” (GUIMARAES, 2005, p. 7). Dessa forma, a enunciagdo ¢ vista como
um acontecimento, que instaura sua propria temporalidade, e é nessa enunciacdo que se da a
relacdo do sujeito com a lingua.

Convém destacar que o estudo proposto por Guimardes (2005) tem também uma
preocupacdo em deixar claro que o sujeito que enuncia nao se enuncia como ser fisico, senhor
daquilo que diz, ao contrario, é a linguagem que o toma em um determinado lugar de
enunciagdo. Para Guimaraes (2005), “o sujeito ndo ¢ assim a origem do tempo da linguagem.
O sujeito é tomado na temporalidade do acontecimento” (GUIMARAES, 2005, p. 12).

Ao discutir a respeito de acontecimento e da temporalidade, Guimarées (2005) abre
espaco para que possamos pensar a relacdo do real da linguagem com a memdria. Para o
autor, “todo acontecimento de linguagem significa porque projeta em si mesmo um futuro” e
ao mesmo tempo ‘“‘esta laténcia de futuro significa porque o acontecimento recorta um
passado como memoravel” (GUIMARAES, 2005, p. 12). Esse retorno a um memoravel se faz
a cada novo acontecimento, ndo apenas por uma lembranca ou recordacdo pessoal de fatos,
mas sempre por uma nova temporalizagdo, um novo acontecimento de linguagem.

A partir dessa discussdo, € possivel pensar na relacdo entre a Semantica do
Acontecimento e a Analise de Discurso, ao fazermos referéncia ao interdiscurso, apresentado
por Orlandi (1992) como “conjunto do dizivel, historica e linguisticamente definido [...]. Série
de formulacdes distintas e dispersas que formam em seu conjunto o dominio de memoria”
(ORLANDI, 1992, p. 87,88). Ainda segundo os estudos de Orlandi (1999), o interdiscurso “é
definido como aquilo que fala antes, em outro lugar, independentemente. Ou seja, é 0 que chamamos
meméria discursiva: o saber discursivo que torna possivel todo dizer e que retorna sob a forma do pré-
construido, o ja-dito que estd na base do dizivel, sustentando cada tomada de palavra” (ORLANDI,
1999, p. 31).

Considerando ent&o esse conceito e trabalhando com ele na relagdo com conceitos da
Semantica do Acontecimento, entendemos que 0 presente s6 se constitui por meio de um

3 BENVENISTE, Emile. (1970). O Aparelho Formal da Enunciagio. In: Problemas de Linguistica Geral II.
Campinas: Pontes, 1989.

4 DUCROT, Oswald. (1984). Esboco de uma Teoria Polifonica da Enunciagéo. In: O Dizer e o Dito. Campinas:
Pontes, 1988.



passado que o autoriza e, por outro lado, essa memaria que evoca o passado so faz sentido no
acontecimento.

Relacionando os pressupostos da Semantica do Acontecimento aqui apresentados com
a discussdo proposta neste artigo, destacamos dois conceitos basilares aplicaveis a anélise de
enunciados do corpus: designacao e reescritura.

2.3 Designacéao e reescritura

A Semantica do Acontecimento traz uma visdo diferenciada sobre a questdo da
designacdo. E para essa releitura, Guimaraes (2005) faz inicialmente uma distin¢édo crucial
entre designacdo e palavras correlatas como nomeacdo, referéncia e denotagdo que, para o
autor, sdo, muitas vezes, usadas como sindnimas. Com base nessa distin¢do, Guimardes
(2005) ressalta que a nomeagdo “é¢ o funcionamento semantico pelo qual algo recebe um
nome” (GUIMARAES, 2005, p. 9); a referéncia “sera vista como a particularizagdo de algo
na e pela enunciagio” (GUIMARAES, 2005, p. 9) e a designacao é o que se pode chamar de

significagdo de um nome, mas ndo enquanto algo abstrato. Seria a
significacdo enquanto algo préprio das relagdes de linguagem, mas enquanto
uma relag&o linguistica (simbdlica) remetida ao real, exposta ao real, ou seja,
enquanto uma relacio tomada na histéria (GUIMARAES, 2005, p. 9).

Dessa maneira, entendemos o processo de designacdo como mais que uma simples
classificacdo ou nomeacao, apresenta-se como um recorte do mundo, de forma a construir o
sentido daquilo que é nomeado. Nesse sentido, um nome vai além de uma simples
denominagdo, ele constitui um texto, carregado de historicidade e de significacdo.

Com base nessas consideracdes, a designacao pode ser compreendida como espaco de
constituicdo de sentido de um nome, que faz funcionar a referéncia e, nesse caso, vemos 0
referente como parte constitutiva da designacdo, que permite o recorte do memoravel e a
constituicdo do sentido do nome, no presente do acontecimento. A respeito desse assunto,
Nascimento (2004) destaca:

o referente € aquilo que é porque, em um dado acontecimento, recorta-se um
memoravel e esse, enquanto passado préprio da temporalidade daquele
acontecimento, relaciona um nome a um objeto ou a uma pessoa
(NASCIMENTO, 2004, p. 45).

Essa relacdo entre referéncia e designacdo permite-nos olhar a constituicdo da
designacdo de um nome na medida em que essa designacdo é constituida pelos modos
especificos com que o nome vai se reescrevendo em cenas enunciativas diferentes. E nesse
ponto que se faz necessaria uma discussdo a respeito do processo semantico da reescritura,
que segundo Guimardes (2005, p. 28) “faz com que algo do texto seja interpretado como
diferente de si”.

Como reescrever, na perspectiva de Guimardes (2005), ndo significa reescrever o
mesmo, mas apontar para a diferenga de sentido entre uma forma dada e a sua reescrituragéo,
o que pretendemos entdo ¢ pensar a natureza dessa diferenca, desse “algo novo” trazido pela
reescrituracdo. Para tanto, compartilhamos novamente dos pressupostos de Guimardes (2005),
ao classificar os procedimentos de reescritura como “procedimentos pelos quais a enunciagido
de um texto rediz insistentemente o que ja foi dito” (GUIMARAES, 2005, p. 28).

E com base nessa perspectiva que propomos analisar a designacdo de uma palavra
pelo processo semantico de reescritura, pensando que, como nos aponta Nascimento (2004), o



que uma expressao significa em uma dada enunciagdo “¢ toda sua histéria de nomeagoes e
referéncias realizadas, o que ¢, por sua vez, recortado como passado” (NASCIMENTO, 2004,
p. 45).

No corpus deste trabalho, propomos identificar no processo de designacao, que refere
os candidatos do PSDB e do PT, nas propagandas eleitorais, do segundo turno das elei¢des
presidenciais de 2010, marcas de argumentacgdo, as quais, em uma relacdo do acontecimento
atual com o que é recortado como memoravel, permitem ao enunciatario considerar como
verdade ou mentira o que € dito sobre os referidos candidatos e suas propostas de governo.

Nas formulacGes linguisticas que compdem a propaganda eleitoral televisiva dos
candidatos a presidéncia da republica nas elei¢des 2010, os modos de referir em torno dos
nomes proprios dos candidatos organizam-se como elementos de um texto e, nesse sentido,
constituem a designagdo de um nome, determinando-o e predicando-o. Nesse sentido,
destacamos o fato de que essa predicacdo em relacdo aos candidatos ao cargo de presidente do
Brasil, na propaganda eleitoral, ocorre sempre por uma enunciacdo que retoma uma outra
enunciacdo para legitimar o que é dito a respeito do presidenciavel. Esse processo de
retomada se da por meio da reescrituracdo, que segundo Guimaraes (2005),

€ uma operacdo que significa, na temporalidade do acontecimento, 0 seu
presente. [...] E ao reescriturar, ao fazer interpretar algo como diferente de si,
este procedimento atribui (predica) algo ao reescriturado. E o que ele
atribui? Aquilo que a prdpria reescrituracdo recorta como passado, como
memoréavel (GUIMARAES, 2005, p. 28).

Desse modo, verificamos que nas formulagfes que analisamos a seguir, quando um
candidato € predicado, um novo efeito de sentido é dado a ele, um atributo que o coloque no
lugar de alguém capaz de assumir o cargo de presidente do pais é destacado.

Para essa discussdo, apresentamos inicialmente excertos da propaganda do PT, que nas
eleicbes 2010, ocupou o lugar da situacdo, ou seja, de representante do governo atual; em
seguida, analisamos as formulagcdes da propaganda do PSDB, que no mesmo momento
ocupou o lugar da oposicdo. Destacamos que ndo temos o objetivo de comparar candidatos
nem qualifica-los, negativa ou positivamente, mas sim descrever e analisar como 0 processo
de designagéo funciona como um recurso argumentativo na propaganda eleitoral.

3 Anélise dos Dados
3.1 Designacdes em torno do nome da candidata Dilma Roussef

Nas formulacbes que compdem a propaganda eleitoral do PT, ao referir e predicar a
candidata Dilma Roussef, verificamos que as descricdes rememoram dizeres e sentidos que
relacionam a candidata a lugares diferenciados.

No primeiro bloco de exemplos, apresentado abaixo, expomos excertos que referem a
candidata ao lugar do comprometimento e da competéncia que fizeram com que ela estivesse
presente em momentos importantes da administracdo atual, colocando-a, entdo, como
capacitada para se tornar presidente do Brasil e continuar um projeto que, pelo que é
apresentado na propaganda, esta dando certo e, por isso, deve ser continuado. Vejamos como
é construida essa relacdo, analisando as seguintes formulagoes:



(1) O que Dilma significa para o Brasil € o mesmo que Lula
significou e significa até agora: crescimento, emprego e
distribuicdo de renda (Tarso Genro - governador/RS.
Propaganda do PT. Grifos nossos).

(2) Dilma é continuidade. Dilma é inovacdo (Narrador. Propaganda
do PT. Grifos nossos).

(3) Brago direito de Lula, Dilma viaja 0 mundo divulgando a forga
do Brasil (Narrador. Propaganda do PT. Grifos nossos).

No excerto 1, o nome da candidata recebe uma espécie de definigdo, sendo referido
como ‘“‘crescimento, emprego ¢ distribuicdo de renda”. Essa definicdo rememora, por um
efeito da memoria sobre a atualidade, a ligacdo da candidata com o presidente Lula, que
também fora definido assim, e atribui a ela a capacidade de continuar uma proposta de
governo, vista como promissora. Dessa forma, a rememoragdo do governo Lula funciona
como um elemento que serve para qualificar Dilma como candidata, afinal é pela referéncia
ao governo atual que a candidata é apresentada.

Ainda no caso do exemplo 1, por meio da referéncia a areas, que, por muitas vezes,
sdo apresentadas na propaganda como setores nos quais houve um grande crescimento no
governo atual, a candidata enfatiza que, se eleita, continuard dando prioridade a essas areas.
Nesse sentido, a definicdo da candidata como “continuidade e renovagdo”, no exemplo 2,
aparentemente contraditOria, confere a ela uma dupla agdo: “fortalecer o que esta dando certo
e inovar e avangar onde ¢ mais necessario”. Nesse caso, o memoravel (passado) ¢ o que faz
parte da memoria discursiva dos eleitores a respeito do governo do presidente Lula, ou como
apresenta a propaganda “o que ele significou para o Brasil” e, no momento da enunciagao,
para qualificar a atual candidata, € necessario que haja uma retomada desse passado e uma
ligacdo dele com o que a candidata representa no presente.

No exemplo 3, a reescritura de Dilma por “brago direito de Lula” traz a tona a
memoria do dizer referente aos cargos ocupados pela candidata no governo do presidente Lula
e as acOes que ela realizou nestes cargos, acdes que fizeram dela a escolhida para dar
continuidade ao governo. Essa rememoracdo ndo se da apenas como lembranca de fatos
anteriores, mas como uma rememoracdo de enunciacfes que ddo condicdo ao acontecimento
atual. Muitas vezes, em outros lugares, essa referéncia ja foi feita e, por isso, ela se encaixa
tdo bem na propaganda eleitoral do PT.

No segundo bloco, exemplos 4 e 5, elencamos excertos que apresentam formulagoes,
nas quais sdo atribuidos a candidata qualificadores que lhe garantem o status de alguém
competente e capaz de governar o pais.

(4) Comeca agora, o programa Dilma. A presidente gue ndo vai
deixar privatizar a Petrobras, nem o pré-sal (Narrador.
Propaganda do PT. Grifos nossos).

(5) Guerreira, trabalhadora, excelente gestora, séria, digna,
competente e que tem amor a Deus (Delcidio do Amaral —
senador/MS. Propaganda do PT. Grifos nossos).

No exemplo 4, ao predicar a candidata como “a presidente que ndo vai deixar
privatizar a Petrobras, nem o pré-sal”, a formulacdo produz uma dupla referéncia. Num
primeiro momento, a cena recorta 0 memoravel a respeito da polémica que envolve as acdes



de privatizacdo no Brasil. Essa suposta proposta de privatizacao € vista, por varios setores da
sociedade, como negativa, pois sugere uma administracdo que ndo valoriza as empresas
nacionais, colocando-as sob o controle privado. Isso explica a reescritura da candidata do PT
como defensora dessas empresas e das riquezas nacionais. Em um segundo momento,
verificamos, também neste recorte, a referéncia ao candidato adversario, por meio de um pre-
construido segundo o qual h& candidatos que vdo deixar privatizar a Petrobras e o Pré-Sal.
Como o candidato do PSDB €, no momento da enunciagédo, o Unico candidato a presidéncia,
além da propria Dilma Rousseff, cria-se, argumentativamente, a tese de que ele vai deixar
privatizar a Petrobras e o Pré-Sal.

Fechando esse bloco de andlises, 0 exemplo 5 é uma descri¢do positiva e bastante
abrangente da candidata, feita na propaganda pela reescritura de seu nome, pois sao elencados
qualificadores que destacam a competéncia politica da candidata e apresentam marcas da sua
personalidade. As referéncias de “guerreira, trabalhadora, excelente gestora e competente”
retomam, por um efeito de memoria, um passado pessoal e politico da candidata e d&o
credibilidade a escolha de seu nome para pleitear o cargo de presidente do pais. Essas
referéncias, num jogo de argumentacdo, refutam o que é dito na propaganda adverséaria acerca
da pouca experiéncia da candidata Dilma.

Ainda com o objetivo de construir uma resposta para 0 que é apresentado na
propaganda do candidato da oposicdo, as designacdes de “séria, digna e que tem amor a
Deus” enfatizam caracteristicas positivas da candidata em relag@o a sua personalidade ¢ a sua
crenca. Vale salientar que tais caracteristicas s6 podem ser consideradas positivas porque ha
um pré-construido, segundo o qual ser “séria, digna e temer a Deus” sdo atributos positivos.

Em um terceiro bloco, elencamos formulacGes que referem a candidata ao lugar da
mulher que, ao assumir um posto na esfera do poder politico, traz para esse lugar
caracteristicas proprias das mulheres. Tais caracteristicas sdo apresentadas como importantes
para que, em um espaco de atuacédo tradicionalmente ocupado por homens, a candidata possa
exercer, de forma competente, a sua funcdo. Vejamos as analises.

(6) Depois de um operéario, o Brasil e 0 Rio de Janeiro véo eleger
Dilma, a primeira mulher presidente do Brasil (Sergio Cabral —
governador/RJ. Propaganda do PT. Grifos nossos).

(7) Em 2002, Lula se torna o primeiro operario a ser eleito
presidente do Brasil. E faz de Dilma a primeira mulher da nossa
historia a ser ministra de Minas e Energia, presidente do
Conselho de Administracdo da Petrobras e depois ministra-
chefe da Casa Civil. Sua primeira grande obra no governo foi o
Luz para Todos que ilumina a vida de milhdes de familias da
zona rural (Narrador. Propaganda do PT. Grifos nossos).

(8) A visdo da mulher é capaz de mudar muita coisa. Da mulher-
mée. Da mulher-av6. Da mulher que respeita a vida. Da mulher
que percorre 0 mundo divulgando o nosso pais. Da mulher
capaz de criar programas que realizam o sonho de tantas
familias brasileiras. Essa é Dilma, que com a forca e a fé da
mulher, vai fazer o Brasil seguir mudando (Narrador.
Propaganda do PT. Grifos nossos).




Nos exemplos 6 e 7, ao referir e predicar a candidata por “primeira mulher presidente
do Brasil, primeira mulher da nossa histéria a ser Ministra de Minas e Energia, presidente do
Conselho Administrativo da Petrobras e depois ministra-chefe da Casa Civil”, os marcadores
argumentativos destacados rememoram dizeres acerca do pioneirismo da candidata ao
assumir um posto na esfera do poder politico, lugar tradicionalmente conferido ao homem.
Verificamos que se constroi aqui um perfil dessa mulher pioneira. Ndo é simplesmente uma
mulher na politica, mas uma mulher que assume cargos de confianca, cargos que mostram sua
competéncia politica e Ihe conferem credibilidade para assumir o cargo de presidente do
Brasil. Novamente, a designacdo que destaca a candidata pelo seu pioneirismo em areas,
geralmente comandadas por homens, recorta uma memoria a respeito do papel da mulher e do
homem na sociedade, principalmente, no que diz respeito as tarefas ocupadas por ambos.

Ja no exemplo 8 o0 que se destaca é justamente o que faz da candidata um diferencial
na politica do pais. A mulher, que ja foi reconhecida no seu papel politico, € referida também
pelas caracteristicas que estdo relacionadas a importancia do papel desempenhado pela mulher
na familia, por meio da reescritura de Dilma como “mulher, mae, av6”. Ainda no exemplo 8,
a referéncia a forca e a fé da mulher também particulariza a candidata no contexto da politica.
Verifica-se que ha uma especificacdo dessas caracteristicas, como determinantes, o que nos
permite entender que ha algo de diferencial nessa forca e nessa fé da mulher, que,
supostamente ndo se encontra nos homens.

Pelas andlises realizadas sobre as designacGes que referem a candidata Dilma,
verificamos que essas designacGes mobilizam dizeres referentes a sua trajetdria pioneira e
competente na politica e também as suas caracteristicas pessoais que a tornam a mais
preparada para o cargo de presidente do pais.

Vejamos na proxima secdo como se constréi na propaganda eleitoral do PSDB, a
referéncia ao candidato José Serra.

3.2 Designagdes em torno do nome do candidato José Serra

Nas formulacGes que compdem a propaganda eleitoral do PSDB, verificamos que as
referéncias ao candidato Serra recortam um acontecimento como memoravel: o passado
politico do candidato, que determina a designacao na temporalidade do acontecimento atual.
Isso ocorre porque, para legitimar a candidatura do candidato Serra, a propaganda enfatiza, de
forma positiva, o seu passado politico, destacando a sua experiéncia como administrador.

Nos recortes do primeiro bloco de andlise, exposto abaixo, verificamos que as
referéncias mobilizam memdrias de dizeres e de sentidos que categorizam o candidato como
homem politico, experiente e preparado. Vejamos as analises.

(9) José Serra construiu sua biografia com muito trabalho e com
muito esforco. Diferente da Dilma, que nunca disputou uma
eleicdo e s chegou até aqui pela méo do seu padrinho politico.
Aos 21 anos, ai estd José Serra, o lider dos estudantes, ao lado
do presidente Jodo Goulart. Serra ja lutava pelas reformas de
base, pelos trabalhadores, pela liberdade. Serra foi perseguido
pela ditadura e teve que se exilar no Chile. De volta ao Brasil,
lutou pelas elei¢cbes Diretas Ja. A Dilma, ninguém sabe,
ninguém viu. Serra apoiou Tancredo Neves para presidente.
Diferente do PT da Dilma, que ndo apoiou Tancredo contra
Maluf. Serra foi o melhor deputado na Constituinte de 88.
Diferente do PT da Dilma, que se recusou a assinar a
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Constituicdo. No Ministério do Planejamento, Serra ajudou no
Plano Real. Diferente do PT da Dilma, que foi contra (Narrador.
Propaganda do PSDB. Grifos nossos).

(10) Jose Serra. O mais preparado. Deputado. Senador. Ministro
duas vezes. Prefeito. Governador. Um administrador
acostumado a tocar grandes obras. Rodoanel, metrd, estradas,
casas populares. O melhor ministro da salde que o Brasil j&
teve. 300 hospitais. MutirGes. Vacina para os idosos. O ministro
da Bolsa-Alimentacdo [...] (Narrador. Propaganda do PSDB.
Grifos nossos).

(11) Serra é mais educacdo. Serra é mais saude [...] (Narrador.
Propaganda do PSDB. Grifos nossos).

No exemplo 9, o candidato é predicado como “lider dos estudantes” e “melhor
deputado na Constituinte de 1988”. Essas designagdes recortam dois momentos de destaque
na vida politica do candidato, pois ao rememorar as participacdes dele na lideranca estudantil
e na Constituinte de 1988, essa rememoracdo ndo se faz apenas como recordagédo de um fato,
ao contrario, as suas atuagdes sdo marcadas pelas especificacdes de “lider” dos estudantes e
de “melhor” deputado. Para legitimar essa designacdo, sdo apresentadas as agdes realizadas
pelo candidato que o credibilizam: “lutou por reformas, pelos trabalhadores e pela liberdade,
foi perseguido pela ditadura, lutou pelas eleigdes diretas”. Destaca-Se neste trecho que toda a
rememoracdo que é feita para qualificar o candidato do PSDB desqualifica a candidata
adversaria, pois indica, supostamente, que 0 mesmo nao se pode dizer da candidata do PT.

Ratificando o historico politico do candidato, temos, no exemplo 10, uma designacao
taxativa de “mais preparado”, sendo completada com a apresentacdo dos cargos ja ocupados
por ele: deputado, senador, ministro, prefeito e governador, e das obras e programas ja
realizados sob sua administracdo, em areas distintas. Essas significacdes sao trazidas a este
enunciado pela mobilizacdo, no presente do acontecimento, de uma memdria que marca a
historia politica do candidato.

As formulacgdes apresentadas no exemplo 11 sdo designaces feitas ao candidato para
ratificar a experiéncia politica e administrativa que o legitima no lugar de mais indicado para
ocupar o0 cargo de presidente do pais. Essas definicbes em torno do nome do candidato
conferem a ele uma experiéncia nas areas mais comumente enfatizadas em uma campanha
politica, além de trazerem constatacGes que se fundamentam em pré-construidos. O nome do
candidato, vinculado as expressdes “mais educacao” e “mais saude” €, ao mesmo tempo,
qualificado e destacado por meio do uso do advérbio de intensidade “mais”. Esse elemento
linguistico funciona como um marcador argumentativo que materializa o pré-construido
segundo o qual se investe pouco nessas areas no governo atual; dessa forma, seria 0 governo
do PSDB uma possibilidade de melhoria e de mais investimento nos dois setores citados.

No proximo bloco, apresentamos exemplos que ratificam a condi¢do expressiva do
candidato no quadro politico do Brasil, o que lhe confere 0 apoio de aliados e o colocam
como o melhor representante para o pais.

(12) Votem em José Serra. Venham conosco porque o governador,
Minas ja escolheu: é Antonio Anastasia. Um grande abraco, e
até a vitoria de José Serra, presidente do Brasil e dos mineiros!
(Aércio Neves-senador/MG. Propaganda do PSDB. Grifos
N0ssos).
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(13) Como governador eleito, como brasileiro, peco que votem em
Serra. VVocés j& conhecem, podem confiar. Serra fez muito pelo
Brasil. Ele tem historia, tem autonomia, mais viséo de futuro.
Serra, meus amigos, € mais Brasil! (Geraldo Alckmin —
governador/SP. Propaganda do PSDB. Grifos nossos).

(14) E Serra. O presidente da unido nacional (Narrador. Propaganda
do PSDB. Grifos nossos).

No exemplo 12, ao ser nomeado por um senador de Minas Gerais como “presidente do
Brasil e dos mineiros”, a particularizagdo de um estado da Federacdo, além da referéncia a
representante do pais inteiro, traz a tona uma memoria que relaciona o futuro presidente ao
governante atual. Nessa rememoracdo acerca do governo atual supde-se que o atual
presidente, ndo sendo aliado do governo de Minas Gerais, supostamente ndo tenha atendido as
necessidades do povo mineiro. Essa retomada € possivel gracas a verticalizacdo politica,
segundo a qual, os partidos politicos ficam obrigados a reproduzir nas elei¢cGes estaduais as
mesmas aliancas partidarias que tiverem feito na eleicdo presidencial.

Faz-se relevante verificarmos também, ainda a respeito da referéncia ao fendbmeno da
verticalizacdo politica, que, a0 mesmo tempo em que a propaganda destaca a possibilidade de
0 povo mineiro ser beneficiado com a elei¢do de um presidente que seja do mesmo partido do
governador ja eleito, nas formulacdes dos exemplos 13 e 14, o que se pode verificar é que o
foco é exatamente o contrario.

Com a nomeagao metaforizada de “Serra ¢ mais Brasil” pelo governador de Sao Paulo,
e com a designagdo de “presidente da unido nacional”, o candidato Serra é categorizado como
representante maximo de todo o pais, sem preferéncias e atuacbes que beneficiem apenas
determinadas regifes, nas quais se encontram os seus aliados politicos.

Diante das analises realizadas, verificamos que esse processo de reescrituracdo em
torno do nome do candidato do PSDB se insere em um jogo temporal que, a0 mesmo tempo
em que esta no passado, mobiliza memorias de dizeres, que ao serem transferidas para o
presente do acontecimento legitimam as descri¢des atuais.

3.3 Designacdes e referéncias em torno do candidato adversario: verdade vs mentira

O sentido de uma designacdo se constitui por meio de um encaixamento de
referéncias, que permitem ao enunciatario relacionar as descri¢cbes apresentadas a um
referente especifico. Por isso, pensar na designacdo como uma simples forma de nomeagéo ou
classificacdo é deixar de fora uma série de fatores linguistico-discursivos que estdo presentes
na linguagem. Além disso, pensar a designagdo como uma referéncia especifica a
determinado nome exclui as diversas maneiras pelas quais designacdes diferentes se referem
ao mesmo individuo. E nesse sentido que propomos pensar a designacio como uma atividade
complexa que envolve uma série de operacdes linguisticas e também discursivas.

No caso das propagandas analisadas, conforme ja dissemos, verificamos que ao
mesmo tempo em que se constréi uma referéncia positiva em torno do candidato ao qual se
vincula determinada propaganda, o candidato adversario € referido de forma negativa, seja
por meio de reescrituras explicitas em torno do nome do candidato ou, muitas vezes, por
designacdes indiretas.

Esse jogo argumentativo, articulado pelo modo como cada candidato é referido na
propaganda do candidato adversario, é possivel gracas a interdiscursividade, ja que, conforme
Maingueneau (1987), um discurso se constréi a partir de um trabalho sobre outros discursos.
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Dessa forma, as propagandas dos dois candidatos que concorreram ao cargo de presidente do
Brasil, no segundo turno das elei¢Bes presidenciais de 2010, ao mesmo tempo em que se
confrontam, funcionando muitas vezes como respostas ao que é apresentado na propaganda
adverséria, completam-se, ja que, muitas vezes, encontram no outro a fundamentacdo para
seus argumentos.

O confronto entre esses dois lados, representados pelos candidatos e pelos seus
respectivos partidos, num mesmo espaco discursivo, da-se de forma polémica, ja que um
discurso interpela o outro, gerando uma cadeia de enunciagdes. Relacionamos esse confronto
ou essa relacdo polémica a nocdo de interincompreensdo, de acordo com Maingueneau
(1987), para o qual quando dois discursos partilham de um mesmo espaco discursivo, a
relacdo entre eles sera sempre polémica.

De acordo com esses pressupostos, as propagandas do PT e do PSDB, analisadas neste
trabalho, estdo em uma relacdo polémica que instaura uma disputa entre os candidatos e suas
propostas. Entendemos que, nessa disputa, além de serem intensificadas as qualidades de
determinado candidato, seja no campo politico ou no campo pessoal, procura-se em cada
propaganda, desqualificar o candidato adversario, por meio de designacfes depreciativas.

Para essa discussdo, analisamos inicialmente formulacGes da propaganda do PT,
mostrando a forma como o candidato adversério € referido, e também como essas referéncias
encontram legitimacao naquilo que, muitas vezes, esta apresentado na prépria propaganda do
PSDB.

Em seguida, com o objetivo de mais uma vez identificar o funcionamento desta
materialidade linguistica (a propaganda eleitoral), fazemos a mesma andlise, apresentando 0s
enunciados presentes na propaganda do PSDB que se referem a candidata do PT.

Vejamos um excerto da propaganda do PT, no qual o narrador do video menciona um
fato ocorrido na carreira politica do candidato Serra.

(15) S&@o Paulo, 14 de setembro de 2004. “Eu, José Serra,
comprometo-me, se eleito prefeito do municipio de Sao Paulo
cumprir os quatro anos de mandato na integra sem renunciar a
prefeitura para me candidatar a nenhum outro cargo eletivo”.
Esse documento foi assinado por Serra, mas ele abandonou a
prefeitura para disputar a eleicdo de governo. Que valor tem a
palavra de um presidente que transforma seus valores e seus
compromissos numa mera bolinha de papel? (Narrador.
Propaganda do PT. Grifos nossos).

Neste exemplo, ao trazer a tona, por meio da meméria, um fato do passado politico de
José Serra, a propaganda do PT refere o candidato como alguém que ndo cumpre com sua
palavra, alguém em quem, portanto, ndo se pode confiar. Essa interpretacdo é criada a partir
do fato de que o candidato, ao assumir o cargo de prefeito de Sdo Paulo, compromete-se a ndo
renunciar ao cargo para disputar outra elei¢cdo, o que acaba ndo cumprindo. A promessa €
apresentada aqui por meio de uma citacdo em discurso direto, marcada por aspas, atribuida ao
proprio candidato, o que confere um carater de veracidade ao fato e permite o uso desse
acontecimento contra o candidato Serra, colocando-o no lugar da mentira, 0 que gera
desconfianca e descrédito.

Ao encerrar a formulacdo com uma pergunta, o que se verifica é que, apés o que foi
apresentado no inicio da formulacdo, a resposta 6bvia a tal pergunta coloca o candidato Serra
neste lugar de alguém “que transforma seus valores e seus compromissos numa mera bolinha
de papel”, sendo, pois, considerado como alguém sem valores.
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Ao pensar na hipdtese que apresentamos de que ha uma relacdo polémica entre as
propagandas, identificamos dois trechos da propaganda do PSDB, que véo de encontro ao que
é discursivizado no exemplo 15. Vejamos.

(16) O Serra ja foi senador, 0 melhor ministro da Saude, da historia
do Brasil. Prefeito de uma das maiores cidades do mundo e
governador de Sdo Paulo (Narrador. Propaganda do PSDB.
Grifos nossos).

(17) Essa campanha se mostrou uma campanha, também, de valores,
de postura e no6s temos um candidato que tem valores,
principios (Geraldo Alckmin — governador/SP. Propaganda do
PSDB. Grifos nossos).

Confrontando as informacGes da formulacdo apresentada na propaganda do PT,
exemplo 15, com as informagdes das formulacfes da propaganda do PSDB, exemplos 16 e
17, verificamos que ao se referir aos mesmos assuntos: passado politico e idoneidade do
candidato Serra, as propagandas exploram, de forma distinta, 0s acontecimentos reais,
produzindo efeitos de sentido também distintos. Enquanto o fato de o candidato Serra ter se
afastado do cargo de prefeito de S&o Paulo para concorrer ao cargo de governador é
apresentado de forma negativa na propaganda do PT; na propaganda adversaria, esse mesmo
fato é usado para dar credibilidade a experiéncia politica do candidato, como vemos no
exemplo 16. Ou seja, ao destacar a experiéncia politica do candidato Serra, a propaganda do
PSDB, omite o abandono do cargo de prefeito e destaca o curriculo do candidato; omisséo
essa que foi explorada pela propaganda do PT.

Na mesma perspectiva, esse abandono e, consequentemente, a quebra da promessa
feita no inicio do mandato foram usados também como indicios de falta de valores, no
exemplo 15. Essa argumentacdo vai de encontro ao que é exposto sobre o candidato, no
exemplo 17, no qual ele é referido como um “candidato que tem valores e principios”.

Como ja dissemos, essa caracteristica de referir-se de forma negativa ao candidato esta
presente em ambas as propagandas. Dessa forma, apresentamos, a seguir, uma formulacao
presente na propaganda do PSDB, na qual a candidata adversaria é referida. Vejamos a
andlise.

(18) No ultimo final de semana, novas noticias sobre escandalos
envolvendo alguém da turma da Dilma. Agora, as denuncias
atingem a Eletrobras, mais uma empresa publica que foi tomada
pelo PT e pela turma da Dilma (Apresentador. Propaganda do
PSDB. Grifos nossos).

No exemplo 18, a designacdo de “turma da Dilma”, conferida ao grupo formado por
pessoas que, de certa forma, estdo envolvidas com a candidata, seja porque ocupam cargos no
governo Lula ou porque fazem parte do Partido dos Trabalhadores e a relagéo estabelecida, no
trecho, entre a expressao referencial “turma da Dilma” e um suposto escandalo de corrupgao
na Eletrobras constroem uma imagem negativa da candidata e de seus aliados petistas.

Ocorre, nesse caso, uma apropriagdo ironica do termo “turma”. Essa apropriagdo so ¢
possivel porque a palavra “turma” ndo tem um sentido inico, mas estd, como toda e qualquer
palavra, sujeita ao equivoco. Dessa forma, “turma” pode vincular-se a efeitos de sentido
positivos, socialmente aceitos: grupo, conjunto de pessoas que trabalha em prol de um mesmo
objetivo. Mas, também pode assumir um outro efeito de sentido: bando, quadrilha, pessoas
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que se unem para realizar acdes criminosas. E a esse ultimo efeito de sentido (o que “turma”
como algo negativo) que o trecho se relaciona. Dessa forma, ao ser colocada como
pertencente a um grupo sobre o qual estdo sendo langadas denuncias, a candidata Dilma é
marcada negativamente. Vale salientar que a retomada da expressdo “turma da Dilma” e sua
relagdo com a expressdao “turma do Lula” s6 € possivel por um efeito da memoria sobre o
acontecimento.

Como resposta ao que € apresentado na formulacdo do exemplo 18, a propaganda da
candidata do PT divulga, em um programa posterior, trechos de um debate em que a
candidata retoma o assunto apresentado pela propaganda adversaria e argumenta a seu favor,
como pode ser visto no exemplo 19, abaixo.

(19) Dilma também falou sobre o caso Erenice, mostrando como o
governo tem tratado essa questdo com transparéncia e cobrou a
mesma atitude de Serra no caso que envolve um dos seus
principais auxiliares no governo de S&o Paulo (Apresentadora.
Propaganda do PT. Grifos nossos).

Ao retomar o “caso Erenice”, um dos episddios usados na propaganda do PSDB, a
propaganda do PT enfatiza o ponto de vista da candidata Dilma, que, segundo a formulacéo,
defende que o caso seja tratado com transparéncia e, além disso, devolve a mesma incitacdo
de envolvimento em escandalos ao candidato adversario, cobrando deste ultimo, atitude
semelhante a da candidata Dilma. Isso mostra que € criado, na propaganda do PT, um jogo de
argumentacao que, a0 mesmo tempo em que procura destruir a imagem negativa que fora
construida em torno da candidata Dilma, o que a prejudicava, relaciona essa mesma imagem
negativa ao candidato adversario.

Ainda com o objetivo de confrontar as propagandas e mostrar como se da a polémica
discursiva em torno do mesmo assunto, analisamos abaixo outras formulacdes.

(20) Serra ou Dilma? Domingo que vem, vocé decide. Até 14, é
importante comparar os candidatos, afinal ndo é eleicdo pra
ajudante nem pra assistente. E pra presidente. E pra ser
presidente, ndo basta ter padrinho, ser indicado por alguém. O
Brasil é muito importante pra se escolher um presidente na base
da indicacdo (Apresentadores. Propaganda do PSDB. Grifos
N0SSO0S).

(21) Eu quero ser presidente para concluir o trabalho que iniciei
junto com o presidente Lula. Esse trabalho que fez do Brasil um
pais muito melhor do que aquele que encontramos e que hoje
caminha para ser uma das nacBes mais desenvolvidas do
mundo. Minha candidatura € a garantia de que o Brasil ndo vai
se afastar desse caminho. Pelo contrario: com a experiéncia que
adquiri nesses anos todos vou acelerar as mudancas para que
todas as familias brasileiras tenham direito a uma vida melhor
(Candidata Dilma Roussef. Propaganda do PT. Grifos nossos).

O exemplo 20 é um excerto da propaganda do PSDB, no qual a candidata Dilma é
referida como alguém sem respaldo politico para concorrer ao cargo de presidente do Brasil.
Inicialmente, ndo ha uma designacdo direta, mas pela forma como estd elaborada a
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formulacao, o enunciador vincula a candidata ao lugar de “ajudante” e “assistente” do atual
presidente e que s6 tem espaco na cena politica porque foi indicada e é apoiada por ele.

Em contrapartida, na propaganda do PT, a mesma referéncia, vista como negativa na
propaganda do PSDB, é enfatizada no seu carater positivo. O fato de estar sempre ao lado do
presidente Lula, de ter feito parte do seu governo e de ter sido indicada por ele para sucessdo
na presidéncia torna a candidata Dilma ainda mais preparada para vencer as elei¢es. No
exemplo 21, vemos que a referéncia negativa da candidata, a qual a designa apenas como uma
sombra do presidente Lula é, argumentativamente, destruida, quando ela diz que, como
presidente, terd a possibilidade de concluir o trabalho que iniciou juntamente com o governo
atual. Nesse caso, a atuacdo da candidata é destacada, j& que também participou das a¢bes as
quais pretende continuar, o que nega também a sua falta de experiéncia politica, muitas vezes
afirmada na propaganda do candidato adversario. Por fim, ao se designar como uma
“garantia” de que o pais ndo vai se afastar da trajetdria que vem sendo tracada pelo governo
do PT, e que aqui é vista como promissora, a candidata se coloca como a melhor escolha nas
eleicBes presidenciais.

Pelas andlises realizadas neste topico, procuramos mostrar que, por meio de relagdes
interdiscursivas e do uso de recursos linguistico-discursivos, como a designacdo, a0 mesmo
tempo em que a propaganda de um partido enaltece o seu candidato, argumentando a favor da
verdade de suas propostas e de seu curriculo, ela também nega ou desqualifica o que €
apresentado na propaganda do candidato adversario.

4 Consideracdes finais

As analises realizadas neste artigo permitiram-nos verificar 0s recursos de
argumentacdo presentes nas formulacGes linguisticas que compdem a propaganda eleitoral,
tanto do PT quanto do PSDB, no segundo turno das elei¢des presidenciais de 2010. Na analise
desses recursos, priorizamos uma discussdo que considerou como fundamental a relagéo entre
o0 texto e seu funcionamento. Nesse sentido, analisamos as designacdes que, ao referirem o0s
candidatos José Serra e Dilma Rousseff, fazem funcionar efeitos de sentido, que s6 sdo
possiveis porque recortam um memoravel em relacdo a politica no pais e ao histérico desses
candidatos. Esse memoravel reescreve o nome proprio dos referidos candidatos, no presente
do acontecimento, mobilizando dizeres e sentidos outros que legitimam tal candidato como
melhor opgdo para ser eleito presidente do pais.

As designacdes que referem a candidata Dilma recortam como memoravel a sua
experiéncia na trajetoria politica, especialmente no periodo em que esteve ao lado do
presidente Lula e o seu pioneirismo, enquanto mulher na politica. Ja as designacGes que
reescrevem o candidato Serra destacam, prioritariamente, toda a sua experiéncia politica,
decorrente dos cargos que ja ocupou nos governos municipal, estadual e federal.

Um ponto em comum no funcionamento de ambas as propagandas (PT e PSDB),
também constatado nas analises, diz respeito ao fato de que, a0 mesmo tempo em que as
designacdes sao feitas em relacdo ao candidato ao qual a propaganda se refere, o candidato
adversario também € designado. Porem, nessa referéncia a oposicéo, as descri¢des sao feitas
de maneira tal que, a cada reescritura, o enunciador cria uma interpretacdo negativa sobre o
adversario e ressalta os atributos do candidato que defende.
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