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Resumo: Este artigo tem como objetivo investigar o uso de estratégias discursivas
relacionadas ao género melodramatico, pela imprensa esportiva no Brasil, especialmente a do
eixo Rio-Sdo Paulo. Para tanto sera realizada uma breve analise da recep¢do da derrota da
selecdo brasileira na final da Copa do Mundo de 1998, por parte da imprensa esportiva
nacional.
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Introducéo

No livro Manual do Jornalismo Esportivo, os autores Herddoto Barbeiro ¢ Patricia
Rangel alertam para alguns aspectos aos quais o jornalista esportivo precisa estar atento. Um
dos principias diz respeito a necessidade de controlar a dosagem de emog¢ao na composi¢ao
das matérias esportivas. Sendo assim, os autores dizem: “A emocao deve estar na dose certa e
sempre recheada de isencdo. Alias isengdo ¢ uma meta que deve ser perseguida todos os dias”
(2006, p.46). Essa dosagem certa deveria se fazer presente até mesmo em uma final de Copa
do Mundo que conte com a presenca da Selecdo Brasileira: “Nao ¢ recomendavel abrir as
comportas da emogao mesmo que a sele¢do brasileira de futebol venga a Argentina numa final
de Copa do Mundo. Isso pode comprometer todo o seu trabalho jornalistico” (ibid, p. 46).

Entretanto, uma vitoria sobre nosso principal rival, em uma final de Copa do Mundo,
certamente seria festejada por semanas a fio e faria grande parte da imprensa passar como
trator por essa recomenda¢do. Uma simples elimina¢do da Argentina na Copa de 2006, por
exemplo, foi recebida com deboche por um dos maiores jornais do pais. Uma charge do ex-
jogador Maradona deitado na cama, dizendo “que pesadelo”,' foi estampada, em pagina
inteira, na capa do caderno de esportes de O Globo. Nessa mesma Copa, os Argentinos, por
sua vez, ndo deixaram de nos alfinetar quando da eliminacdo da selecdo brasileira pela
Franga. O periodico Olé publicou a sugestiva ¢ um tanto agressiva manchete “Merdeamarela”
em sua capa (02/07/2006). E no ano seguinte veio o troco. A vitéria da selecdo brasileira
sobre os “hermanos” na final da Copa América de 2007, também ¢ um bom exemplo de como
a imparcialidade mora longe. No caderno de esportes de O Globo, foi mostrada a imagem de
trés jogadores argentinos de costas e abaixados em sinal de desolacdo e acima vinha a
inscri¢ao “Fregueses” (16/07/2007).

Mas nao ¢ apenas nas coberturas da Selecao que “o culto ao superlativo” (NEVEU,
2006, 121) no jornalismo esportivo se faz presente. Em nivel clubistico a imprensa também
costuma investir nos excessos € na representacdo das emogdes. Recentemente, os jornais O

! Esta charge parodiava um comercial estrelado por Maradona. Nele o ex-jogador argentino aparecia vestindo a
camisa da selec¢do brasileira, cantando o hino nacional. Logo depois era mostrado Maradona acordando de seu
sono, assustado e dizendo “que pesadelo...”.
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Globo e Folha de S&o Paulo recorreram a imagem de um torcedor solitario aos prantos para
simbolizar a queda para segunda divisdo do Corinthians, um dos times mais populares do
Brasil. A foto ¢ de Marcelo Ferrell da Gazeta Press. Nela sob um fundo negro, sobressai a
imagem de um rapaz que enxuga as lagrimas na bandeira do Corinthians. A queda de outro
grande time para segunda divisao recebeu tratamento parecido, sendo que o destaque foi dado
a coletividade. A capa do caderno de esportes do jornal Extra tentou repoduzir o uniforme do
Vasco e sob um fundo negro pds uma faixa branca com a Cruz de Malta. Cercando a faixa foi
posta uma sequéncia de imagens de torcedores expressando desespero, sequéncia que ¢
finalizada com a imagem de um torcedor pendurado na marquise do Estadio de Sao Januario,
sendo socorrido por bombeiros.” Acima dessa montagem vinha a manchete: “D6i demais”
(08/12/2008).

Nesse sentido é emblematica a primeira pagina do Jornal da Tarde, edi¢ao que foi as
bancas no dia seguinte a derrota da selecdo brasileira para a Italia, na Copa do Mundo de
1982. A capa era composta unicamente pela imagem de um menino que segurava um solugo
de choro. Abaixo dessa imagem vinha a inscri¢do “Barcelona, 5 de Julho de 1982”. A capa
aparentemente simples, entrou para a historia do jornalismo esportivo e a fotografia tirada por
Reginaldo Manete recebeu no mesmo ano o Prémio Esso. Reginaldo, em entrevista, contou
que no dia estava no Estddio Sarrid e que logo apods a partida, resolvera percorrer as
arquibancadas, clicando sua maquina em todas as diregdes até que se deparara com um garoto
que visivelmente choraria a qualquer momento. Aproximou-se em busca de um melhor
angulo com a certeza de que aquela era a foto que precisava: “Fiquei a espera, aguardando o
melhor momento. Ele tinha um olhar de orgulho ferido, sabe?””’

A “Tragédia de Sarria” - como ficou conhecida a eliminagdo do Brasil da Copa de
1982 - também mereceu um tratamento forte do jornal O Dia. A edi¢do de 06/07/1982 desse
periddico anunciava na primeira pagina que o “Povao Chorou”, manchete cercada de fotos de
torcedores aos prantos, se abracando e outros sentados, ou mesmo caidos no chao,
desalentados. Acima dessa inscricdo podemos ler a chamativa frase, “Mortos ¢ feridos no
jogo da emocao”. Segundo o jornal, dezenas de pessoas teriam sido internadas com principio
de enfarte e outras tantas foram feridas em pequenas brigas, tudo isso provocado pela derrota
da selecdo. Essa primeira pagina configurava um cenario tragico, cercado de dor, desespero e
morte, tentando dar mostras do quao grande havia sido o impacto daquele resultado adverso.

Quando o assunto ¢ futebol — e principalmente se envolve a selecdo brasileira — a
imprensa costuma ficar longe da imparcialidade e objetividade, ideais pelos quais, muitas
vezes, afirma se pautar, como veremos mais adiante. Nela ¢ constante a incorporagdo de
discursos tipicos da esfera torcedora, o que em parte se mostra justificavel, pois seu principal
publico ¢ formado justamente por uma consideravel parcela de torcedores. Essa tipologia ¢
também um personagem importante das narrativas de futebol produzidas pela imprensa. O
antropologo Luis Henrique de Toledo ja demonstrou que a reportagem esportiva no Brasil
possui uma caracteristica que a diferencia de outros paises no que diz respeito “a intensa
cobertura dada a performance torcedora” (2002, p. 204). No que diz respeito a esse aspecto ¢
valido ressaltar a primeira pagina do Caderno de Esportes de O Globo publicada no dia
seguinte a final da Taga Guanabara de 2009: A capa era composta por uma imagem da torcida

? Um torcedor supostamente ameacava se jogar das marquises do Estadio, o que tornou necessario a acio de
bombeiros para salva-lo.

3 Matéria publicada na Revista Football

(http://www.revistafootball.com.br/EDICOES  ANTERIORES/primeira_edicao/barcelona um_dia no_sarria/)
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do Botafogo onde se sobrepunha um baldo de histéria em quadrinhos com os provacativos
dizeres: VICE E O CUCA!* (O Globo, 19/03/2009)

Tamanho destaque dado a figura do torcedor e a sua performance demonstra que a
representacdo da emogdo, no caso brasileiro, ¢ um ingrediente importante na constru¢do das
noticias esportivas. Nesse sentido ¢ possivel levantar a hipdtese de que grande parte do
jornalismo esportivo ndo consegue alcancar aquele equilibrio que Herddoto Barbeiro e
Patricia Rangel tomam como fundamental a isen¢do do jornalismo. Tal isen¢ado relaciona-se a
uma das caracteristicas que historicamente passou a ser indissociavel da concepcdo e da
legitimacdo do discurso jornalistico: seu carater neutro e objetivo. No jornalismo, a
objetividade € conceito que tem sua origem nos anos de 1920 e 1930 nos Estados Unidos, o
que tornou o jornalismo uma instancia comunicativa que se cré capaz de ser o espelho dos
acontecimentos cotidianos.

Entretanto, alguns tedricos da comunicag¢do tém chamado a atencdo para o fato de que
ha interferéncia de estruturas narrativas no processo de conversdo de um acontecimento em
noticia (Traquina, 1999, 168). Afinal a noticia ndo ¢ um mero espelho da realidade, mas a
representa por intermédio de artefatos linguisticos, revelando-se, portanto, como ‘“‘uma
instituicdo social e cultural’, inserindo-se dentro de uma produgdo simbolica cultural da
sociedade” (Arnt, 2007, 158). Nesse sentido, o jornalismo ¢ perpassado por estratégias
narrativas, muitas vezes usadas até mesmo para que o proprio jornalista possa legitimar-se
enquanto um profissional com “autoridade descritiva e interpretativa da realidade”
(Albuquerque, 2000, 73). Sob essa perspectiva agregam-se ao texto jornalistico “valores de
criacdo discursiva” (Arnt, 2007, 158), o que significa dizer que a narrativa ¢ fundamental a
formulagdo de noticias e relatos veiculados pela imprensa. No caso especifico do jornalismo
esportivo, no Brasil, ¢ possivel levantar-se a hipotese de que essa criagdo discursiva se ancora
em estruturas narrativas proximas ao melodrama.

O melodrama, segundo Jean-Marie Thomasseau, ¢ um género teatral que convoca a
emocdo, objetivando deixar a platéia com “os nervos a flor da pele” (2005, 139) e que fez
imenso sucesso no final do século XVIII, na Franca, deixando herdeiros em outras instancias,
inclusive no jornalismo. Ivete Huppes apontou a contiguidade existente entre os noticiarios da
imprensa e o melodrama: ambos investem no apelo aos sentidos e as emogdes do publico
receptor, ao darem total preferéncia aos acontecimentos de impacto, ricamente descritos e
teatralizados (2000,151). Essa relag@o teve no folhetim do século XIX seu ponto alto, pois ele
foi um instrumento eficaz na transformagdo do jornal em veiculo de massa. Nascido na
Franca, inicialmente, folhetim era o nome dado a um espago fisico do jornal, mais
especificamente o rodapé, local que abrigava piadas, charadas, receitas de comida, de beleza,
assim como criticas de pecas de teatro e pequenos textos ficcionais. Como bem apontou
Marlyse Meyer, o folhetim “tinha uma finalidade precisa: era um espago vazio destinado ao
entretenimento” (2006, 57). Por volta de 1836, histdrias ficcionais em forma de capitulos
passaram a ser publicadas nos folhetins, transformando-se rapidamente em uma febre de
vendagem.” Sao os romance-folhetim, ou simplesmente folhetins,® feitos para atrair publico
em grande numero, através de historias recheadas de aventuras, paixdes, drama, pequenas
tragédias, enfim temas capazes de fomentar a imaginacdo, a curiosidade e as expectativas no
leitor.

* Tratava-se de uma frase provocativa ao técnico Cuca que no ano anterior havia sido o técnico do Botafogo que
perdera o campeonato carioca para o Flamengo. Cuca que costma ter fama de azarado no meio futebolistico foi
alvo do deboche dos alvinegros.

> E importante lembrar que nessa época a ficgio, principalmente o romance, passava por um periodo de grande
popularidade. Sobre o tema ver lan Watt, A ascen¢do do romance. Companhia das Letras, 1990.

® Como foi dito, folhetim designava um espago fisico da pagina do jornal, porém devido ao grande sucesso, as
ficgdes seriadas nele publicadas passaram a ser denominadas genericamente de folhetim.
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Esse tipo de linguagem, caracteristico do folhetim, com o tempo passou a nao ficar
restrito a um espaco determinado e foi sendo incorporado como importante ferramenta de
formulacdo de noticias, transformando-se em “uma técnica mercadologica” (Lanza, 2004,
317). Os fait divers’ sdo um 6timo exemplo desse fendmeno, pois nele fatos do cotidiano sdo
narrativizados de modo a fisgar “o receptor pelos tentaculos da emogao” (Ramos, 124, 2001).
Foi estudando os fait divers que Michel Giller cunhou o termo “folhetinizagdo da informagao”
para denominar um tipo de informagdo “que ja ndo separa o publico do privado (...) Uma
informagdo que apazigua e suscita a curiosidade de um publico para quem o ‘excesso’
visceral do melodrama sempre foi ‘natural” (apud Meyer, 1996, 224). Esse processo ganha
forca na medida em que as exigéncias de ampliagdo do publico leitor e consumidor dos
jornais se tornam imperativas.® Folhetinizar a noticia ou a informagéo significa contar fatos do

cotidiano provilegiando aspectos como:
o exagero nas expressdes de sentimentos, temas e conflitos, caracteristicos ao
melodrama, acrescidos da estrutura digamos atualizadas do folhetim, isto é,
fragmentacdo do texto, um certo suspense, frases simples, pessoas que se tornam
personagens, imagens que direcionam o olhar do receotor e facilitam a compreenséo
da noticia, tudo numa mescla de cddigos, vinculada a um processo de identificagdo e
onde o imaginario prevalece (Lanza, 2008, 89)

Por conta da especificidade de seu objeto principal que ¢ o futebol®’ — esporte em que a
emog¢do ocupa um espago simbolico privilegiado' — e do perfil de seus leitores, em sua
maioria torcedores avidos por adentrarem em um territorio repleto de grandes acontecimentos
e de idolos imortais, configura-se no jornalismo esportivo brasileiro um campo em que ¢
proporcionada uma maior liberdade de investimento narrativo na constru¢do da noticia. Além
disso, os fatos ligados ao mundo esportivo podem ser pensados como aqueles que se
encaixam ‘“na categoria de noticias brandas ou leves, que geram uma grande quantidade de
historias de interesse humano” (Souza, 2005, 11). Nesse sentido, o jornalismo esportivo, no
Brasil, seria uma porta aberta para a folhetinizacdo da noticia processo em que informagdo e
imaginacdo se unem para cativar a massa leitora. Imaginacdo melodramatica (Brooks, 1995),
pois que marcada pelo exagero, por lugares-comuns e conteudos eivados de
convencionalismo proprios para alcan¢ar um publico massivo."

Muitas reportagens sobre futebol produzidas pela imprensa ndo ficam nada a dever aos
dramalhdes mexicanos. O excesso ¢ sua marca forte, assim como o suspense, a polémica e
uma visdo de mundo maniqueista, dividida entre o bem e o mal, o certo e o errado, entre
herdis e vildoes. A énfase no carater dramatico dos lances de uma partida, em cenas
lacrimosas, em depoimentos eivados de emotividade, é constante em muitas reportagens. Tais
caracteristicas se exarcebam nas coberturas da participacdo da selecdo em Copas do Mundo
que frequentemente se configuram como um caldeirdo de sentimentos diversos, acionados de
acordo com o placar final do jogo. Caso o Brasil ganhe, tudo sdo risos e festa, mesmo que

7 Fait divers é como se costuma chamar a se¢do dos jornais na qual estdo reunidos os incidentes do dia a dia, geralmente as
mortes, os acidentes, os suicidios.

¥ No Brasil, até a década de 1940, grande parte dos jornais mantinha relagdes estreitas com grupos politicos
sendo muitas vezes financiado pelo Estado. Na década de 1950, esse quadro comeca a mudar na medida em que
a imprensa gradativamente passa a ganhar autonomia, passando a ter como fonte de sustento a publicidade e,
conseqiientemente, a venda de jornais (Barbosa, 2003, 8).

? Embora se denomine imprensa “esportiva”, no Brasil é o futebol que ocupa grande parte do espago concedido
as matérias esportivas.

19 Sobre esse aspecto ver Luiz Henrique de Toledo. Ldgicas do futebol. Hucitec, 2002.

" Vale mencionar que no Brasil, as telenovelas — filhas do melodrama e do folhetim — foram inseridas na
programagdo de algumas emissoras de TV com a finalidade de aumentar a audiéncia, o que se evidencia no caso
da TV Excelsior que na década de 1960 fez modificagdes na sua grade, incorporando programas com mais apelo
popular como os “shows de auditorio (Bibi Ferreira e Moacyr Franco) e as telenovelas” (Ramos; Borelli, 1988,
59).
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antes do jogo a imprensa ndo tenha poupado a selecdo de objecdes e criticas. E quando o
Brasil perde, tudo sdo lagrimas e parece errado, mesmo que no dia anterior ndo tenha faltado
exaltacdo aos craques brasileiros. Em 1998, por exemplo, era possivel ler manchetes como a
que foi publicada pelo diario Lance, no dia da final da Copa, e que dizia: “Brasil! Hoje ¢ dia
de penta” (12/07/1998). Dias antes do jogo entre Brasil e Franga, o Ataque dizia: “Com a
mao no penta” (10/07/1998). Mas quando a derrota veio, tudo que era certo transformou-se
em erro: “os sete erros capitais da selecdao” (Lance, 13/07/1998). Nessa mesma Copa, o jornal
O Dia, antes da final, anunciava “A hora do Penta. Festa do Penta sera na praia de
Copacabana” (12/07/1998). Ja no dia seguinte: “Saida pelos fundos” (O Dia, 13/07/1998).

As recepgdes dos jogos do selecionado nacional sdo mediadas pela dor (para expressar a
derrota) ou pelo riso (para expressar a vitoria), sentimentos que como ja afirmou Martin-
Barbero estao na base das estruturas melodramaticas (Barbero, 2006, 168). Sendo assim, as
Copas do Mundo também sdao um 6timo exemplo de como, muitas vezes, o jornalismo pode
langar mdo de estratégias narrativas proprias da ficgdo, mais especificamente do género
melodramatico e de seus aparentados, como o folhetim. A necessidade de folhetinizar a
informagdo e a preocupacdo com os efeitos sobre o leitor baliza grande parte das reportagens
da midia esportiva no Brasil. Nesse aspecto, ¢ valido mencionar o nome de Mario Filho que
enquanto jornalista e homem de negocios esteve atento a necessidade de se investir na
formag¢dao de um publico de massa no pais (Lopes, 1994, 71). Para atingir esse objetivo,
preocupou-se em tornar a linguagem do jornalismo esportivo mais 4gil, menos laudatorio e
que focasse nos aspectos mais emotivos do universo futebolistico. Embora seja um exagero
afirmamos que Madrio Filho tenha sido o inventor do jornalismo esportivo, ¢ possivel
levantarmos a hipdtese de que sua contribuicdo foi significativa no processo de
“folhetiniza¢do da informacdo” pelo qual essa modalidade também se viu influenciada. O
recurso ao melodrama e a dramatizagdo dos fatos ¢ uma caracteristica marcante de Mario
Filho em sua atividade jornalistica e essa técnica foi extremamente importante no papel que
desempenhou na historia do jornalismo esportivo.

O narrador Mério Filho

Certamente, Nelson Rodrigues exagerou ao afirmar que antes de Mario Filho a
imprensa esportiva “roia pedra nas cavernas” (1994, 8). No que diz respeito ao futebol, por
exemplo, alguns estudos recentes demonstram que ja nas décadas de 1910 e 1920 esse esporte
aos poucos passava a ocupar mais espaco em jornais importantes do Rio de Janeiro e de Sao
Paulo. Entretanto, para melhor compreendermos o papel de Mario Filho é preciso ndo nos
atermos somente a questdes que dizem respeito ao nimero de linhas dedicadas ao futebol nas
paginas impressas, mas sobretudo ao tipo de linguagem usada para a representacdo desse
esporte. E nesse aspecto que reside ndo apenas o diferencial da atuagdo de Mario Filho na
historia da imprensa esportiva, mas como o principal fator que convertera essa instancia em
uma das mais importantes mediadoras entre publico e futebol.

Antes de Mario Filho, o futebol era alvo de atengdo por parte de importantes jornais
como, por exemplo, o Estado de S&o Paulo cuja cobertura dada a alguns jogos na década de

1910, segundo José Renato de Campos Aratjo, ultrapassava:
uma cobertura passiva, ndo publicando apenas informagdes sobre os preparativos, mas
comentando a escalagdo, realizando campanhas pela escalagdo de alguns jogadores que foram
preteridos e, novamente, efetuando uma enquéte com os leitores para saber qual o time que o
povo desejava, além de publicar estatisticas sobre os confrontos entre Rio e Sao Paulo (2000,
37).

Outro veiculo importante foi a Gazeta — Edi¢do esportiva que tinha como principal
proposta editorial oferecer ao leitor um inigualdvel volume de informacdes a respeito do
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cotidiano esportivo, especialmente o futebol. A Gazeta fazia a cobertura tanto dos principais
clubes de Sao Paulo como dos diversos outros torneios de futebol desde os de varzea até
pequenos campeonatos criados por ligas operarias (Stycer, 2009, 61). Nesse periodico,
destacou-se o jornalista Tomaz Mazzoni cujo prestigio o levou a viajar com a selecdo
brasileira para a Copa de 1938, na Franga, ndo como um simples jornalista, mas como um
membro oficial da delegacdo.” Do mesmo modo que Mario Filho, Mazzoni tentou formar um
publico leitor cativo usando como estratégia o apelo as emogdes a promogao de eventos,
preocupando-se em tornar menos empolada a linguagem, passando a inventar apelidos para os
times e nomes para os classicos."

Além desses exemplos, ¢ preciso mencionar que algumas revistas de variedades e
periddicos especializados em esportes, desde a década de 1910, ja costumavam oferecer um
tratamento ao futebol, diferente do que a maioria da imprensa esportiva costumava dar.
Muitas reportagens produzidas por essas publicagdes se caracterizavam pelo uso de um tom
mais humoristico, investindo em charges e casos pitorescos envolvendo jogadores. Como
afirmou Marcelino Rodrigues Silva, nessas reportagens comecava a ser alimentada uma
interpretacdo do futebol “ndo como pedagogia, mas como diversdo (...) em que cabiam as
supersti¢des populares, a irreveréncia, a iconoclastia e as manifestacdes mais francas das
paixdes clubisticas e regionais” (2006, 88). Tais recursos narrativos Mario Filho levou com
sucesso para O Globo e o Jornal dos Sports, sendo que ele mesmo ja os experimentara nos
jornais A Manhd e Critica, ambos de propriedade de seu pai Mario Rodrigues."

Esses periodicos fizeram fama por conta de seu teor apelativo, explorando escandalos
politicos e domésticos. Critica, por exemplo, chegou a ser chamado de “foliculario
catastrofico” por Gilberto Amado (apud Sodré, 1966, 424) ¢ teve grande circulagdo no final
da década de 1920, em parte, por conta dos recursos usados para seduzir os leitores: “A
profuséo de titulos utilizando os mais variados efeitos graficos (...) faz do jornal [Critica] uma
espécie de caleidoscopio de imagens. Ao lado da feicdo grafica inovadora, oferecem ao
publico como unidade textual um carddpio envolvendo toda espécie de tragédia urbana”
(Barbosa, 2007, 66). Nesses jornais, Mario Filho foi responsavel pela pagina de esportes e
mesmo no pouco espago que ocupava, ja dava mostras das estratégias empregadas
futuramente em suas cronicas e reportagens. Estratégias que flertavam com o folhetim e o
melodrama, que investiam na narrativizacdo da noticia € em uma série de outros mecanismos
linguisticos de captagdo do interesse do leitor.

Ruy Castro menciona na biografia de Nelson Rodrigues que uma das primeiras
reportagens de Mario sobre futebol, publicada, no final da década de 1920, no jornal A
Manhd, relatava uma violenta falta cometida pelo jogador Italia, do Vasco da Gama, em
Alfredinho, do Fluminense, durante um treino da selecdo carioca. Para compor essa matéria,
Mario Filho foi a casa de Alfredinho acompanhado de um fotografo e o resultado dessa visita
podia ser visto na se¢ao esportiva de A Manhé do dia seguinte, que trazia estampada a foto do
joelho, ainda inchado, de Alfredinho (Castro, 114). Esse claro apelo a visualidade era uma

12 Tomaz Mazzoni ndo cansou de levantar voz a favor de uma maior centralizagdo na administracao

esportiva do pais, que pudesse dar fim ao que ele costumava chamar de clubismo, ou seja, o privilégio de
interesses locais e particulares. O jornalista foi um ardoroso defensor dos ideais propagados pelo Estado Novo,
no que diz respeito a sua tentativa de implantar uma politica de centralizacdo do controle administrativo dos
esportes no Brasil ¢ que teve seu auge, em 1940, com a criagdo do CND (Conselho Nacional de Desportos).

13 Mazonni criou apelidos para os times como Mosqueteiro ¢ Timao para o Corinthians, Clube da Fé (Sao
Paulo) etc. Também criou titulos para os classicos: Choque rei (Palmeiras ¢ S&o Paulo) e Derby Paulista
(Palmeiras e Corinthians).

1 Mario Rodrigues foi um conhecido jornalista no Rio de Janeiro, na década de 1920, sendo proprietario
dos jornais A Manha e Critica, este Gltimo empastelado logo apds a Revolugdo de 1930 que derrubou os aliados
de Mario Rodrigues e levou ao poder, seus inimigos politicos.
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estratégia comum aos jornais de Mario Rodrigues e que objetivava atrair a atengdo dos
leitores, despertar sua curiosidade e muitas vezes chocé-los. Mario Filho, ao que parece,
incorporou essa tendéncia e a levou para o jornalismo esportivo. Com auxilio do ilustrador
Guevara, a se¢do esportiva de A Manha passou a investir em fotografias tiradas em close e
que captassem os jogadores ainda em agao nas partidas.

Em 1931, quando assumiu a pagina de esportes de O Globo, Mario Filho promoveu
importantes mudangas no estilo editorial dessa secdo, que abrangiam os métodos de
investigagdo, diagramagdo, o nivel da linguagem e os recursos de representagdo utilizados
(Silva, 2006, 118). Nas reportagens produzidas por suas equipes destacava-se o conteudo
claramente narrativizado e as matérias dramatizadas capazes de converter jogadores em idolos
elevando-os acima da média humana, mas também capazes de humaniza-los trazendo a
publico sua trajetéria de vida, frequentemente representada como sofrida e cercada de
obstaculos. O caso Leonidas da Silva ¢ exemplar nesse aspecto, pois grande parte da aura
mitica e polémica do craque foi tecida com auxilio de Mario Filho ¢ sua equipe de O Globo
que “comegou a seguir seus passos sem descanso, comentando suas atuacdes colhendo sua
opinido sobre os mais diversos assuntos e colocando sistematicamente seu nome nas
manchetes e nos titulos das matérias (...)” (id, 127).

O recurso a entrevista, alias, ¢ uma das marcas do estilo de Mario Filho' que fez
historia no jornalismo esportivo ao ocupar meia pagina de jornal com a publicagdo de uma
entrevista realizada com o goleiro Marcos Carneiro de Mendonga (Souza, 2008, 175)." As
entrevistas viabilizavam a conformacdo de um conteudo mais subjetivo e emotivo,
possibilitando a identificagdo do publico, assim como a fomentacdo de acalorados
debates."®Além disso, tal procedimento viabilizava o processo de “folhetinizagdo da
informagdo” através da emergéncia de historias de interesse humano conformadas a partir dos
dilemas pessoais dos jogadores trazidos a publico pelo jornal. A atengdo dada a biografia dos
jogadores, sobretudo enfatizando as origens sociais, emblematiza essa insistente e exitosa
tatica de conversao de jogadores em personagens.

A trajetoria pessoal de jogadores era habilmente convertida em breves romances da vida
real em que fic¢do e realidade se misturavam na tentativa de sedugdo do leitor. A partir de
depoimentos eram tecidas histdrias de vida como se fossem pequenos romances-folhetim que
se inseriam nas paginas esportivas. Esse tipo de apelo pode ser notado em reportagens como,
por exemplo, a que fazia referéncia a despedida dos jogadores Jaguaré e Fausto da delegagdo
do Vasco da Gama, assim narrada: “Foi comovente a despedida. Quando Jaguaré e Fausto
abragaram os jogadores que partiam de regresso a patria, todos, todos, na embaixada
choraram (...) Todos se comoveram (Grifod meus, apud, Silva, 125)." Desse modo, a noticia

13 Os jornais de Mario Rodrigues, sobretudo A Manhg, destacavam-se na parte grafica, que ficava sob

responsabilidade do ilustrador Andrés Guevara.

: Uma dos diferenciais da cobertura da Copa de 1938, realizada pelo jornal O Globo, deve-se a Mario
Filho que pessoalmente ligava para jogadores, técnicos e outros profissionais da selegdo brasileira com os quais
travava longas conversas que posteriormente eram convertidas em matérias publicadas no jornal.

17 A matéria tinha como tema o retorno do goleiro Marcos Carneiro de Mendonga aos campos de futebol.
Essa entrevista é considerada como um marco no jornalismo esportivo, pois foi publicada em uma época na qual
o futebol recebia pouca atencdo da imprensa e em que ndo era nada comum que meia pagina de jornal fosse
ocupada por uma entrevista com um jogador de futebol.

18 O quente debate travado entre profissionais e amadores, no inicio da década de 1930, foi alimentado e
tornado publico por intermédio das paginas esportivas de O Globo. Nelas Mario Filho publicou uma série de
entrevistas com técnicos, jogadores, dirigentes cujos depoimentos fizeram multiplicar a polémica em torno do
tema.
1 Os jogadores Jaguaré e Fausto ao invés de voltarem para o Brasil, juntamente com a delegagdo do
Vasco da Gama que viajara para a Espanha para a realizagdo de alguns amistosos, resolveram permanecer na
Europa para seguirem carreira no clube Barcelona.
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se assumia enquanto um sistema simbolico, oferecendo “mais do que o fato — oferecem
tranquilidade e familiaridade em experiéncias comunitarias partilhadas (Dardenne, 274).

Mario preocupava-se, sobretudo, em COMO contar uma histéria em COmMO torna-la
interessante para o leitor e consumidor de seus jornais. O jornalista encarnava aquela figura
tipica do narrador ao qual Walter Benjamin faz referéncia em seu classico ensaio quando
afirmara que “metade da arte narrativa estd em evitar explicagdes” (1996, 203). E essa metade
Mario Filho dominava como poucos. Em suas crénicas e at¢ mesmo em sua aventura como
“historiador”, em O negro no futebol, o jornalista constantemente se contentava em narrar os
acontecimentos e quando buscava explicagdes, freqiientemente, se atinha ao nivel simbolico.”
Gilson Gil chamou a aten¢do para o privilégio dado por Mario Filho para aquilo que o
socidlogo denominou de “historietas”, ou seja, o “recurso a historias de vida, casos pitorescos
e lembrangas (...) Elas ilustram o carater oral de grande parte de sua metodologia” (1997, 9).
Frases de efeito, destaque ao carater cé€nico das descri¢des, énfase em aspectos dramaticos de
certos acontecimentos, a inser¢cdo de detalhes, muitas vezes pitorescos, na descricdo de
determinados jogadores, dirigentes etc, foram técnicas narrativas comumente usadas por
Mario Filho e levadas para as segdes esportivas por ele comandadas.”

Torcedor, jogador e dirigente se convertiam em personagens cujos perfis social e
psicoldégico eram investigados oferecendo material de curiosidade, especulagdo e
identifica¢do. O goleiro Jaguaré — um dos principais personagens de Mario Filho* — é um
6timo exemplo desse tipo de procedimento. Em Romance do futebol, o declinio do jogador ¢
contado com detalhes fortes e comoventes: “Bébado, maltrapilho, Jaguaré discutira com uns
soldados, levara uma surra, ficara atirado na lama. Quando amanheceu estava morto, as
moscas em cima dele” (Filho, 1949, 181). A capacidade de nos impressionar parece ser
indissociavel da trajetoria de Mario Filho, seja enfocando os aspectos mais tristes ou nos
levando para um universo em que craques faziam o impossivel com a bola. Foi o caso de
Domingos da Guia retratado em cronica do seguinte modo: “Uma vez ele deu uns vinte
dribles seguidos em Heleno de Freitas. Heleno de Freitas foi para cima dele. Domingos
tomou-lhe a bola e com o pé parecia que amolava uma navalha”(Grifos meus, 1994, 8). Nao
sem motivos, José Lins do Rego ressaltou-lhe as qualidades de um grande “romancista que
sabe arrancar da realidade as suas seivas vitais” (apud Hollanda,2004, 64). Denominar Mério
de romancista ndo significa que Z¢ Lins o estivesse interpretando como um inventor de casos,
mas sim como alguém que dava uma roupagem mais interessante a certos acontecimentos:
“Os homens de Mario Filho (...) sdo criaturas que nos interessam, € N0S comovem” (Id, ibid).

Para atrair um publico massivo, Mario Filho levou para as paginas esportivas a unido
entre informacdo e entretenimento, fazendo do futebol uma maquina fabuladora repleta de
personagens desenhados de modo a promover identificacdo e fascinio em seu publico leitor.
Um dos alvos principais de Mario Filho desde sempre foi o leitor — e consumidor — de seus
jornais, dai a necessidade de entreté-lo, de seduzi-lo, fazendo suas emogdes fervilharem,
convocando sua paixdo clubistica ¢ multiplicando suas expectativas em torno de um jogo.*

20 Esse aspecto ¢ bastente evidende em seu livro Historias do Flamengo em que Mario tenta tragar o

percurso que conduz o Flamengo ao posto de “o mais querido do Brasil”. Os motivos de tal titulo sdo quase
sempre cercados de mataforizagdes e creditados a explicagdes que enfatizavam aspectos como a mistica da
camisa rubro-negra: “Bastava-lhe a camisa. Onze paus de vassoras com camisas do Flamengo seriam
irresistiveis” (1966, 21).

2 Detalhes pitorescos como, por exemplo, os que podem ser percebidos na descri¢do que Mario faz em
cronica publicada na Revista Manchete, em 1956, do torcedor do Fluminense conhecido como Alemdo que
costumava se oferecer para que “batessem nele, para que quase o linchassem (Filho, 1994, 117).

2 O goleiro do Vasco da Gama, Jaguaré, ¢é figura constante nas cronicas de Mario Filho que costumava
representa-lo como um jogador irreverente, de grande fama, mas que terminou a vida na miséria.

3 E exemplar toda promogio feita por Mario Filho em torno do jogo Flamengo X Fluminsense na década
de 1930. A sigla Fla-Flu, usada em 1925 para denominar uma seleg@o carioca formada apenas com jogadores dos
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Até os dias de hoje, tais procedimentos continuam pertinentes. A preocupacao com os efeitos
sobre o publico continua a balizar grande parte das narrativas da midia esportiva no Brasil que
se especializou em nos oferecer verdadeiras “paginas de sensagdao” (Barbosa, 2007, 60).

Para ilustrar esse aspecto serd realizada uma breve abordagem sobre a recep¢do do
segundo vice-campeonato mundial da sele¢ao brasileira em uma Copa do Mundo, ocorrido
em 1998.

“Perdi a Copa, mas ganhei a vida”. A novela Ronaldo.

As narrativas da derrota da seleg¢@o brasileira na Copa de 1998 sdo um bom exemplo
de que embora grande parte do jornalismo pretenda que as noticias sejam calcadas em relatos
isentos € que se limitem a retratar a realidade, muitas vezes, esses relatos se aproximam de
formas literarias (Shudson, 1988, 25). Formas literarias que no caso do jornalismo esportivo
seguem uma mariz melodramatica primando, portanto, pelo execesso e pela tentativa de
captacdo da atencao do leitor. Cabe ao jornalista o papel de narrador de uma histéria que tem
como eixo o resultado final da partida e ¢ influenciada por outras especificidades do campo
jornalistico. Um mesmo acontecimento pode dar origem a narrativas diferentes. Em 1998,
inicialmente a derrota da selecdo brasileira para a Franga, na final da Copa foi tratada como
consequéncia da falta de comprometimento de jogadores com o selecionado nacional.
Ronaldo, o fendnemo, -- o atleta da sele¢do mais importante da época -- foi inicialmente
tomado como o maior responsavel pela perda do titulo. Entretanto essa narrativa teve que
tomar rumos diferentes.

O contexto da partida final entre Franca e Brasil mostrou-se uma armadura eficiente
de protecdo contra a suspeita de que o jogador teria “amarelado” no momento mais
importante da sele¢do na Copa de 1998. A famosa, e ainda mal explicada convulsdo de
Ronaldo, na noite que antecedeu a partida, aproximou-lhe da imagem de vitima e distanciou-
lhe da vilania. Segundo Ronaldo Helal, os problemas de saude, enfrentados pelo Fendmeno,
foram aproveitados pela imprensa como mecanismo de humanizacido daquele que, até antes
do jogo, era desenhado como um super-herdi da selecdo. Herdi que, entretanto, foi
humanizado pela derrota, j4 que a mesma nos permitiu perceber que, assim como todos nds,
ele possuia fraquezas e era passivel de falhas. Desse modo, segundo Helal, “ao invés do
super-homem Ronaldinho, ‘descobrimos’ Ronaldo, o homem, o mortal. Os fas se
familiarizam com ele e muitos querem lhe dar colo” (2001, 159).

Mas a solidariedade a Ronaldinho ndo foi um sentimento unanime e nem nasceu
imediatamente apds a derrota. A hipdtese de que ele havia “amarelado” diante da
responsabilidade de uma final de Copa foi encampada por parte da imprensa, que deu
tratamento duro ao craque. O jornal carioca O Dia foi um dos que mais pegou pesado com
Ronaldo. Em reportagem intitulada “Saida pelos fundos” o jogador da sele¢do é claramente

acusado de ter se acovardado:
O jogador n° 1 do mundo, o maior salario do planeta (...) ndo ficou satisfeito por amarelar
antes do jogo e ter de ser levado a um hospital (...) ndo ficou satisfeito em ndo jogar
absolutamente nada durante toda a decisdo. Para fechar a vergonha ndo quis enfrentar o
publico e saiu pelos fundos do Stade of France para ndo dar explicagdes a imprensa (Grifos
meus, 13/07/1998).

dois clubes, foi revestida de uma aura mitica e o jornal O Globo passou a conceder enorme destaque ao jogo.
Tudo isso com o objetivo de propagandear os primeiros campeonatos profissionais no Rio de Janeiro.
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Quando a noticia de que Ronaldo ndo teria simplesmente passado mal, mas sim
sofrido uma convulsdo, o enfoque muda totalmente de dire¢do. A gravidade do que ocorrera
ao jogador inviabilizou que se continuasse insistindo na suposi¢ao do “amarelamento”. De
covarde, Ronaldo passou a protagonizar um drama de carater humano e que transcendia os
limites das quatro linhas. Mesmo que se reconhecesse que de algum modo ele tivesse
fraquejado, justificativas foram buscadas para explicar o ocorrido. A revista Veja, por
exemplo, deu cores dramadticas ao fato, em extensa reportagem intitulada “A tragédia de
desabar quando vocé mais precisa ser forte. O caso Ronaldinho” (22/07/1998). Segundo o
periodico, o que ocorrera com Ronaldo era conseqliéncia de um intenso estresse fisico e
emocional, um risco que qualquer pessoa estria exposta, inclusive o Fenomeno. A opinido
especializada de um médico foi convocada e, segundo a mesma, a convulsdo de Ronaldo era
uma clara manifestacdo que denunciava que o jogador havia chegado em seu limite: “crises
como a de Ronaldinho sdo, no fundo, uma forma extrema de o corpo, exausto se preservar de
novas agressdes. E como se ele pedisse trégua ao inimigo externo” (Veja, 22/07/1998).

Esse inimigo ja havia sido descoberto. Tratava-se do processo de mercantilizagao pelo
qual passava o futebol. Nesse sentido, ¢ interessante perceber que em 2006, essa mesma
justificativa foi usada para explicar a precoce eliminagdo da sele¢do daquela Copa. Porém
nesse ano, os jogadores — Cafu e Roberto Carlos — foram vistos como aqueles que
deliberadamente se deixaram corromper pela tentagdo do dinheiro, sendo, por isso, acusados
de mercenarios. Ronaldo, entretanto, foi tomado como uma vitima do mercado e sua
convulsdo era a prova concreta de que o futebol precisava tomar novos rumos. Os excessos de
compromissos com patrocinadores foram vistos como um dos fatores que levou Ronaldo ao
estresse e a conseqliente crise nervosa. O mercado e a ganancia por dinheiro além de forgarem
os jogadores a se submeterem a superexposi¢do na midia, também aumentavam a pressao por
vitorias. Em cronica “Perdedores morais” o jornalista Matinas Susuki lamenta que a CBF
tivesse se curvado a “um patrocinador fominha, sequioso de vitdrias imediatas”. Para Matinas
ao invés de culpado Ronaldo devia ser considerado, na verdade, uma vitima pois todas as
obrigacdes geradas pelo futebol mercantilizado “Seria demais para um homem, que dizer para
um pobre menino Ronaldo (...) Por um lado, ele, um garoto do bem e ainda um pouco
ingénuo, € vitima de toda essa situagdo — situagdo que nem ele sabe ainda avaliar direito”
(Grifos meus, 16/07/1998).

Ronaldo tinha apenas 21 anos na época e sua juventude foi elemento importante para
representd-lo como vitima. Como um garoto, o Fenomeno foi constantemente retratado,
reforgando assim a imagem de alguém ainda despreparado para enfrentar uma final de Copa
do Mundo. A juventude foi usada nas narrativas da derrota como elemento articulador do
processo de humanizag¢do de Ronaldo, pois como afirmou o Jornal do Brasil “O Fenomeno ¢
muito mais humano do que gostaria (...) Aos 21 anos o Fendmeno sentiu o peso das
cobrangas. A juventude do maior craque brasileiro ¢ uma razoavel explicacdo para seu mau
desempenho” (apud Helal, 2001, 158). Sua apatia em campo, entdo, podia ser justificada.
Algo havia acontecido e transcendia a responsabilidade do préoprio jogador, sendo assim, ndo
era possivel culpa-lo pelo fracasso. Por isso, todos aqueles que deixaram Ronaldo entrar em
campo, mesmo sem condicdes fisicas, se transformaram em alvo de acusacdes. O jornalista
Elio Gaspari da Folha de S&o Paulo, por exemplo, fez severas criticas a CBF e seus dirigentes
que em sua ansia por dinheiro “apostou o couro de um garoto de 21 anos. Expuseram-no
cruelmente a um risco de saude” (15/07/1998).

A preocupacdo com a vida de Ronaldo motivou as inimeras censuras dirigidas a
Ricardo Teixeira, entdo, presidente da CBF, ao técnico Zagalo e ao médico da sele¢do Lidio
Toledo. O jornal O Dia — o mesmo que dissera que Ronaldo amarelou — deu destaque a uma
forte declaragdo na qual o jogador desabafava “Perdi a Copa, mas ganhei a vida”
(14/07/1998). O tom dramético d4 o tom dessa reportagem que mais parece a narrativa de
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uma tragédia com vitimas fatais: “Gritos de socorro, desespero, correria. Menos de cinco
horas antes da decisdo contra a Franc¢a na concentracdo do Brasil” (14/07/1998). Ao final da
matéria, o reporter Mauro Ledo fez a seguinte pergunta direcionada a Zagallo: “Por que, entao
Ronaldinho entrou?” O mesmo questionamento propos o jornalista Luis Cavasan da Folha de
S8o Paulo: “Alias, foi Ricardo Teixeira ou a Nike quem obrigou que ele fosse escalado na
ultima hora, sem condi¢des fisicas e/ou psicoldgicas?” (14/07/1998). O comentarista
esportivo Washington Rodrigues foi mais taxativo ao explicitar a desconfianga dos motivos
que fizeram Ronaldo atuar naquela partida: “Se eu descobrir que houve pressdo de
patrocinadores, vou botar a boca no trombone” (Extra, 13/07/1998).

A Nike era, na ¢época, a empresa patrocinadora da selecdo brasileira.Uma
patrocinadora que pagaria, no intervalo de 10 anos, cerca de 160 milhdes de dolares a CBF e
que conseguira travar, com a mesma, um contrato vantajoso, no qual obteve o direito de
organizar amistosos da sele¢do, em locais que mais lhe interessassem em termos
mercadoldgicos. Dessa mesma empresa, Ronaldo era o garoto-propaganda e, por conta disso,
costumava gravar inimeros comerciais e participar de varios eventos programados pela Nike.
Dai surgiu a hipdtese de que a CBF teria recebido ordens expressas para colocar Ronaldo em
campo, de qualquer modo, ja que a Nike ndo podia prescindir de seu mais importante garoto-
propaganda, justamente em uma final de Copa do mundo. Tal acusagdo foi refutada pela
propria empresa, que em nota negou ter exercido alguma pressio sobre a CBF: “E
absolutamente falso, privado de qualquer fundamento e ofensivo ao profissionalismo de
todos: equipe, treinador, jogador e da propria Nike” (14/07/1998).

Em 2000, uma CPI foi instaurada pela Camera dos Deputados e tinha como objetivo
principal analisar o papel dessa parceira nas atividades da selecdo brasileira, principalmente,
durante a Copa de 1998.** Em 2001, o jogador Ronaldo depds nessa CPI e saiu em defesa da
Nike afirmando que se tratava de “uma empresa séria ¢ honesta, que investe no Brasil mais
por interesse em ajudar o esporte brasileiro que para ter lucro” (Folha de Sdo Paulo,
11/01/2001). Uma resposta inacreditavelmente ingénua — ou propositalmente irOnica —,
afinal ndo foi por causa de ideais filantropicos que a Nike se tornara uma das maiores
empresas de materiais esportivos do mundo e um dos maiores simbolos da sociedade de
consumo. E possivel compreender aquela afirmagdo como resultado da impaciéncia de
Ronaldo® que desde a final da Copa de 1998 se via obrigado a responder sobre as
especulagdes em torno da relacdo entre sua escalagcdo e o contrato de patrocinio da Nike. Ele,
também, devia estar saturado de ter que responder sobre o que acontecera, horas antes do jogo
contra a Franca.

A noite que antecedeu a final da Copa do Mundo havia se transformado em uma fonte
inesgotavel de hipoteses, teorias e, principalmente, alimentou a busca por furos jornalisticos,
todos com a pretensao de portarem a verdade dos fatos. Coleta de depoimentos, acesso a
documentos sigilosos, reconstru¢do dos dias que antecederam a crise do jogador, revelagdes
fortes etc., aproximaram as narrativas da derrota, dessa Copa, dos romances policiais. E no
centro do mistério estava Ronaldo. A Folha de S&o Paulo, por exemplo, fez uma longa
reportagem, sugestivamente intitulada “A histéria secreta de Ronaldo”, na qual o jornal

#* Ainda em 1998, o Deputado Aldo Rebelo entrou com uma peticio na Camara dos Deputados, para que um
inquérito fosse instaurado com o objetivo de averiguar as condi¢des do contrato entre Nike e CBF. A clausula
que dava direito a empresa de organizar pelo menos 50 “amistosos Nike” serviu de base para que Aldo Rebelo
argumentasse que teria havido quebra da soberania, autonomia e identidade nacional, direitos garantidos pela
Constituigdo Federal (apud Bellos, 2002, 279). A CPI foi instaurada somente em 2000.

% Nesse depoimento, Ronaldo deu claras demonstragdes de impaciéncia, chegando a se comportar em alguns
momentos como um menino mimado. Chegou a pedir no meio da sessdo para ir ao banheiro e questionou muito
a necessidade da CPI. Sua defesa a Nike foi veemente e em certo momento afirmou que diante de tanta
investigagdo “Eu, se fosse a Nike, ndo teria duvidas em rescindir este contrato ¢ sair do futebol brasileiro”
(Folha de S&o Paulo, 11/01/2001).
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claramente se propunha trazer “a verdade” ao conhecimento de todos: “O atacante
Ronaldinho, 21, sofreu na tarde de domingo uma crise nervosa, € ndo um distdrbio
neurologico como vinha sendo anunciado pela Confederagdo Brasileira de Futebol (...)”
(16/07/1998). Cenas impactante que, como ja foi dito, apelam as emocgdes e sensagdes dos
leitores deram a tonica das reportagens. Segundo o Jornal do Brasil, por exemplo, a
convulsdo de Ronaldo deixara todos os jogadores muito assustados, particularmente, César
Sampaio que “teve que desenrolar a lingua de Ronaldinho durante sua crise” (14/07/1998).

Muitas foram as reportagens e tentativas de desvendar os mistérios da noite que
antecedeu a derrota da selecdo, entretanto, nao se chegou a alguma conclusao definitiva. Para
Jorge Caldeira, autor do livro Ronaldo. Drama e gloria do futebol globalizado, a versdo da
convulsdo e a énfase na figura de Ronaldo representaram nada mais do que uma eficiente
tatica adotada para que se tivesse evitado dar explicagcdes mais concretas, baseadas em
argumentos de ordem técnica e tatica, sobre a derrota da sele¢do®: “Havia uma escada de
emergéncia facil de escalar: bastava cada um dizer qualquer coisa sobre o assunto Ronaldo
(...) Como ninguém sabia exatamente o que havia acontecido, uma fantasia delirante seria
tomada naquele momento como a mais limpida das verdades” (2002, 225). Fazer de Ronaldo
um bode expiatorio evitaria “enfrentar a derrota de frente, assumir os erros” (id, ibid). Para
Caldeira, a imprensa, a partir da possivel crise convulsiva, dera inicio ao processo de
reelabora¢do da biografia de Ronaldo, que “passou a ser visto como um derrotado — e
derrotado porque se deixou dominar por figuras interesseiras, s6 pensando em dinheiro” (id,
240). Segundo o jornalista, havia uma clara disposi¢cdo para se destruir o mito Ronaldo,
expondo-lhe a questionamentos e acusacdes, forcando-o, desse modo, a se responsabilizar
pela derrota.

Certamente, as duvidas sobre o que teria acometido Ronaldo foram inumeras e
serviram para alimentar versoes claramente eivadas de contetidos imaginativos. Do mesmo
modo, ¢ inegavel que, aqui no Brasil, haja uma grande dificuldade de se explicar a derrota a
partir de argumentos proprios ao jogo. Além disso, é verdade que o intenso assédio da
imprensa, em muitos momentos, mostrou-se exagerado e repetitivo. Entretanto, ndo € possivel
negar que Ronaldo fora poupado da responsabilidade da derrota e que a imprensa tenha feito
um esfor¢o, ndo para destruir o mito, como afirma Caldeira, mas sim, para manté-lo. Um mito
que certamente sofrera abalos com a derrota, mas cujo fim esteve longe de ser decretado. Ao
invés de pensarmos que a versdo da convulsdo foi util para salvaguardar somente alguns
membros da comissdo técnica, que se isentaram de responsabilidade depositando-a sobre
Ronaldo, ¢ importante lembrarmos que ocorreu o contrario. A atmosfera dramatica e
investigava, em torno da crise convulsiva, capitalizou a aten¢do de todos e tornou inviavel,
antes de tudo, a culpabilizacdo de Ronaldo. Ou seja, gracas ao enfoque na convulsdo, o
proprio Ronaldo salvara-se de tornar-se um dos vildes da derrota de 1998.

A comocao nacional provocada pela possivel gravidade de seu estado de saude, sua
fragilidade emocional e fisica reveladas pela convulsdo fizeram de Ronaldo o personagem de
um drama com o qual nos solidarizamos. De sujeito que amarelava diante de uma final de
Copa, o jogador passou a condigdo de menino, vitima de um cruel sistema mercadologico. A
narrativa dos fatos se fez a partir de vagas e conflitantes informacdes, fragmentos que
selecionados poderiam dar corpo a diferentes interpretagdes do que teria ocorrido. Nesse
sentido, Caldeira estd certo ao afirmar que houve um grande investimento imaginativo nos
relatos sobre o caso Ronaldo. Entretanto, ¢ necessario convir que nao € nada corriqueiro, que

%% Para Jorge Caldeira, “vista pelo lado frio dos numeros e das concepgdes estratégicas, a final da Copa de 1998
mostrou uma merecida vitoria francesa”. Em relagdo ao que ocorrera com Ronaldo, Caldeira sustenta no livro
que o jogador teria manifestado um terror noturno, que ¢ uma das formas de parassonia, ou seja, um distiurbio
relacionado ao sono. Esse diagnostico foi formado, tendo como base depoimentos e o historico de Ronaldo que,
segundo o jornalista, desde pequeno apresentava crises de sonambulismo.
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0 mais importante jogador da selegdo brasileira tenha uma crise convulsiva, em seu quarto,
cinco horas antes da final de uma Copa do Mundo. Essa descricdo mais parece ter saido do
roteiro de um filme de suspense, portanto, o evento por si s6 era bastante convidativo a
especulagdes e devaneios.

Acreditar que Ronaldo sofrera uma crise convulsiva, pois ndo suportava mais a
pressao do futebol mercantilizado e que fora vitima do mesmo, também tem um qué de
imagina¢do. Trata-se de uma interpretacdo possivel, verossimil e deliberadamente escolhida.
Afinal, os mesmos fragmentos que serviram de base para essa conclusdo, poderiam servir de
argumento para que se pintasse Ronaldo como um verdadeiro mercenario, que de tdo avido
por dinheiro se expusera em demasia e colocara sua propria saude em risco. Que de tdo avido
entrara em campo, pressionado por multas contratuais, colocando o bem da selecdo em
segundo plano. Seria verossimil concebé-lo como um mercenario da pior espécie, como um
mero garoto-propaganda, um egoista, covarde, ou um perdedor, como Caldeira afirmou que a
imprensa teria feito. Mas a versdo final fez de Ronaldo um garoto cuja inexperiéncia tornou-
lhe passivel de ser manipulado por gente inescrupulosa, interessada apenas em lucros. Essa
versdo foi uma op¢ao narrativa que surge em consequéncia de uma série de influéncias, sendo
que uma delas diz respeito a possibilidade de se manter vivo o mito Ronaldo, que de fato era
forte demais para ser destruido em tdo pouco tempo. Afinal, estdvamos diante de um
fendmeno que aos 21 anos ja disputava sua segunda Copa®’, que havia sido eleito o melhor
jogador do mundo pela FIFA, que desde os 17 atuava em gramados europeus € cuja imagem
era reconhecida por cerca de 36% da populagdo mundial. E, além de tudo, um jogador de
qualidades fisicas e técnicas que impressionavam.

A Copa de 1998 seria aquela em que Ronaldo brilharia como nunca, tanto em termos
de marketing, como em termos esportivos. Segundo manchete do jornal O Globo, o jogador
era “O craque do século XXI” (31/05/1998). O caderno esportivo Ataque na edigdo de
28/05/1998 estampou uma foto de Ronaldo com a manchete “Brilho solitario”, fazendo
referéncia ao fato de que o jogador era o que mais se destacava dentre os demais da selecao,
pelos importantes gols que fazia e pela qualidade do futebol apresentado. Talento e, também,
dedicagdo, demonstrada em fortes declaragdes como a publicada pelo Jornal do Brasil:
“Estou disposto a morrer em campo. Nao importa se estd doendo o joelho ou o tornozelo, o
que importa ¢ o jogo” (O Globo, 12/07/1998). Até, entdo, estavamos na véspera do jogo e
ninguém poderia supor que no final da historia tudo seria diferente. E nem Ronaldo seria
capaz de presumir que, em poucas, horas ele passaria proximo, muito préximo do reino da
vilania, chegando mesmo a adentrar nele ja buscando acomodacdo no circulo dos que
amarelam em finais.

Mas ele foi salvo dessa condi¢do e quatro anos depois, 14 estava Ronaldo no topo do
mundo novamente, como um dos pentacampedes na Copa de 2002. Em 2002, Ronaldo foi
protagonista de outra historia: a da superagao.

Concluséao

As emogdes e o pertencimento clubistico que movimentam milhdes de pessoas em torno
de um clube ou da sele¢do, sdo amplamente mediados e fomentados pela imprensa. E o papel
da narrativa ¢ fundamental nesse processo. Ao folhetinizar a noticia e unir informagao e
entretenimento, a imprensa esportiva tornou-se uma das principais fontes de historias do
futebol, que produz e pde em circulagdo personagens € temas que povoam nosso imaginario.
As noticias esportivas se evidenciam como “produtos simbolicos de massa, capaz de
organizar significados e coisas ¢ (...) obviamente dentro das limitagcdes que lhes sdo propias e

*7 Ronaldo fez parte da selegdo, na campanha do tetra, em 1994. Entretanto ficou no banco de reservas em todas
as partidas.
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de intengdes outras — alimentar em sujeitos-receptores o imprescindivel luxo da fantasia”
(Silva, 2005, 104). De certa forma, a imprensa tem cada vez mais desempenhado uma fun¢ao
que outrora cabia a literatura e ao teatro, sendo que com isso ndo se quer dizer que o discurso
do jornalismo em geral — e do esportivo especificamente — deva ser tomado como ficcional ou
mentiroso, pois pensar as noticias como formas narrativas “ndo nega o valor de as considerar
como correspondentes da realidade exterior (...) mas introduz uma outra dimensao as noticias,
dimensdo essa na qual as ‘estérias’ de noticias transcendem as suas fungdes tradicionais de
informar e explicar” (Dardenne,1999,265).

Essa transcendéncia encontra um espaco privilegiado para manifestar-se nas sessoes
esportivas da imprensa, sobretudo, quando o assunto ¢ futebol. Porém esse fendmeno esta
longe de representar alguma espécie de esséncia do jornalismo esportivo cuja linguagem, até
as décadas de 1910 e 1920, seguia outros parametros. O historiador Leonardo Afonso Pereira
em seu Footballmania ja demonstrou o quanto nessa época muitos jornais se esforgavam para
preservar uma concepcao de futebol ancorada em valores da elite, que via esse esporte como
simbolo de modernidade e fidalguia (2000, 51). Essa interpretagdo se refletia em um discurso
comedido, sem excessos verbais e marcado pela “seriedade e rigidez formal” (Silva, 2006,
91). E muito provavel que a imprensa esportiva tenha conseguido consolidar-se como
fundamental “multiplicadora do jogo” (Toledo, 2002, 162), a partir do momento em que
reformulou seu discurso e passou a investir em informagdes folhetinizadas e, portanto,
pautadas na imaginacdo melodramadtica (Brooks, 1995) acima referida.

Embora seja possivel mencionarmos a importancia de jornalistas como Tomaz
Maozzoni e Mario Filho, as condi¢des do surgimento desse fendmeno de folhetinizagdo da
noticia esportiva ainda ndo sdo muito claras e aguardam investigagcdes que fogem ao objetivo
principal deste artigo. Mas de qualquer modo, ¢ vélido frisar que a questdo da linguagem se
mostra fundamental para compreendermos melhor o papel desempenhado pela imprensa na
historia do futebol brasileiro. Mais do que a literatura, a imprensa foi — e continua a ser — o
principal veiculo a partir do qual o futebol prolonga sua vida para além dos noventa minutos,
adentrando em nosso imaginario, em nossa conversa cotidiana, se perpetuando através de
historias e narrativas coletivamente compartilhadas.

O futebol, por sua vez, ¢ um esporte de multidoes e a multiddo como ja afirmou o
dramaturgo e escritor Victor Hugo, “exige sobretudo o teatro de sensacdes” (apud, Silva,
2005) e nesse quesito poucos géneros sdo mais eficientes que o melodrama. Embora o estilo
melodramatico e folhetinesco seja alvo de muitas restrigdes, ¢ preciso considerarmos que,
talvez, ele se mostre uma ferrramenta muito pertinente para se narrar um esporte de tamanha
popularidade, afinal o melodrama responde a uma necessidade tipica do grande publico que
costuma se identificar e assimilar, com mais facilidade, aquilo que lhe ¢ mais familiar (Oroz,
1992, 29). O melodrama segundo Martin-Barbero ¢ o “grande espetaculo popular” (1996,
163) e que por intermédio da imprensa esportiva, auxilia a constru¢do de um outro que ¢ o
futebol.
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